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RESUMO

Para entender algumas das imbricacdes entre o campo das artes e o midiatico, este
trabalho busca apresentar e descrever jogos de forca que se dao nas relacdes entre 0s
agentes do eixo cultural do campo jornalistico e aqueles do campo artistico-cultural. Em
prol de tal esforco, consideramos as experiéncias relatadas em entrevistas com
determinados sujeitos atuantes nessas tensdes, sendo eles jornalistas e editores, artista e
assessor de imprensa, todos do cenério de Belo Horizonte e com alguma ligacdo com os
dois jornais impressos com cadernos culturais veiculados diariamente escolhidos para o
escopo da pesquisa, Estado de Minas e O Tempo. Nosso processo analitico foi estruturado
primordialmente a partir dos conceitos de campo, habitus e capital, do socidlogo Pierre
Bourdieu (1983, 2011). Concluimos que os resultados e analises expostos neste trabalho
tém relevancia porque podem auxiliar no entendimento das pressdes que estdo em jogo
tanto no ambito da produgéo do jornalismo cultural quanto na busca por divulgacédo e

legitimacédo no sistema artistico.

Palavras-chave: jogos de forca; sistema artistico-cultural; jornalismo cultural.



ABSTRACT

To understand some of the imbrications between the field of the arts and the one of the
media, this paper seeks to present and describe the power games that take place in the
relations between the agents of the cultural wing of the journalistic field and those from
the artistic-cultural field. To support this effort, we consider the experiences reported in
interviews with certain subjects who take action in these tensions, those being journalists
and editors, artist and press officer, all of them the scenario of Belo Horizonte and with
some connection with the two printed newspapers with cultural journalism inserts chosen
for the scope of the research, Estado de Minas and O Tempo. Our analytical process was
structured primarily from the concepts of field, habitus and capital by the sociologist
Pierre Bourdieu (1983, 2011). We conclude that the results and analysis exposed in this
research are relevant because they can help in the understanding of the pressures that are
at stake both in the scope of the production of cultural journalism and in the search for
divulgation and legitimation in the artistic system.

Keywords: power games; artistic system; cultural journalism.
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INTRODUCAO

O conteudo produzido e publicado nas paginas dos cadernos culturais dos jornais faz parte
da divulgacdo das obras do sistema artistico-cultural, tendo seus efeitos ao menos na
esfera de circulacgdo desses produtos, e na legitimacdo tanto das obras quanto dos artistas.
Mas quais sdo os elementos colocados em jogo na producdo dos contetdos desse

jornalismo que aborda a cultura?

Apo0s varias conversas, indagagdes e consideracdes ao longo do desenvolvimento do
escopo final da pesquisa, chegamos a versdo aqui desenvolvida, que busca apresentar e
analisar as relacdes de forca entre aqueles que fazem parte do cenario do jornalismo
cultural impresso em Belo Horizonte, capturando um retrato dessa época e evidenciando

aspectos locais que diversas vezes apontam para recorréncias em niveis mais abrangentes.

Uma das memdrias mais vividas que tenho da infancia € folhear o jornal de domingo em
busca das charges e das palavras cruzadas que ficavam no finalzinho do caderno de
cultura. Com o tempo, o interesse passou a ser também pelos textos daquelas paginas, que
me atraiam mais do que quaisquer outras do jornal. Durante a graduacdo em Jornalismo,
varios dos colegas pareciam demonstrar um entusiasmo maior pelas paginas de politica e
cobertura dos acontecimentos “gerais” da cidade, que, de certa forma, pareciam assuntos

mais sérios e jornalisticos que cultura e suas artes e espetaculos.

Em uma tentativa de aproximar os alunos da pesquisa académica, logo no primeiro
semestre do curso nos foi proposto escolher um tema para realizar uma espécie de
exploracdo preliminar. Ali, na escolha de buscar a forma como alguns filmes tragcavam o
perfil de profissionais da Comunicacéo Social, ja comecava a ficar claro o trajeto que eu
queria tragar, tratando produtos culturais e as relagdes suscitadas por seus sistemas como
assunto sério. Alguns anos depois, pela falta de disciplinas dedicadas ao jornalismo
cultural no curso, o tema da monografia foi justamente esse eixo do jornalismo, por vezes

romantizado, em outras desvalorizado.

Enquanto finalizava a escrita dessa dissertacdo, uma estudante do primeiro periodo do
curso de Jornalismo veio tirar davidas comigo sobre do que o jornalismo cultural tratava.
Ela imaginava que teria algo a ver com a abordagem de culturas populares ou
minoritarias, numa espécie de perpetuacdo ou resgate de praticas compartilhadas por
determinados grupos. Mas, como veremos ao longo desse trabalho, ndo € necessariamente

sobre esse sentido de cultura a que o "cultural” do jornalismo se refere. Abordaremos aqui
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qual a “cultura do jornalismo cultural™, as relagcdes, comportamentos e praticas que criam
a trama sobre a qual o contetdo publicado nos cadernos culturais de impressos diérios de
Belo Horizonte é produzido.

Para definir o caminho desta pesquisa, houve ainda o questionamento: quando falamos
de jornalismo cultural, nos referimos auma série de procedimentos que guiam uma
pratica ou ao produto final de tal pratica? Se nos restringissemos ao produto final, ao
conteddo publicado nos jornais, entdo categorias de analise provenientes da Analise do
Discurso cairiam como uma luva para percorrer tal caminho. Mas como nos propomos a
abordar procedimentos, o que € proprio da construcdo da pratica de uma éarea
especializada dentro do meio jornalistico, entdo seria necessario realizar um esforco de

outra natureza.

A partir da percepcao de que a questdo principal que guiava o interesse por esta pesquisa
ndo era necessariamente o conteudo das paginas dos cadernos culturais, mas sim entender
quais sdo as forgcas em jogo na producéo deste tipo de contetdo, propomos entdo dedicar
os esfor¢os a busca e exposi¢do de tais forgcas, como experimentadas no cotidiano dos

agentes que imprimem alguma influéncia nesse campo.

Para que essa descricdo e analise fossem possiveis, mantendo o cenario dos jornais
impressos de Belo Horizonte como pano de fundo, foi feita a escolha de realizar
entrevistas com algumas das figuras que participam do fluxo de forgas que movem o
jornalismo cultural na cidade, entre eles jornalistas e editores com passagem pelos
jornais O Tempo e Estado de Minas, uma assessora de imprensa, uma gestora cultural e
um artista. E valido esclarecer, desde j&, que ndo foi inicialmente previsto que o ndmero
de depoimentos de agentes do meio jornalistico (cinco) e do meio artistico-cultural (trés,
dos quais um ndo foi incluso nas analises), acarretaria em um possivel desequilibrio nas
amostras das relacdes entre 0s grupos, uma vez que 0 percurso da pesquisa seguiu cada

vez mais um rumo do embate entre as duas esferas.

Com o objetivo de privilegiar as narrativas dos sujeitos, facilitando a emergéncia de falas
dessem pistas do que procuramos elucidar nesta pesquisa, as entrevistas foram realizadas
presencial e oralmente. Foi feita a escolha, entdo, de que o texto deste trabalho se
aproximasse da metodologia adotada, mimetizando-a, sem desmerecer o rigor cientifico.
O tom aqui adotado aproxima-se do jornalistico, estando ligado ao modos operandi da
pratica abordada.
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Preparando o terreno para a apresentacdo das experiéncias relatadas ao tracar essas
relacfes, passamos por alguns pontos prévios. O primeiro deles, no capitulo 1, Arte
Cultura e Divulgagéo, diz respeito aos conceitos de “arte” e “cultura”, termos essenciais
para caracterizar do que trata o jornalismo cultural; as engrenagens da industria cultural,
e as nogBes de campo e capitais, apresentadas por Bourdieu?, além de seus esforcos para

a elaboragdo de uma sociologia da obra de arte?.

Logo apds, no capitulo 2, Jornalismo Cultural, nos debrugamos sobre a teorizagdo acerca
da prética jornalistica voltada para o campo artistico-cultural, apresentando um breve
apanhado histérico para uma visdo de como o cenario chegou ao que é hoje, seus
fundamentos, possiveis definicdes, e um destaque para os critérios de noticiabilidade, que
serviriam para delimitar o que pode virar contetdo nos jornais, um conceito que sera caro
as relacbes de forcas estabelecidas entre os agentes ouvidos. No capitulo 3,
Procedimentos Metodoldgicos, apresentamos o procedimento metodoldgico adotado
nesta pesquisa, além de um olhar sobre os cadernos culturais dos jornais escolhidos para

o trabalho.

No capitulo 4, Os agentes do jornalismo cultural belo-horizontino, chega entéo a hora de
apresentar, com base nas entrevistas realizadas, as relacdes entre os jornalistas, assessores
e artistas no que tange o funcionamento do jornalismo cultural praticado em veiculos
impressos em Belo Horizonte. Para concluir, no capitulo 5 trazemos os Apontamentos
finais, propondo quadros que exponham as tensdes e imposi¢des das for¢as que envolvem

essas interacdes e 0 que esta em jogo em cada uma delas.

1 BOURDIEU, Pierre. Questdes de sociologia. Rio de Janeiro: Marco Zero, 1983.
2 |dem. As regras da arte: génese e estrutura do campo literario. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1996.
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1. ARTE, CULTURA E DIVULGACAO
1.1 Arte e cultura no jornalismo cultural

Uma crianga faz um desenho na escola e o leva para casa. Giz de cera sobre sulfite,
representando a familia em palitinhos de cores diversas, para diferenciar os pais, 0s
irmaos, os bichinhos de estimacdo. Pregado com ima na porta da geladeira. Apreciado
pela plateia que mora ali naquela casa e por eventuais visitas. O que faz esse desenho ser
ou néo tido como arte? Podemos estender a pergunta para: o que faz esse desenho gerar
contetdo ou ndo nas paginas dos cadernos culturais dos jornais? Por hora, foquemos na

primeira.

Arte e cultura sdo daqueles conceitos dificeis de definir. Mas um dos movimentos iniciais
necessarios na busca por uma delimitacdo do primeiro é diferenciar a arte como a prética,

como uma habilidade, e as obras de arte, os produtos resultantes dessa habilidade.

A prética da arte é uma das formas de expressao humana com registros mais remotos. As
pinturas rupestres no Periodo Paleolitico estavam ligadas as condi¢fes necessérias a
sobrevivéncia. No ensaio A Necessidade da Arte, o filosofo Ernst Fischer tece a ideia de
que a “Arte ¢ necessaria para que o Homem se torne capaz de conhecer e mudar o
Mundo™3. Para ele, aquelas pinturas rupestres ja nos tempos primitivos o homem tinha

interesse em se expressar de maneira diferente, de agir na natureza.

Mas das pinturas rupestres até hoje, muita agua ja passou debaixo das pontes e conexdes
da arte. Hans Rookmaaker, historiador e critico de arte, descreve como no Renascimento
0 papel dos artistas e de suas producdes ja havia comegado a mudar pela Europa, e como
0 Iluminismo no século 18 refor¢ou o movimento de fazer distingdo entre as “belas artes”
e a tradicéo das artes manuais, a primeira sendo elevada e a segunda classificada como
expresséo inferior. O lugar do artista também mudou. Essa figura passou a ser vista como
um génio, alguém com dons especiais usados para criar a obra de arte, na perspectiva da

arte moderna®.

Antes do lluminismo e do surgimento da arte moderna, trabalhos como pinturas,
esculturas e altares eram produzidos para um fim especifico, sendo usados para decoragao

ou como metaforas para os ensinamentos. Depois disso, as obras passaram a ser

3 FISCHER, Ernst. A Necessidade da Arte. Rio de Janeiro: Zahar, 1983, p. 20.
4 ROOKMAAKER, Hans. A Arte Ndo Precisa de Justificativa. Vigcosa: Ultimato, 2010, p. 15.
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consideradas independentemente de seus contextos. No século 19, a pintura de uma
lagosta ou de Madona tinham a mesma importancia®. E se antes perpetuacgdo do estilo e
dos significados da arte de um povo eram essenciais, nessa transicao a figura elevada do

artista como génio fica cada vez mais forte.

As belas artes, destinadas a apreciacdo, tém como defini¢cGes cldssicas a imitagdo
(mimética), expressdo (expressionismo) e forma (formalismo). Além delas, algumas
alternativas a essas concepcdes foram apresentadas, como a do filésofo Jerrold Levinson,
que, em sua teoria de definicdo histdrico-intencional, real¢a as intencGes de quem cria a
arte, definindo-a como “uma coisa (um item, objeto, entidade) relativamente ao qual
houve a intencdo séria de ser vista como uma obra de arte — isto €, vista do modo como
as obras de arte preexistentes sio ou foram corretamente vistas™®. Nessa linha de
pensamento, um objeto s pode ser tido como uma obra de arte se houve uma séria
intencdo de ser tratado como tal. Mas um problema persiste: € preciso delimitar melhor
essas formas apropriadas de ver as obras de arte, caso contrério fica aberta a possibilidade

de caracterizar todo trabalho feito com essa intencionalidade como arte.

Para solucionar em certa medida essa questdo, podemos recorrer a lista de propriedades
que seriam suficientes para sabermos se algo € arte ou ndo, propostas pelo filésofo Berys
Gaut ao defender a teoria do agrupamento do conceito de arte em seu artigo Art as a

cluster concept. A lista compilada por Gaut consiste nos seguintes critérios’:

1. O artefato possui propriedades estéticas positivas?
. Expressa emocao?
. E intelectualmente desafiante?

. E complexo e coerente em sua forma?

2
3
4
5. Tem a capacidade de expressar significados complexos?
6. Exibe um ponto de vista individual?

7. E um exercicio original de imaginacao?

8. E um produto de habilidade?

9

. Pertence a uma forma de arte estabelecida?

® lbidem, p. 16.

& LEVINSON, Jerrold. Music, art and metaphysics. Ithaca: New York: Cornell University Press, 1990, p.
38-39.

" GAUT, Berys. Art as a cluster concept. In: CARROLL, N (Org.). Theory of art today. Madison:
University of Wisconsin Press, 2000, p. 28.
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10. E feito com a inteng&o de ser uma obra de arte?

Tais perguntas ajudam a buscar uma definicdo do que seria arte, mas ainda assim essa
tentativa de delimitar a classificagcdo ainda € ampla demais. Extrapolando o consenso das
sete artes — musica, artes cénicas, pintura, escultura, arquitetura, literatura e cinema —,
atividades como gastronomia, moda, turismo, maquiagem e jogos, para citar algumas,

também poderiam ser consideradas expressdes que tangem o campo da arte.

Entre varias definicdes, mesmo que distante de ser completamente livre de problemas,
essa é uma das que conseguem dar conta de questfes apresentadas no jornalismo cultural.
Certas respostas a essas questes justificariam a insercdo de gastronomia, turismo,
apresentacdes humoristicas, jogos e varias outras praticas e manifestacfes da experiéncia

social humana nas paginas do caderno cultural dos jornais.

A resenha “Com riso amargo, Hannah Gadsby se torna novo fendmeno do humor’®

apresenta o stand-up Nanette e a tendéncia seguida por Gadsby no roteiro; um evento
gastronémico que aconteceria no fim de semana é noticiado em “'Arraia' vegano promete
iguarias juninas sem ingredientes de origem animal”®; e uma notinha, também de evento
no fim de semana, anuncia que “BH terd encontro de games nesse sabado”?, tudo isso
produzido na redacdo de cultura do Estado de Minas e publicado em um periodo de dez

dias.

Se 0 giz de cera sobre sulfite que o filho produziu na escola faz parte de uma exposigéo
que reune o olhar de criangas ao redor do mundo sobre suas familias, as respostas a
algumas dessas dez perguntas devem ser minimamente satisfatorias para classificar essa
peca como algo que passa a fazer parte do sistema artistico. E, para o crivo jornalistico,
se um aluno de uma escola do Morro do Papagaio tem seu giz de cera sobre sulfite

selecionado para a exposicdo que acontecera na sede da ONU, ¢ bastante provavel que

8 ESTADO DE MINAS. Com riso amargo, Hannah Gadsby se torna novo fendémeno do humor. 23 jul.
2018. Disponivel em: <https://www.uai.com.br/app/noticia/series-e-tv/2018/07/23/noticias-series-e-
tv,231142/com-riso-amargo-hannah-gadsby-se-torna-novo-fenomeno-do-humor.shtml> Acesso em: 23

jul. 2018.
® Idem. 'Arraid' vegano promete iguarias juninas sem ingredientes de origem animal. 20 jul. 2018.
Disponivel em: <https://www.uai.com.br/app/noticia/gastronomia/2018/07/20/noticias-

gastronomia,230969/arraia-promete-iguarias-juninas-sem-ingredientes-de-origem-animal.shtml>  Acesso
em: 23 jul. 2018

0 |dem. BH terd encontro de games nesse sabado. 13 jul. 2018. Disponivel em:
<https://www.uai.com.br/app/noticia/games/2018/07/13/noticias-games,230566/bh-tera-encontro-de-
games-nesse-sabado.shtml> Acesso em: 23 jul. 2018.
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esse acontecimento®! seja caracterizado como algo que apropriadamente deva estar no
caderno de cultura dos jornais diarios. E tudo uma questio de contextualizacdo e

adequacdo aos critérios em jogo.

Quanto ao termo “cultura”, ndo foram poucas as tentativas de defini-lo. Sociologia,
antropologia, comunicagdo, historia, economia e muitas outras 4&reas buscam
compreender o que ha nesse conceito de cultura; cada vertente atribuindo usos e enfoques
distintos a essa no¢ao. O termo ¢ “guarda-chuva” justamente por seu carater transversal,

perpassando diferentes campos do conhecimento.

Desde “tudo aquilo que ¢ produzido pela humanidade*?, seja material ou imaterial, de
ideias a artefatos, até a “um sistema de simbolos e significados”*3, um contexto'*, para
recortar apenas algumas das visGes antropoldgicas, todas compartilham do principio de
que cultura é um fendémeno social, e de que seu inicio, manutencdo e transmissao

dependem dos individuos inseridos nela.

O antropologo estadunidense George Murdock chegou a dizer que “os antropdlogos
sabem de fato o que é a cultura, mas divergem na maneira de exteriorizar este
conhecimento™®. Parafraseando o personagem suassuano'®, ¢ quase como um “nao sei,
SO sei que ¢ assim” quando se trata do conceito de cultura. Mas ¢ preciso adotar algumas

concepcdes de entendimento acerca da cultura nesta pesquisa. Delimitamos duas.

A primeira delas trata dos modos de vida que caracterizam uma coletividade. Essa ideia
segue a linha da definicdo de cultura como um sistema de signos e significados criados

pelos grupos sociais, sendo a cultura tanto produzida quanto assimilada por meio da

11 Nestas paginas, 0 conceito de acontecimento é empregado a partir da perspectiva do socidlogo francés
Louis Quéré, segundo quem um acontecimento é uma ocorréncia inserida na vida social que irrompe na
continuidade da experiéncia e afeta a vida dos sujeitos, sensibilizando os sujeitos, levando-os a se
posicionarem em relagéo ao ocorrido (QUERE, 2005).

12 Em 1871, o antrop6logo Edward Tylor sintetizou no termo inglés Culture as nogdes de Kultur, de origem
alemd, que simbolizava os aspectos espirituais de uma comunidade, e Civilization, de raiz francesa,
referente as realizagdes materiais de um povo (GEERTZ, 1986, p. 25). Uma visdo um tanto quanto
evolutiva, explicando a diversidade cultural, por exemplo, como resultado da desigualdade dos estagios
evolutivos de cada sociedade.

13 Como define David Schneider em O Parentesco Americano, de 1968, em consonancia com a afirmacéo
socidlogo Max Weber, de que o homem é um animal que vive preso a uma teia de significados por ele
mesmo criada.

14 E, influenciado por Schneider, Clifford Geertz afirma que a “cultura ndo é um poder, algo ao qual podem
ser atribuidos casualmente 0s acontecimentos sociais, 0s comportamentos, as instituigdes ou 0s processos;
ela ¢ um contexto, algo dentro do qual eles (simbolos) podem ser descritos de forma inteligivel” (1989, p.
24)

15 Apud LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro, Zahar: 1986, p.
63

16 Jodo Grilo, de O Auto da Compadecida.
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interacdo social dos individuos. A partir dessa concepc¢éo, de cultura como os valores e
significados que orientam e ddo personalidade a um grupo social®’, fica possivel buscar
tracar os perfis e as recorréncias de quem age no campo do jornalismo cultural de veiculos
impressos e diarios de Belo Horizonte, para entdo apresentar algumas analises de como
os valores e significados desses grupos podem impactar as relagdes no campo artistico-

cultural.

A segunda concepcéo diz respeito as obras e praticas da arte, da atividade intelectual e do
entretenimento. Essa no¢do de cultura como producdo artistica e intelectual é o que faz
ser possivel falar, por exemplo, de cultura erudita, cultura popular, cultura de massa, entre
outras expressdes, incorporando nao sé o que é tido como arte, como também o que faz
parte dos sistemas ao seu redor. Entendida assim, a cultura pode englobar produtos como
a exposicdo da ONU que contém o giz de cera sobre sulfite produzido pela crianca. E €
essa a definicio abordada pelo jornalismo cultural aqui discutido. E a ela que nos
referiremos quando citarmos a “cultura” apresentada nas paginas dos cadernos culturais

dos jornais, algo com uma abrangéncia mais ampla que “arte”.

1.2 As regras dos campos, dos capitais, da arte

Sozinhas, as obras de arte ndo ddo conta de seu significado. O valor delas, dentro do
sistema artistico, é passivel de flutuacdo, sendo dependente de uma l6gica que envolve 0s
artistas, as instituicdes e agentes sociais. Esse € um dos argumentos centrais do sociélogo
francés Pierre Bourdieu em As Regras da Arte: génese e estrutura do campo literario,
trabalho no qual busca compreender racionalmente o0s objetos artisticos, analisando
cientificamente obras literérias, encontrando suas condi¢des sociais de producdo, para

5918

“construir sistemas de relagdes inteligiveis capazes de explicar os dados sensiveis” °,

sistematizando aspectos da literatura.

Para Bourdieu a aura inefavel e transcendente que envolve as obras de arte parece
incabivel. O soci6logo aponta certa resisténcia no circulo literario francés, sobre o qual

se debruca, a andlise socioldgica da arte e a retirada desse suposto carater inefavel das

17 BOURDIEU, 1983.
18 |dem, 1996, p. 14.
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obras pelo fato de que a sistematizacdo que surgiria a partir disso acabaria com certa

pretensdo de autores e criticos de se pensarem inefaveis também.

A ideia € a de que a analise sociologica propiciaria a compreensdo de regras que a
formalizag&o da producdo literaria esconde ao se realizar. Assim, mais do que pensar no
papel de cada agente nesse meio, seria preciso reenquadrar 0s sujeitos através de suas
interacdes. Compreender a légica do campo literario e seu funcionamento significaria
demonstrar que a arte, como tantos outros feitos humanos, € social e historicamente

determinada, um lugar de negociacdes.

Para pensar nas engrenagens que envolvem as artes, é preciso ter em mente 0s conceitos-
chave de campo, habitus e capital, entrelacados na obra de Bourdieu, formando conjunto
interdependente que faz com que as no¢des sejam passiveis de aplicacdo a realidades
sociais distintas, auxiliando no exame do cendrio em questdo nesta pesquisa, sua

formacdo e constituicdo, no entendimento de seus agentes, seus valores e costumes.

As indagagOes fundamentais sobre a realidade que guiaram as reflexdes de Bourdieu
durante toda sua carreira podem ser resumidas em duas: “como os individuos incorporam
a estrutura social, legitimando-a, reproduzindo-a ou a transformando”*®; e “como ocorre
a dindmica de poder na sociedade, em especial, por que caminhos o poder é transferido e

a ordem social é mantida através das geragdes”?° .

Indo além das teorias positivistas ou marxistas em voga em seu tempo, o socidlogo
esquadrinhou as estruturas da sociedade, mostrando como fatores econdmicos, sociais,
simbdlicos e culturais atuam em sua perpetuacdo ou transformacdo. Por isso, em suas
elucubracdes teoricas, o desenvolvimento dos conceitos de campo, habitus e capital para
além das classes e das posi¢Oes sociais. Para Bourdieu, a realidade ndo esta baseada em
fatos dados, mas nas relagdes estabelecidas nas estruturas. E é por esse estudo das relacoes

que buscamos em seus conceitos o aporte tedrico para as analises desta pesquisa.

Um campo social € um espago estruturado de posicBes, onde agentes estdo em
concorréncia seguindo regras especificas. Ele é determinado pelos sujeitos que pertencem

a ele e que possuem caracteristicas e concordancias as regras determinantes que regem

19 MINAYO, Maria Cecilia de Souza. Bourdieu e o Ethos Académico. In: Pierre Bourdieu e a producéo
social da cultura, do conhecimento e da informacéo/org. Regina Maria Marteleto e Ricardo Medeiros
Pimenta. — 01. ed. — Rio de Janeiro: Garamond, 2017.

20 |bidem.
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este meio. Nele acontece o jogo de disputa por posicdes mais importantes. Bourdieu?!
explica que para que um campo funcione, “¢ preciso que haja objetos de disputas e
pessoas prontas para disputar o jogo, dotadas de habitus que impliqguem no conhecimento

e no reconhecimento das leis imanentes do jogo, dos objetos de disputas™.

O habitus faz referéncia ao conjunto de acgdes e reagOes incorporados pelos agentes de
um dado campo por meio de disposi¢Oes para sentir, pensar e agir. Esta presente na vida
cotidiana dos individuos e é alimentado pelo meio social e pelas interacdes entre 0s
agentes. Nessa dindmica, estruturas estruturadas sdo predispostas a funcionar como
estruturas estruturantes, como principios que tanto gerem quanto mantém as praticas e as

representacdes em jogo?2.

Surgindo das interagOes sociais do meio e moldando as atitudes e 0s pensamentos, 0
habitus segue as regras de convivéncia em determinado campo social. Ele é, entdo, a
matriz cultural internalizada mesmo de forma inconsciente. Ainda que 0s agentes nao se
empenhem em intencionalmente incorpora-las, acabam por seguir as regras de

convivéncia em determinado campo social.

Existe uma interdependéncia entre o conceito de habitus e campo?®, uma relagio de mao
dupla entre habitus individual e a estrutura de um campo, socialmente determinado.
Qualquer atividade individual, por esse ponto de vista, ndo é resultado de um

planejamento, mas da relagdo entre um habitus e as estruturas de um dado campo.

Minayo aponta que a escolha do termo habitus é proposital. O uso do vocabulo latino
serve para diferenciar essa nocdo do sinénimo de costume, o sentido mais comum de
habito. Bourdieu “evidencia que a propensao para agir de determinada forma ¢ produto
da historia, mas € também um sistema aberto de disposi¢des constantemente sujeito a

9924

novas experiéncias”“", captando “a interiorizagdo da exterioridade e a exteriorizacdo da

interioridade”?®, transcendendo a oposi¢do entre objetivismo e subjetivismo.

Sujeito a influéncia e a concorréncia entre os agentes que 0 compdem e também de atores
de outros campos dos quais se aproxima e diferencia, cada campo se distingue de outros

por seus interesses, estruturas, hierarquia e prestigio, regras, fluxos e formas de exercicio

211083.

22 BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbélicas. Sdo Paulo: Perspectiva, 2011, p. 87.
2 1dem, 1996.

2 MINAYO, 2017.

% BORDIEU, 1983.
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de poder. As distingdes entre as regras especificas de cada campo social fazem com que
seja necessario que o0s agentes assumam uma postura adequada em rela¢do ao campo em
questdo enquanto nele permanecem, fazendo com que a incorporacdo do habitus seja
tanto condicionada ao campo quanto estabelecida por seu funcionamento, existindo uma

dependéncia entre as duas nogdes.

A ideia de capital, que Bourdieu caracteriza como a energia “da fisica social”, também
esta intimamente ligada ao campo. E conforme o capital que possui que o agente pode ou
ndo inserir-se em um campo. Apenas 0s sujeitos que detém as condi¢bes necessarias sao
admitidos no jogo de cada campo, e uma condicdo de permanéncia em tal campo € que o

agente compactue com as exigéncias e possua capital compativel.

Cada tipo de capital — cultural, simbdlico, social e econémico — diz respeito a certa
acumulacdo de habilidades e conhecimentos que faz parte da dindmica de legitimacéo dos
sujeitos a assumirem determinada posi¢do num campo especifico, sendo que cada capital
exerce uma forca e carrega um peso distinto em diferentes campos. O capital cultural esta
ligado ao prestigio pelo acimulo de conhecimento e de vivéncia em determinado meio
social, enquanto o capital econdmico esta diretamente ligado aos bens materiais. J& 0
capital social faz referéncia aos relacionamentos e contatos no conjunto das relacGes
sociais, e 0 simbdlico corresponde a matéria das significacdes, s tendo sentido quando
0s agentes partilham e reconhecem a importancia de tais significacdes, como um cargo

ou um diploma, dentro do campo onde esta ocorrendo o jogo?®.

Todos estes tipos de capital de alguma maneira interferem no cenario em questdo na
investigacao desta pesquisa. Pela natureza de suas l6gicas, segundo Bourdieu?’, o mundo
do jornalismo é um dos mais suscetiveis a sofrer uma dominacéo externa a seu proprio
campo, especialmente pela indastria cultural. Como qualquer outro campo, o do
jornalismo cultural, inserido no campo midiatico, também possui suas préprias légicas de
jogo, de valoragdo dos capitais e focos especificos de disputas nas relagdes entre os
agentes, que revelam os habitus e as formas de funcionamento desse campo, que €

provocado e por sua vez também provoca o campo artistico-cultural.

% BOURDIEU, 2011.
27 |dem. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.
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1.3 A massificacao da producéo artistica na industria cultural

Vocé vai a uma apresentacdo de balé. Uma agéncia de viagens oferece um pacote turistico
de visitacdo as companhias de balé mais famosas da Europa. Os curriculos dos prezinhos
e dos maternais incluem aulas de balé para os alunos entre suas atividades. Um estudio
de danca com professoras de balé manda imprimir folhetos para divulgagéo do servigo
pela vizinhanca. Uma costureira se especializa na confeccéo de collants. Uma companhia
de balé estrutura uma equipe para articular sua comunicacdo com diversos publicos,

incluindo a imprensa. VVocé vai a uma apresentacdo de balé.

Para além da necessidade de expressdo do artista e da fruicdo de quem aprecia, as
manifestacdes artisticas da cultura podem se desdobrar em diversas outras atividades e
afetam variadas areas. Os processos de producdo, distribuicdo e consumo dos bens e
servicos que formam o sistema de producéo cultural se tornaram parte estratégica para o
desenvolvimento da economia dos paises, ja que movimentam uma cadeia produtiva e
contribuem para a geracao de emprego e renda. E é em meio as discussdes acerca da
funcdo da cultura e da obra de arte no capitalismo que o conceito de inddstria cultural

entra em cena.

Uma “concepgao barbara” que geraria dependéncia da arte as técnicas industriais. Era
assim que os filésofos e socidlogos alemdes Theodor Adorno e Max Horkheimer?,
proeminentes nas discussodes vindas da Escola de Frankfurt sobre as relagdes entre arte e
capitalismo nas décadas de 1920 e 1930, qualificavam a massificacao da cultura. J& outro
filésofo e socidlogo contemporaneo a dupla frankfurtiana, Walter Benjamin?® via nessa
massificagdo uma atitude democratica, uma possibilidade de maior esclarecimento das
pessoas. Mas anos apds seus primeiros escritos sobre o tema, Benjamin atualizou suas
leituras sobre a dindmica da industria cultural, ficando mais préximo a posicao inicial de

Adorno e Horkheimer e adotando uma postura mais pessimista sobre esse fenémeno.

Comentando sobre o conceito de industria cultural, o filosofo mineiro Rodrigo Duarte
apresenta os parametros econdmico, ideoldgico e estético. O primeiro, econémico, diz
respeito & relacdo estreita dos setores de ponta do capitalismo com a produgdo dos

elementos da cultura. O ideologico pode ser dividido em duas esferas, objetiva e

28 ADORNO, Theodor; HORKHEIMER, Max. A Dialética do Esclarecimento. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
1985.

29 BENJAMIN, Walter. A Obra De Arte Na Era De Sua Reprodutibilidade Técnica. In: Magia e Técnica,
Arte e Politica: ensaios sobre literatura e historia da cultura. Sao Paulo: Brasiliense, 1985.
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subjetiva, uma referindo-se a producéo de esquemas para interpretacéo da realidade social
através do consumo dos bens culturais, e a outra sendo representada pelas respostas dos
individuos aos estimulos emitidos pela industria cultural. O ultimo parametro, estético,
estd ligado ao esforco de apresentar as novidades do mercado cultural com relagéo as

formas convencionais da cultura imitadora e adaptadora®.

Atuando nessas vertentes, a industria cultural faz das experiéncias estéticas da cultura
uma esfera de dominacdo econdmica, e seus produtos seguem certos esquematismos que
guiam os consumidores sobre a forma como devem interpretar os fenémenos culturais da

sociedade. O critico de midias Francisco Ridiger elenca esses esquemas:

1. Padronizacdo: formulas e estruturas formais, varidveis
conforme a época, em que se baseiam os conteudos singulares das
mercadorias;

2. Pseudo-individuagdo: as mercadorias precisam  ser
padronizadas, mas, a0 mesmo tempo, diferentes entre elas, para
serem vendidas no mercado;

3. Glamourizacéo: o esquema faz eco as praticas de promocéo que
constituem o proprio ndcleo da inddstria cultural e remete aos
expedientes que procuram dar relevancia as mercadorias;

4. Hibridizacdo: os conteudos estéticos dos bens culturais da
industria cultural ndo s6 tendem a mesclar diversos géneros como
costumam ser distribuidos de maneira mais ou menos fungivel,
vindo a formar uma espécie de coletanea, que os faz desfilar
diante de nds como se estivéssemos em um show de variedades;

5. Esportizacdo: as mercadorias sdo esquematizadas formalmente
de modo que duas partes parecam ser ou fazer parte de um evento
esportivo;

6. Aproximagdo: o consumo das mercadorias estimula o
surgimento da sensacdo esquematica e ilusoria de que, por meio
delas, se pode ndo apenas acessar de forma imediata, mas
apoderar-se da maneira que se desejar da esséncia dos fen6menos
sociais;

7. Personalizacdo: 0s esquemas tratam os aspectos objetivos dos
conteddos como se ndo passassem de problemas humanos e
individuais;

8. Estereotipagem: as mercadorias sdo construidas através de
procedimentos simplificadores que articulam o significado e

30 DUARTE, Rodrigo. Teoria Critica da IndUstria Cultural. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2003.
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reduzem a complexidade contida no material sujeito a atividade
artistica e intelectual !

Para Adorno e Horkheimer®?, mais problematico que ser apenas uma forma de exploragio
econdmica, ligada ao poder da classe dominante, a industria cultural imp&e a adaptacdo
dos individuos a uma estrutura ideoldgica que afeta outras esferas da vida. Como caminho
para a capacidade de superacdo da industria cultural, os tedricos apontam uma saida
estética, contando com a capacidade emancipatoria da arte, de possibilitar aos individuos
um distanciamento das atividades costumeiras para realizar um exercicio de reflexdo,

levando-os a intervir na realidade de modo mais consciente.

Visto que tais processos de massificacdo impactam a producdo do contedo dos cadernos
culturais dos jornais impressos diarios, tais l6gicas de desenvolvimento da indUstria
cultural e do entrelagamento dos parametros econdémico, ideoldgico e estético presentes
em seu funcionamento fazem parte da rede de relacdes estabelecidas nas conexdes entre

o jornalismo cultural e o campo artistico-cultural.

3t RUDIGER, Francisco. Theodor Adorno e a Critica a Industria Cultural: comunicac&o e teoria critica
da sociedade. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2004, p. 195-196.
32 1895.
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2 JORNALISMO CULTURAL
2.1 O que entra no jornal

Que jornalismo ndo é cultural? A prética jornalistica, centrada em torno de difundir
informacdes, € em si e em seus efeitos uma pratica cultural. O que chamamos de
jornalismo cultural, entdo, segue 0s mesmos critérios usados para delimitar o jornalismo
esportivo, jornalismo econémico, jornalismo cientifico, dentre outros: um eixo da préatica
jornalistica que leva em conta um recorte especifico da realidade. Uma vez definidos os
eixos, 0 que figura nas paginas dedicadas a cada um desses eixos? O que entra nas paginas

dedicadas ao jornalismo cultural?

Para definir que informacdes serdo difundidas nos jornais, é preciso atribuir pesos aos
acontecimentos. Quanto maior for esse peso, maior sera a probabilidade daqueles fatos
aparecerem no jornal. Podemos chamar esse peso de noticiabilidade, que €, como define
o jornalista Nelson Traquina, “o conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptidao
de merecer um tratamento jornalistico, isto ¢, possuir valor como noticia™3. S4o esses
valores-noticia, agrupados nos critérios de noticiabilidade, que, em grande parte,
determinam se é valido ou ndo que um assunto se torne noticia, que seja “julgado como
merecedor de ser transformado em matéria noticiavel e, por isso, possuindo ‘valor-

noticia’”’%*,

O conceito de valor-noticia ndo €é aplicado s6 aos textos do género noticia, mas a qualquer
contetdo apresentado pelo jornalismo, seja qual for o género textual escolhido. Para os
autores Melo e Assis, o género jornalistico pode ser compreendido como “a classe de
unidades da comunicacdo massiva periodica que agrupa diferentes formas e respectivas
espécies de transmissdo e recuperacio oportuna de informagdes de atualidade™®,
difundidos em plataformas de midia e habilitados para atingir audiéncias anénimas, vastas

e dispersas.

Em Géneros Jornalisticos no Brasil, os autores classificam os textos que aparecem no

jornalismo nas seguintes categorias:

3 TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo, porque as noticias séo como s&o. Floriandpolis: Insular,
2005, p. 63.

3 Ibidem.

3 MELO, José Marques de (Org.); ASSIS, Francisco de (Org.). Géneros Jornalisticos no Brasil. Séo
Bernardo do Campo: Editora Metodista, 2013, p. 30.
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Jornalismo informativo — nota, noticia, reportagem, entrevista;
Jornalismo interpretativo — analise, perfil, enquete, cronologia,
dossié;

Jornalismo opinativo — editorial, comentario, artigo, resenha,
coluna, caricatura, carta, cronica;

Jornalismo diversional - historia de interesse humano, historia
colorida;

Jornalismo utilitario — indicador, cotagdo, roteiro.

Como o tipo de conteudo — 0s géneros textuais, 0S espacos que ocupam — € um ponto
chave para a discussdo em voga neste trabalho, no Apéndice 1 deste trabalho consta um
mapeamento do contetido publicado nos cadernos de cultura diérios de Estado de Minas
(EM Cultura, na tabela 1) e O Tempo (Magazine, na tabela 2) em dois momentos bastante
distintos, para capturar instantes heterogéneos. O primeiro, do dia 13 de maio de 2017,
edicdo de sdbado com fechamento na sexta, quando foi noticiado um acontecimento
marcante para o cenario cultural, o falecimento do critico Anténio Candido, com altas
chances de ser abordado nas péaginas dos cadernos culturais. O segundo, de 26 de
dezembro de 2017, edi¢do de uma terca-feira, com fechamento em um feriado, de Natal.
Por serem cadernos diarios, visualizar esses dois diferentes instantes servira para ter
indicios do ritmo e das préticas diarias nas redacdes. Também descrevemos o contetido
dos especiais publicados as sextas-feiras, com o Pensar, do EM (tabela 3) e o Fim de
semana, d’O Tempo (tabela 4). Os géneros jornalisticos predominantes nas edi¢des, tanto
de O Tempo quanto de Estado de Minas s@o as notas, noticias, roteiros e resenhas. Ambos

contam com colunas didrias, e cronicas e perfis aparecem, mas com menos frequéncia.

Com tantos fatos e assuntos circulando no mundo, passiveis de gerar contetdo a tantos
géneros no jornalismo, mesmo segmentando a pratica jornalistica em eixos que guiam os
temas a serem abordados, é necessario que cada um desses eixos se aproprie dos critérios
de noticiabilidade como melhor lhe cabe, adequando “um ntmero imprevisivel e
indefinido de acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de
noticia”®®. Os processos e praticas padrio da rotina jornalistica estdo intimamente ligados

a noticiabilidade. E ela que faz a imprevisibilidade dos acontecimentos do mundo serem

36 WOLF, Mauro. Teorias das comunicacdes de massas. S&o Paulo: Martins Fontes, 2008, p. 196.
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passiveis de se tornarem matéria-prima de uma producao estavel®’, como a de publicacdes

noticiosas de veiculagdo diaria.

Como Vivian Belochio, doutora em Comunicacao e Informacao, aponta, “os critérios de
noticiabilidade envolvem aspectos profissionais e mercadoldgicos que acabam
influenciando as opgdes editoriais dos veiculos”®. A selecdo de a que dedicar o trabalho
de apurar e noticiar passa nao sé pelos critérios em si, mas também por decisdes que estdo
além dos acontecimentos, como a linha editorial dos veiculos, o que o leitor ideal daquele
periddico teria interesse em consumir, e outros fatores que serdo detalhados neste
trabalho.

E ndo sb o que entra ou ndo no jornal, mas também o que é tornado explicito ou deixado
implicito, o que é colocado em destaque e 0 que € minimizado, qual sera o tom empregado
no texto para representar acontecimentos e assim por diante, todas essas sdo escolhas
feitas a partir de motivacgdes sociais e politicas, e as relacbes de forca e dominacdo séo

preocupagdes constantes na analise de tais escolhas®®.

Vale tirar um momento para observar um panorama dos valores-noticia elencados por

alguns dos diversos autores do campo jornalistico:

Valores-noticia

Bond: referente a pessoa de destaque ou personagem publico (proeminéncia);
incomum (raridade); referente ao governo (interesse nacional); que afeta o bolso
(interesse pessoal/econdmico); injustica que provoca indignacéo (injustica); grandes
perdas de vida ou bens (catastrofe); consequéncias universais (interesse universal).
que provoca emocao (drama); de interesse de grande nimero de pessoas (nimero de
pessoas afetadas); grandes somas (grande quantia de dinheiro); descoberta de

qualquer setor (descobertas/invengdes) e assassinato (crime/violéncia)*°.

37 1bidem.
38 BELOCHIO, Vivian. A arquitetura da participacdo como padréo e fator de tensdo no jornalismo digital:

o lugar do colaborativo hiperlocal nas publicagGes em rede. In: IV Simpdsio Nacional da ABCiber, 2010,
Rio de Janeiro. Anais... Rio de Janeiro, RJ, 2010, p.9.

39 FAIRCLOUGH, Norman. Media Discourse, London: Arnold, 1995, p. 104.
40 BOND, F. Fraser. Introdugdo ao jornalismo. Rio de Janeiro: Agir, 1959.
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Chaparro: atualidade, proximidade, notoriedade, conflito, conhecimento,

consequéncias, curiosidade, dramaticidade, surpresa®..

Erbolato: proximidade, marco geogréafico, impacto, proeminéncia, aventura/conflito,
consequéncias, humor, raridade, progresso, sexo e idade, interesse pessoal, interesse
humano, importancia, rivalidade, utilidade, politica editorial, oportunidade, dinheiro,
expectativa/suspense, originalidade, culto de herois, descobertas/invencoes,

repercusséo, confidéncias*.

Lage: proximidade, atualidade, identificacdo social, intensidade, ineditismo,

identificagdo humana®.

Mesmo que as listas ndo sejam idénticas, elencam muitos fatores semelhantes. Um dos
mais recorrentes € o da proximidade, 0 que vai ter bastante peso na selecdo de pautas a
serem abordadas pelas redacGes dos jornais diarios das cidades, e 0 que vai determinar

muito do que é selecionado para as paginas dos cadernos culturais desses jornais.

Jornalista e socidlogo, Robert Park descreve as cidades como um “estado de espirito, um
corpo de costumes e tradicdes e dos sentimentos e atitudes organizados, inerentes a esses
costumes e transmitidos por essa tradigio”**. Ele ainda considera os jornais ndo s6 como
um produto que € impresso, ja que para cumprir seu proposito, precisa ser publicado e
lido. Assim, “a luta pela existéncia no caso do jornal tem sido a luta pela circulagdo”®.
Se o poder de um veiculo comunicacional esta na criagdo, manutencéo e extensao de seu
publico leitor, no caso dos jornais diarios, com circulacdo em cidades especificas, suas

I6gicas de producdo estardo intimamente ligadas ao “estado de espirito” local.

As megacidades, por exemplo, transformaram a maneira como as pessoas se identificam.
Néstor Garcia Canclini, antrop6logo, discute identidade e pertencimento e expfe que 0
que anteriormente era entendido como “lugar” deixou de ser uma area delimitada e passou

a ser um espaco de interacdo*®. Antes mesmo de surgirem tecnologias que suplementam

41 CHAPARRO, Manuel Carlos. Pragmatica do jornalismo — buscas préaticas para uma teoria da acéo
jornalistica. Sdo Paulo: Summus, 1994,

42 ERBOLATO, Mario L. Técnicas de codificagdo em jornalismo — redacao, captacéo e edigdo no jornal
diario. Séo Paulo: Atica, 1991.

4 LAGE, Nilson. Ideologia e técnica da noticia. Florianépolis: UFSC - Insular, 2001.

4 PARK, Robert Ezra. A cidade: sugestdes para a investigacédo do comportamento humano no meio urbano.
In: VELHO, Otavio Guilherme (org.). O fenémeno urbano. Rio de Janeiro: Zahar, 1973, p. 26.

4 |bidem, p. 33.

4 CANCLINI, Néstor Garcia. La globalizacion imaginada. Buenos Aires: Paidds, 1999.
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a conexao, como wi-fi e chamadas de video, os tedricos da Comunicacdo, McLuhan e
Fiore ja defendiam, no conceito de aldeia global*’, que com o desenvolvimento
tecnoldgico dos novos meios de comunicacdo o mundo se interligaria completamente,
promovendo uma intensa troca cultural entre os diversos povos, aproximando-0s como

se estivessem numa grande aldeia inteiramente conectada.

A mescla desses movimentos, de acompanhar tanto a vida da cidade local quanto as
discuss@es que dizem respeito a um cenario mais amplo, estava desde sempre na esséncia
do jornalismo cultural. Com esse padrdo sendo repetido em varios locais, abordar as
relacfes que se dao no jornalismo cultural impresso e diario belo-horizontino demonstrara
processos proprios dessa cidade, mas que, em certa medida, ecoam no jornalismo cultural

impresso e diario de todo lugar.

2.2 Um pouco da historia do jornalismo cultural

Dois ensaistas ingleses, Richard Steele e Joseph Addison, pretendiam “tirar a filosofia
dos gabinetes e bibliotecas, escolas e faculdades, e levar para clubes e assembleias, casas
de cha e cafés™8, e para isso fundaram a revista diaria The Spectator, em 1711. Esse é
um dos primeiros marcos da pratica do jornalismo cultural que se assemelha ao que

experimentamos hoje.

Pela natureza ensaistica desse eixo do jornalismo, diversos autores literarios escreveram
para as paginas dos cadernos culturais. Edgar Allan Poe, além de renomado autor de
romantismo sombrio, foi 0 maior nome da critica literaria nos Estados Unidos no periodo
pré-Guerra Civil e se sustentava na época com sua producdo para revistas e jornais.
Depois de Poe, o romancista Henry James também marcou época com suas resenhas
literdrias e narrativas de viagens. No Brasil, o grande nome do inicio do jornalismo
cultural foi Machado de Assis, com suas criticas teatrais e literarias. Por conta das
dificuldades de viver de literatura no pais, varios outros escritores nacionais passaram

primeiro pelo jornalismo e pela critica, como Lima Barreto e Méario de Andrade.

Além dos ensaios, com o tempo outros géneros passaram a ter forte presenca no
jornalismo cultural. Em Viena, o jornalista, critico, filélogo e dramaturgo Karl Kraus unia

satira politica e comentario estético em suas analises culturais. Em Londres, o irlandés

4 McLUHAN, Masrshall; FIORE, Q. Guerra e paz na aldeia global. Rio de Janeiro: Record, 1971.
4 PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2003, p. 11.
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George Bernard Shaw mesclava polémica politica, observacao social e analise estética
em suas criticas, que eram discutidas pela Inglaterra e repercutidas em outros paises,
criando um novo modelo de jornalismo cultural, que lidava ndo sé com as obras de ficcao
em si e seu lugar na historia literaria, mas também com ideias e realidades. Com a
modernizacédo da sociedade, a profissionalizacdo do jornalismo e a valorizacao dos fatos,
as paginas culturais passaram a contar com mais reportagens e entrevistas, além de critica

de arte mais breves?.

A partir da segunda metade do século 20, a critica passou a ganhar mais espaco nos
grandes jornais diarios e também nas revistas de informacdo, uma plataforma que teve
grande importancia na difusdo do jornalismo cultural. Sem a mesma quantidade de
paginas e especificidade da revista segmentada, a critica na “grande imprensa”, nos
jornais impressos diarios de grande circulacdo, era rapida e provocativa, caracteristicas

essenciais para seu sucesso nesse meio.

No Brasil, um dos marcos foi o surgimento da revista O Cruzeiro, que foi revolucionaria
ao langar o conceito de reportagem investigativa no pais, além de publicar contos, artigos,
ilustracdes e colunas de nomes como José Lins do Rego, Vinicius de Moraes, Anita
Malfatti e Rachel de Queiroz, respectivamente, além do humor de Millér Fernandes,

obtendo um sucesso ao falar com todos os tipos de publico.

O jornalismo cultural brasileiro contou com poucos casos de reportagem literaria, sendo
um deles o da revista Diretrizes, nos anos 1940, mas a crbnica teve grande espaco e
importancia, como maneira de aproximar o jornalismo da literatura, sendo exercida por
jornalistas, escritores e, nesse caso comum no pais, também por hibridos de jornalista e

escritor.

O auge da critica em jornal ocorreu entre a década de 1940 e os anos 1960. Trabalhando
no Correio da Manhd e ajudando a conceder ao jornal a fama de bem escrito e
independente, Alvaro Lins e Otto Maria Capeaux se destacaram ao combinar jornalismo

e enciclopedismo, unindo o estilo ensaistico a visdes politicas sensatas.

Outros marcos nessa historia do jornalismo cultural no Brasil foram o Suplemento
Literario de O Estado de S.Paulo, criado em 1956, reunindo tanto intelectuais renomados

quanto jovens talentos; Senhor e Diners, duas revistas mensais langadas na década de

49 Ibidem, p. 19.
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1960 que contavam com a mistura de reportagens interpretativas, critica cultural, inéditos
literarios, humor e secGes de moda e comportamento; e a llustrada e o Caderno2,
cadernos culturais diérios e impressos, inseridos na Folha de S.Paulo e em O Estado de
S.Paulo, respectivamente, que tiveram grande peso entre os meados dos anos 80 e inicio
dos 90, com mais espac¢o para topicos fora do canone das sete artes — musica, danca,
pintura, escultura, literatura, teatro e cinema —, e ligados a efervescéncia cultural da cidade
de Séo Paulo. Na Folha de S.Paulo, ainda vale destacar os dominicais Folhetim, que
circulou de 1977 até 1989, e Mais!, veiculado entre 1992 e 2010.

Os contornos e formas de expressao podem mudar e ser adaptadas a contextos diferentes
em periodos, locais e veiculos distintos, mas desde a proposta de Steele e Adison com a
The Spectator, é possivel perceber um movimento de, nas paginas dedicadas ao
jornalismo cultural, buscar discutir ideias, apresentar visdes de mundo e refletir sobre o
cenario da época partindo das manifestacfes artistico-culturais. O campo artistico-
cultural permanece funcional sem o eixo cultural do campo do jornalistico, mas o
movimento inverso ndo se sustenta. Mas uma vez existente, ndo sé os produtos artistico-
culturais tém seus efeitos na producdo do jornalismo cultural, como a possibilidade de
insercdo nos veiculos por meio da cobertura jornalistica também tem seus efeitos ao
menos na difusdo dos produtos artistico-culturais, também chegando a colaborar em uma

possivel legitimacdo do objeto e do artista em questao.

2.3 Fundamentos da prética do jornalismo cultural

Um bom texto critico deve ser claro, coerente, agil, assim como um bom texto
jornalistico. Uma boa resenha deve contextualizar o leitor em relacdo a obra ou tema em
debate, analisar a obra de modo sucinto e sutil, e esclarecer suas qualidades e defeitos
sem cair numa simples distribuicdo de adjetivos. E para o texto ser excelente, deve ser
capaz de ir além do objeto em questdo, usando-o para uma leitura de algum aspecto da
realidade, para a interpretacdo do mundo®’. Mesmo que conte com pouco espago para
isso, para fazer um bom trabalho € preciso que quem redige uma resenha busque que o
texto produzido tenha “uma combinagdo desses atributos: sinceridade, objetividade,

preocupagdo com o autor e o tema. E deve ser em si uma ‘pega cultural’, um texto que

%0 Ibidem, p. 70.
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traga novidade e reflexdo para o leitor, que seja prazeroso ler por sua argudcia, humor e/ou

beleza’®?.

Daniel Piza, um bacharel em Direito que ndo seguiu na area juridica e comecou a carreira
no jornal O Estado de S. Paulo, cobrindo especialmente a &rea cultural, foi quem
compilou os deveres supracitados dos textos criticos préprios do jornalismo cultural.
Estdo todos presentes no livro Jornalismo Cultural, volume de uma série de manuais da
editora Contexto que tém a proposta de guiar o profissional na pratica jornalistica, nos
modos de fazer dos segmentos desse campo. A série conta também com Jornalismo
Esportivo, Jornalismo de Revista, Jornalismo Econdmico, Jornalismo Internacional,
entre outros manuais. Varios outros autores em varios outros guias ou comentarios acerca

da prética do jornalismo deixam suas orientacdes.

Além das recomendacdes acerca do produto final, de como o texto deve ser escrito e
apresentado ao leitor do jornal, hd também uma série de instrucbes e direcionamentos
sobre a postura do jornalista, como treinar seu olhar para o0 mundo, como estabelecer
relagdes, e outras dinamicas que devem ser incorporadas pelo profissional bem antes de
qualquer palavra ser escrita. A imprensa cultural, e por consequéncia seus membros, por
exemplo, t€m “o dever do senso critico, da avaliagdo de cada obra cultural e das
tendéncias que o mercado valoriza por seus interesses, e o dever de olhar para as indugdes

simbolicas e morais que o cidaddo recebe’2,

As prescricBes ndo ficam restritas aos textos, ocorrem também em relacdo aos jornais
como empresa de comunicacao e suas escolhas editoriais, uma vez que cada veiculo deve
ter o compromisso de contribuir com a formagao e melhora do repertdrio do publico-alvo
ao qual se dirige; ndo pode ignorar o que é comercialmente rentavel e faz sucesso, mas
também deve dedicar espaco ao que vende menos, mas é bom®. Da mesma forma, deve-
se cobrir a novidade, seguindo os propdsitos divulgatérios do jornalismo cultural, mas
sem que o jornalista fique preso as presses impostas pela agenda ou por assessorias de
imprensa®*. E preciso dosar também a cobertura do que é “de fora” com aquilo que é

produzido “em casa”.

51 Ibidem, p. 71.

52 |bidem, p. 45.

%8 WERNECK, Humberto. A Ditadura do best-seller. In: Rumos [do] Jornalismo Cultural. Séo Paulo:
Summus, 2007, p. 64-71, p. 66.

%4 BIGELLLI, Alexandre. O desafio de escrever pensando no leitor. Trabalho de conclusdo de curso — Escola
de Comunicagdo e Artes da Universidade de Sdo Paulo, S&o Paulo, 1998, apud BALLERINI, 2014.
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Quanto a sua conduta profissional, é recomendado que o jornalista evite manter relaces
profissionais com pessoas ou organizacdes que sirvam como fonte de informacdo para ele
ou para a empresa de comunicacgdo em que trabalha®. Em seu oficio, o jornalista deve ser
um leitor cultural, como alguém que “observa, colhe informacdes dos acervos e de fontes
vivas, cria elos de contexto e elege o protagonismo daqueles que vivem a situacéo de sua

2956

narrativa”®, uma vez que a atividade de reportar, seja no jornalismo cultural ou em

qualquer outro eixo, j& deve estar perpassada por uma leitura critica.

Com mais oferta de eventos culturais do que espaco para divulga-los, uma selecdo das
pautas a serem consideradas é necessaria, e € nesse momento que o jornalista pode
expressar suas preferéncias®. Juntando isso ao fato de as paginas voltadas para a
cobertura cultural contarem com um espaco privilegiado para a opinido, o profissional
atuante nessa area deve estar consciente de seu papel e das pressdes envolvidas, ja que

jornalista deve duvidar de tudo, “principalmente de si mesmo”®,

Essas e outras prescri¢ces para a pratica do jornalismo cultural, contidas em comentarios
criticos e manuais, servem como guia, tracando os contornos dessa pratica em um cenario
ideal. Nesta pesquisa, porém, o interesse é abordar menos os “deveres” indicados nos
materiais dessa natureza e mais refletir sobre como, com essas e outras responsabilidades
em mente, quem atua no campo jornalistico estabelece as rela¢cbes com o campo artistico-

cultural, que produz a matéria-prima dos acontecimentos que lhe interessam.

2.4 DefinicBes possiveis do jornalismo cultural

Reporteres, editores, redatores... Além de a pratica jornalistica ser dividida em eixos e ser
adjetivada como cultural, esportiva, econémica e afins, ela é dividida por funcbes. A
posicao ocupada por cada sujeito dentro da redagdo importa tanto quanto em qual editoria
atua dentro dessa redacdo. “As fronteiras tematicas mal se esbocavam e a estrutura das

editorias veio para responder a complexidade empresarial e a ndo menos complicada

%5 SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. Séo Paulo: Contexto, 2003, p. 80.

% MEDINA, Cremilda. Leitura Critica. In: Rumos [do] Jornalismo Cultural. S&o Paulo: Summus, 2007, p.
32-35, p. 32.

ST BIGELLI, 1998, apud BALLERINI, 2014.

% SCALZO, 2004, p. 54.
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expansio urbana”®®. As divisdes editoriais, assim como as divisdes de funcdes, sdo, ento,

resultado da necessidade de divisdo do trabalho.

As particularidades do jornalismo cultural — e de qualquer outro eixo jornalistico —
nascem a partir dessa divisdo. Mas, ao segmentar a pratica, como definir essas
especificaces — no caso, como definir o jornalismo cultural? Em Jornalismo Cultural no
Século 21, o jornalista Franthiesco Ballerini faz um apanhado de vérias tentativas
realizadas ao longo dos anos a fim de caracterizar e delimitar as fronteiras do que vem a
ser esse jornalismo cultural. Com pesquisas em histdria da comunicacéo, J.S. Faro, por
exemplo, afirma que esse € o0 espaco do jornal ocupado por demandas de natureza

mercantil e intelectual, um campo de abrangéncia que

ultrapassa o aspecto informativo ou construtor da realidade: ele estrutura a
percepcdo dos leitores, orienta suas apreensdes, conduz pragmaticamente a
localizag&o de sua recepgdo no complexo de sentidos presente em cada pauta®’,

Na mesma linha, o antropdélogo e sociélogo francés Edgar Morin afirmou que o
jornalismo cultural tem a funcdo de “revelar de forma clara e acessivel ‘que, em toda
grande obra, de literatura, de poesia, de musica, de pintura, de escultura, ha um
pensamento profundo sobre a condi¢io humana’”!. E conciliando as diversas vertentes
pelas quais a préatica pode trilhar, a defini¢do de jornalismo cultural cunhada por Jorge
Rivera, jornalista uruguaio radicado na Argentina é uma das mais abrangentes quanto a
rotina de producdo dos jornais impressos diarios, caracterizando esse eixo como um

complexo apanhado de variados meios, géneros e produtos

que abordam com propdsitos criativos, criticos, reprodutivos ou divulgatorios
0s terrenos das ‘belas-artes’, as ‘belas-letras’, as correntes do pensamento, as
ciéncias sociais e humanas, a chamada cultura popular e muitos outros aspectos
que tém a ver com a producdo, circulagdo e consumo de bens simbdlicos, sem
importar sua origem ou destinagdo®?.

Pensando no recorte feito ao considerar dois dos cadernos culturais dos jornais impressos
diarios de Belo Horizonte, consideremos alguns dos conteudos publicados no caderno

Magazine de O Tempo e disponibilizados no portal do veiculo, num intervalo de trés dias.

% MEDINA, Cremilda. Autoria e renovacgdo cultural. In: Jornalismo Cultural. Cinco debates. V. 1.
Floriandpolis: FCC Edigdes, 2001, p. 35-41, apud BALLERINI, 2014.

80 FARO, José. Dimensdo e prética do jornalismo cultural. In: Fronteiras — Estudos Midiaticos, v. 11, n. 1,
jan-abr. 2009, p. 54-62, apud BALLERINI, 2014.

61 MORIN, Edgar. A cabeca bem feita, repensar a reforma, reforgcar o pensamento. Rio de Janeiro:
Bertrand, 2001, apud BALLERINI, 2014.

62 RIVERA, Jorge. El periodismo cultural. Buenos Aires: Paidds, 2003, apud BALLERINI, 2014.
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Nesse pequeno recorte no qual ja é possivel evidenciar a adequacdo da definicdo de

Rivera:

“Edu Falaschi: uma nova era para um dos grandes do metal nacional”®® traz uma
entrevista com o vocalista da banda de heavy metal Angra, que reside em Minas Gerais,
sobre seus projetos de carreira solo. “Concei¢ao Evaristo em busca de uma vaga na
ABL”® relata a campanha e expectativa da escritora belo-horizontina, negra e nascida na
favela, por uma cadeira vaga na Academia Brasileira de Letras. “Tela de 448 anos feita
por Tiziano é apresentada a imprensa em BH”®® anuncia a abertura da temporada da
exposi¢ao Sdo Francisco na Arte de Mestres Italianos” em um dos espagos culturais da
cidade. “'O Nome da Morte' é um retrato da violéncia no pais”® é um texto sobre um
filme nacional, recém-lancado e adaptado de um livro-reportagem homonimo, esta sob a

tag de “critica”, abordando a inspiracéo para o longa, o elenco e a temética da obra.

Aqui € interessante levantar alguns pontos sobre os textos criticos no jornalismo cultural.
Jornalistas dizem que ndo h& mais espaco para critica nos jornais. Artistas dizem que nao
ha mais espaco para critica nos jornais. Leitores dizem que ndo ha mais espago para critica
nos jornais. A constatacdo é unanime. Mas mesmo com um espaco reduzido, ainda assim
textos opinativos, com olhares criticos sobre produtos culturais, continuam figurando nas
paginas dos jornais, ja que criticar uma obra é colocé-la em crise, “é por em crise a relagdo
da obra com outras obras. A relacdo do autor com a obra. A relacdo do espectador com a
obra. A relagdo do critico com a obra”®’, como descreve o critico de cinema Jean-Claude

Bernardet, belga com formag&o no Brasil.

H& o questionamento sobre a qualidade da critica apresentada no jornalismo cultural,
discussdo ndo contemplada no objetivo deste trabalho, mas que vale ser mencionada. Em

razdo da necessidade de acompanhar os langcamentos e as estreias, na deciséo editorial de

8 O TEMPO. Edu Falaschi: uma nova era para um dos grandes do metal nacional. 04 ago. 2018.
Disponivel em: <https://www.otempo.com.br/divers%C3%A3o/magazine/edu-falaschi-uma-nova-era-
para-um-dos-grandes-do-metal-nacional-1.2009463> Acesso em: 04 ago. 2018.

6 |dem. Conceicdo Evaristo em busca de uma vaga na ABL. 04 ago. 2018. Disponivel em:
<https://www.otempo.com.br/divers%C3%A30/magazine/concei%C3%A7%C3%A30-evaristo-em-
busca-de-uma-vaga-na-abl-1.2009282> Acesso em: 04 ago. 2018.

% 1dem. Tela de 448 anos feita por Tiziano é apresentada & imprensa em BH. 03 ago. 2018. Disponivel
em: <https://www.otempo.com.br/divers%C3%A30/magazine/tela-de-448-anos-feita-por-tiziano-
%C3%A9-apresentada-%C3%A0-imprensa-em-bh-1.2009218> Acesso em: 04 ago. 2018.

 Jdem. 'O Nome da Morte' é um retrato da violéncia no pafs. 02 ago. 2018. Disponivel em:
<https://www.otempo.com.br/divers%C3%A3o/magazine/o-nome-da-morte-%C3%A9-um-retrato-da-
viol%C3%AAnNcia-no-pa%C3%ADs-1.2008251> Acesso em: 04 ago. 2018.

67 BERNARDET, Jean-Claude. Trajetéria critica. Sdo Paulo: Polis, 1978, p. 39.



36

abordar as novidades, o critico e jornalista José Geraldo Couto avalia que o resultado que
se tem no caderno cultural é a extensdo da cobertura em detrimento da profundidade, o

que causa a substituicdo da critica pela resenha.

Com poucas linhas a disposicdo para abordar uma determinada obra — seja
filma, disco, livro ou peca de teatro —, o resenhista limita-se, no mais das vezes,
a uma sinopse, seguida da emissao de uma opinido. Sacrifica-se, desse modo,
a analise abalizada da obra, de como ela utiliza a linguagem que lhe é prépria
para atingir determinados fins estéticos, éticos ou sociais®®.

Para a construcao do texto critico no jornalismo cultural é preciso que o profissional esteja
apto a desenvolver pensamentos que tensionem os elementos apresentados nas obras e
estabelecer ligacbes que vdo além dela. Essas habilidades levam a uma discussao que
ainda serd explorada mais a frente neste trabalho, sobre o que é preferivel: ensinar

jornalismo a um artista, ou artes a um jornalista.

Sobre esse ponto, o jornalista cultural norte-americano Campbell B. Titchener defende
que um dos argumentos mais fortes no debate é que seria preferivel treinar um jornalista
para escrever sobre arte do que ensinar jornalismo a um artista, ja que uma das maiores
dificuldades de quem escreve uma critica ou resenha ndo é saber o que dizer, mas
encontrar as palavras certas; e o jornalista supostamente ja teria familiaridade com as
palavras. E ai, a menos que o artista saiba se expressar, ele ndo tem proveito como escritor
para um veiculo de comunicac&o®. Na histdria do jornalismo cultural no Brasil, escritores
como Mério de Andrade e Machado de Assis ndo tiveram problemas em encontrar as
palavras certas. Mas a questdo que permanece é a se, mesmo gue artistas de outras areas
além das letras teriam essa mesma habilidade. E, mesmo se provarem ter, se seria o ideal,
eticamente falando, que artistas escrevam criticamente sobre seus pares em um veiculo

destinado ao publico geral.

Seja qual for a escolha de qual profissional aprendera no¢Ges de um novo campo — 0
jornalista com as artes, ou o artista com o jornalismo —, na questdo dos géneros textuais,
Titchener busca simplificar a categorizagéo criando um esquema de que 0s textos criticos
diferem da noticia, que é um relato objetivo de um evento, em virtude das analises e das

opinides neles inseridas, sendo que para criticar com sucesso, a chave seria a capacidade

8 COUTO, José Geraldo. Jornalismo Cultural em crise. In: DINES, Alberto; MALIN, Mauro (orgs.).
Jornalismo brasileiro: no caminho das transformagdes. Brasilia: Banco do Brasil, 1996.
8 TITCHENER, C. Reviewing the arts. Mahwah, N.J.: L. Erlbaum Associates, 2005, p. 24.
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de caracterizar e comentar sobre o objeto — no caso do jornalismo cultural, um objeto

artistico-cultural — com criatividade 7.

0 Ibidem, p. 29.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
3.1 As entrevistas

Ao propor descrever relagdes estabelecidas no contato entre agentes do eixo cultural do
jornalismo com agentes do campo artistico-cultural, evidenciando os jogos de forga que
se fazem nelas presentes, diversas escolhas precisam ser feitas. Comecemos pelas mais

elementares: Quais veiculos? Quais sujeitos?

Como o foco da pesquisa € o jornalismo impresso, a escolha dos agentes a serem ouvidos
girou em torno da atuacao dos agentes nesse meio, principalmente nas redacdes dos dois
jornais mineiros de maior circulagdo’™ a veicular cadernos de cultura diariamente, O
Tempo e Estado de Minas. As entrevistas foram realizadas entre marco e junho de 2017,
gravadas em audio e registradas na integra no Apéndice 2 deste trabalho. As atribuicdes

dos entrevistados descritas nestas paginas sao aquelas do momento das falas concedidas.

Foram dois os entrevistados com passagens por O Tempo: Flavia Denise, diretora adjunta
do caderno diario Magazine; e o redator do Suplemento Literario de Minas Gerais, Jodo
Barile, que esteve na redacdo de cultura do veiculo quando participou da criacdo do
caderno Engenho e Arte, ndo mais em circulacdo. Com passagens pelo Estado de Minas,
ouvimos Carolina Braga, jornalista que atuou por anos na redacdo do jornal e hoje é
professora de Comunicacdo no Centro Universitario UNA e encabeca um projeto
independente no site Culturadoria’?; Mariana Peixoto, que escreve ha duas décadas para
os cadernos culturais do jornal; e Jodo Paulo Cunha, que atuou como editor nos cadernos
de cultura do Estado de Minas por mais de duas décadas e agora € presidente do BDMG
Cultural.

Outras trés entrevistas foram realizadas com profissionais que atuam fora da redacéo dos
jornais, mas que séo partes integrantes do jogo de forgas em questdo, por conta de suas
posicdes no campo artistico-cultural: Luciana Salles, coordenadora de servigos sociais do
Sesc Palladium; Gabriela Rosa, assessora de comunicacéo da Fundagdo Clovis Salgado,
responsavel pelo Palacio das Artes; e Eduardo Moreira, ator e diretor artistico da

companhia de teatro Grupo Galpdo, integrante desde sua fundacéo.

. ASSOCIACAO NACIONAL DE JORNAIS. Maiores jornais do Brasil. Disponivel em <
http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/>. Acesso em 21 dez. 2017.
2 CULTURADORIA. Disponivel em: <http://culturadoria.com.br/>. Acesso em: 21 dez. 2017.
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Em um primeiro momento, foram feitas duas entrevistas de carater mais experimental,
com Luciana Salles e Mariana Peixoto, funcionando como uma espécie de piloto. Essas
ndo foram orientadas por um roteiro prévio, para testar o método a ser adotado. Em razéo
de ndo manter um relacionamento tdo direto com os jornalistas da area de cultura a ponto
de revelar jogos de forca significativos aos interesses desta pesquisa, a entrevista com

Luciana Salles ndo seré inserida no contetido apresentado neste trabalho.

Nas entrevistas seguintes, elaboramos questdes mais direcionadas ao papel especifico
ocupado por aquele agente no campo ao qual pertence, seja no jornalistico, seja no
artistico-cultural. A intencdo nas entrevistas foi a de fazer com que cada um desses
agentes contasse suas historias, para que a partir delas fosse possivel evidenciar as
relacBes e 0s jogos de forca estabelecidos entre o eixo cultural do campo jornalistico e 0
artistico-cultural. As questdes elencadas nos roteiros foram inseridas nos momentos

oportunos ao decorrer de cada interagao.

Para poder moldar e adequar o andamento do roteiro a cada agente conforme fosse
assumindo o papel de narrador, como pretexto para que os sujeitos ficassem mais a
vontade para narrarem-se, as entrevistas foram conduzidas oral e presencialmente, o que
trouxe dois desafios: tentar ndo levantar concepc¢des prévias em meio as perguntas, o que
se mostrou ser dificil de evitar em certos momentos; e. lidar com a compilacédo das falas
das entrevistas, que ndo seguiram uma ordem linear padrdo. Ainda assim, uma vez que as
categorias de andlise ndo foram determinadas antes do trabalho de campo, mas
construidas a partir dos dados coletados nas entrevistas, um fator primordial era que a
conducao dessas interacdes levasse em conta tanto as questdes que deveriam ser propostas

guanto o caminho criado por aquilo que 0s sujeitos levantaram em suas respostas.

Pelo cronograma disposto para a realizagdo do trabalho, tanto os agentes abordados
quanto as perguntas dirigidas a cada um foram delimitados com a busca de pontos
essenciais a essa pesquisa em mente, focando na possibilidade de flagrar seus habitus em

suas falas. Formulamos os seguintes grupos de perguntas para guiar as entrevistas:

Roteiro 1 — Redatores e editores do jornalismo cultural nos cadernos de jornais diarios
impressos (Carolina Braga, Flavia Denise, Jodo Barile, Jodo Paulo Cunha). Com tais
perguntas, procuramos evidenciar o olhar de cada um sobre sua atuacdo, sobre as
possiveis particularidades do cenério de Belo Horizonte e sobre as relagdes firmadas com
outros agentes que atuam dentro e fora das redacdes dos jornais:
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— Qual é o papel da critica e dos criticos hoje?

— Qual é o género (reportagem, resenha, perfil...) que vocé
prefere no jornalismo cultural?

— Qual é a influéncia das assessorias de imprensa nos cadernos
de cultura?

— Até onde vai 0 "poder" do editor e do redator na decisao do
que é publicado?

— Na sua visao, o jornalismo cultural de BH tem alguma
peculiaridade?

Roteiro 2 — Intermediario entre jornalistas e artistas (Gabriela Rosa). Nesse apanhado de
questdes, a intencdo foi entender qual é o lugar do assessor entre os dois outros agentes
em questdo na pesquisa:
— A partir das suas experiéncias na area, o que vocé entende
como "jornalismo cultural"?

— O que marca a relacao entre assessores e jornalistas de
cultura?

—Vocé acha que é possivel ganhar espaco nos cadernos de
cultura sem os esfor¢os de uma assessoria de imprensa?

— Qual é o impacto e a importancia de um espago como esse no
qual vocé esta inserida para o jornalismo cultural de BH?

— Como vocé consegue diagnosticar se seu trabalho foi bem
realizado?

— O que te motivou a entrar nesse campo?

Roteiro 3 — Artista (Eduardo Moreira). Com essas indagacdes, buscamos entender a
formacédo da relagdo entre artista e a imprensa com foco na cultura e entre artista e as
figuras que fazem a ponte entre ele e a midia:
— O que mais marca a relagéo do Galpédo com a imprensa ao
longo desses 35 anos?

— Quais eram as maiores dificuldades do grupo nessa relagdo
logo no inicio?

— Hoje ¢ garantido que as atividades do Galpao véo parar na
midia. O que isso significa para vocés, qual a importancia?

— Quando o Galpé&o passou a contar com os esfor¢os de uma
assessoria de imprensa? Que mudancas isso trouxe?
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— Existe alguma diferenga entre a relagdo com a imprensa de BH
e de outras cidades?

— Alguma critica publicada nos jornais ficou marcada para o
grupo?

Para as correlagOes que vamos buscar construir a partir das falas coletadas nas entrevistas,
é essencial apontar a no¢do de que ao reconstruir eventos passados fazendo uso das
narrativas, os sujeitos fazem uma escolha de representar os eventos em questdo de uma
forma e ndo de outra, adequando a forma de contar as histdrias a determinados objetivos,
0 que aponta para certos ethos, ou seja, as construcdes de imagens de si’®. E possivel aqui
levantar uma articulacéo entre o conceito de ethos, proprio da analise do discurso, e a
nocdo de habitus, relativo a sociologia dos campos. A analista do discurso Ruth Amossy
propBe que, “como componente do habitus, o ethos designa em Bourdieu o conjunto de

principios interiorizados que guiam nossa conduta de forma inconsciente”’,

Elencar e discutir tais ethos ndo sao o objetivo deste trabalho, mas a existéncia deles ajuda
na escolha da trajetoria de analise das entrevistas a ser empregada aqui, a saber, a
interpretativista, descrita pelos linguistas Liliana Cabral Bastos e William Soares dos
Santos. Acerca dessa analise interpretativista de entrevistas, a dupla de pesquisadores
ressalta que a percepcdo da producdo narrativa como uma performance estimula uma
tendéncia de se trabalhar com entrevistas ndo estruturadas, sem estarem atadas a um
roteiro rigido, e sem que o entrevistador as conduza de forma a levar o entrevistado a
elaborar uma resposta que va ao encontro de suposi¢des tedricas prévias. Os dois apontam

também que, além disso,

a entrevista ndo estruturada favorece a emergéncia de narrativas. Os trechos da
entrevista a serem posteriormente selecionados para analise devem caracteri-
zar-se como momentos em que 0s elementos de interesse do pesquisador sejam
evidentes na construgdo narrativa do entrevistado™.

8 CHARAUDEAU, Pierre. Discurso Politico. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

4 AMOSSY, Ruth (Org.). Imagens de Si no Discurso: a construgdo do ethos. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto,
2011, p. 26.

S BASTOS, L. C.; SANTOS, W. S. ““‘Caramba, ¢ eu era assim, pelo amor de Deus’ — a perspectiva do
presente na reconstrucio identitiria em narrativas de conversio religiosa”. In: MAGALHAES, I;
GRIGOLETTO, M.; CORACINE, M. J. (orgs.). Praticas Identitarias. Lingua e Discurso. Sdo Carlos:
Claraluz, p. 223-234, 2006.
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Esses argumentos fundamentam ainda mais a escolha do caminho trilhado aqui, para que
nos momentos de andlise, busquemos criar sentido nas relagdes possiveis de serem

estabelecidas a partir daquilo que foi dito nas interaces.

E da mesma forma como o entrevistado conduz a narrativa em uma direcdo especifica ao
escolher privilegiar determinados elementos, o pesquisador também pode direcionar e
conduzir o foco ao atentar, no momento de producdo da narrativa, aos elementos
importantes para sua anélise. “Os participantes estdo ativamente construindo a realidade
de determinada forma, para determinado fim”’®. Escolhas precisam ser feitas, ja que “uma
boa interpretacdo de qualquer coisa (...) leva-nos ao cerne do que nos propomos
interpretar”’’. Fica entdo o registro de nosso esforco, durante o desenvolvimento desta
pesquisa, de evidenciar também a intencionalidade da construcao de nossas interpretacdes

— 0 que nao quer dizer que outras possiveis apreensdes ndo venham a ser viaveis.

3.2 Os cadernos de cultura nos jornais O Tempo e Estado de Minas

Quando os redatores e editores precisam tomar decisdes sobre o que sera abordado nas
publicacBes a cada dia, que tipo de contedo entra ou deixa de entrar, e também como
esse contetdo vai entrar, estdo lidando com escolhas editoriais que vdo além de suas
preferéncias pessoais. lgualmente, ndo sdo escolhas que precisam partir do zero todos 0s
dias. H& um molde pré-estabelecido, algo que direciona como essas decisdes devem ser

tomadas, algo que, quer o profissional conforme-se ou busque subverter, é maior que ele.

Por mais peculiaridades que as dinamicas da redacdo e que os produtos finais dos
cadernos de cultura possam apresentar em relacdo ao restante do jornal, esse espacgo néo
deixa de estar incluso nas engrenagens do sistema de uma empresa de comunicacdo. A
linha editorial de um veiculo indica "a logica pela qual a empresa jornalistica enxerga o
mundo; ela indica seus valores, aponta seus paradigmas e influencia decisivamente na
construcdo de sua mensagem '8, a politica predeterminada pela diretoria do veiculo, que

preferencialmente seré seguida — e em certos momentos contraposta — no que é publicado.

E a linha editorial que orienta, entre outros fatores, 0 modo como cada texto sera redigido

e a hierarquia dos temas na edi¢do final. Assim, ela mesma pode ser considerada

® SANTOS, 2013.
" GEERTZ, Clifford. Interpretagdo das Culturas. Rio de Janeiro, Zahar: 1989.
8 PENA, Felipe. 1000 Perguntas sobre Jornalismo. Rio de Janeiro: Editora Rio, 2005.
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um valor-noticia, guiando, segundo os critérios de noticiabilidade adotados, quais
acontecimentos serdo considerados pelo veiculo como suficientemente interessantes,
significativos e relevantes para serem transformados em noticia’. Mas uma distingéo
necessaria nesse topico é que “a linha editorial ndo é um valor-noticia dos fatos a serem
abordados (ou seja, um valor-noticia de selecdo), mas sim um valor-noticia da forma de

realizar a pauta (ou seja, um valor-noticia de construcéo. ).

N&o entraremos a fundo na discussdo das linhas editoriais especificas de cada um desses
veiculos, mas é oportuno apontar alguns aspectos que impactam a producéo do conteudo
neles veiculados. Vale destacar que o Estado de Minas € impresso em tamanho standard
e O Tempo em tabloide, entdo mesmo que o primeiro apresente um ndmero de péginas
menor que 0 segundo, as dimensdes fazem com que ndo haja uma diferenga tdo
consideravel na quantidade de conteddo oferecido diariamente. Os cadernos diarios em
questdo nesta pesquisa sao o0 EM Cultura, do Estado de Minas, e 0 Magazine, de O Tempo.
Inserido dentro do EM Cultura na disposicao do jornal, o Pensar serve como um espago
de reflexdes com mais félego. Também dentro do caderno diério de cultura, o Fim de

Semana segue as mesmas caracteristicas do Magazine, apenas com um layout diferente.

Os caminhos editoriais seguidos pelos veiculos véo ser determinantes no modo como 0s
agentes do eixo cultural do campo jornalistico vdo estabelecer relagdes com os agentes
do campo artistico-cultural e seus representantes, 0 que vamos passar a desenhar a partir
do préximo capitulo. O detalhamento do contetdo das edi¢bes destacadas, de 13 de maio
de 2017 e 26 de dezembro de 2017, esta presente no Apéndice 1, e seguem aqui as capas

dos cadernos nestes dias.

" WOLF, Mauro. Teorias da Comunicac&o. Lishoa: Presenca, 1999.
8 VENANCIO, Rafael Duarte Oliveira. Jornalismo e Linha Editorial: Construgdo das noticias na
imprensa partidaria e comercial. Rio de Janeiro: Editora E-papers, 2009.



Figura 1 — Capa do caderno Magazine, de O Tempo, edi¢éo de 13 de maio de 2017

Figura 2 — Capa do caderno EM Cultura, do Estado de Minas, edi¢édo de 13 de maio de 2017
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Figura 4 — Capa do caderno EM Cultura, do Estado de Minas, edi¢do de 26 de dezembro de 2017
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4 OS AGENTES DO JORNALISMO CULTURAL BELO-HORIZONTINO
4.1 Dentro da redacéo: o jornalista cultural
4.1.1 Os movimentos na redacao de cultura

Os rumos do Senado, o posicionamento das autoridades acerca dos crimes na cidade, 0s
indicadores socioeconémicos, pesquisas cientificas inovadoras, o0 vai e vem dos contratos
de jogadores de futebol. Ao noticiar esses e outros acontecimentos nas paginas dos
veiculos de informacéo, os jornalistas lidam com a cultura, com o modo de ser de uma
comunidade, com praticas compartilhadas. E simples entdo apontar que todo jornalismo
é cultural. Mas ao abrir os jornais, cada edicdo apresenta suas paginas ou cadernos

chamados culturais.

E esse 0 espaco no qual estdo as noticias que abordam os rumos de uma companhia de
teatro, o posicionamento de autoridades acerca das politicas publicas de cultura na cidade,
os indicadores artistico-culturais, pesquisas relacionadas a linguagens artisticas, o vai e
vem dos contratos de estrelas de cinema. E onde também estéo os roteiros que listam os
filmes, shows, pecas e exposi¢des em cartaz, resenhas e criticas de alguns desses produtos
culturais, perfis de figuras da cena cultural, e todos os outros desdobramentos possiveis
desse meio em géneros textuais que servem ao jornalismo. E é ai que fica clara a distin¢ao
do que se trata o jornalismo cultural. Ou melhor, a diferenciagéo sobre o que o jornalismo
cultural trata: a cobertura e analise de obras e expressdes artisticas, e dos acontecimentos

em torno dela. E o exercicio da pratica jornalistica com foco na cultura.

Na légica de producédo dos veiculos midiaticos, além de cumprir o objetivo de organizar
o fluxo de trabalho dentro das redacdes e assim otimizar o rendimento, segmentar o
conteldo acaba levando também a necessidade de profissionais cada vez mais
especializados na editoria na qual estdo inseridos. Segmentar o jornalismo em esportivo,
econémico, cientifico, politico e quantos outros eixos possiveis faz com que as
peculiaridades da cobertura e andlise jornalistica a partir daquele aspecto da realidade
social sejam melhor assistidas, com profissionais bem articulados na linguagem utilizada

naquele cenario especifico.

Um jornalista deve ser capaz de exercer algumas tarefas basicas envolvidas no oficio
jornalistico, como selecionar as fontes, entrevista-las, colher informacdes a partir dessa

conversa e em pesquisas paralelas e apurar tais informaces, e a partir disso produzir
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conteddo que apresente bem o contexto e o tema em questdo. Em cada eixo, em cada
editoria nos veiculos, as tarefas que o jornalista devera desempenhar para cumprir seu
trabalho serdo, em esséncia, as mesmas. Um jornalista econdmico e um jornalista

esportivo precisam, antes de qualquer outra exigéncia, ser bons jornalistas.

O que difere as especialidades do jornalismo entre si s&o as maneiras convencionadas
para producéo e apresentacdo do conteudo acerca daquele aspecto da realidade. E quanto
mais um jornalista exercita a cobertura e analise de um certo aspecto da realidade, com
mais habilidade e destreza cumprira essas tarefas. Isso também é traduzido em mais
rapidez nessa execucdo, algo essencial quando consideramos a légica de producdo de
jornais diarios, nos quais as trés, quatro paginas dedicadas a economia, por exemplo,
devem ser preenchidas com novos textos, fresquinhos, todos os dias. Ao equivaler a uma
maior especializacdo do profissional, isso, em teoria, também implica em maiores custos
para manté-lo no veiculo — o que é assunto para mais tarde. Por ora, fiqguemos com as
evidéncias do que a insercdo nesse campo representa socialmente, e dos habitus que
permeiam esse oficio, evidenciados nas narrativas que os agentes fazem de si, colhidas

nas entrevistas nesta pesquisa.

Antes do jornalista se tornar especializado em uma area, antes de adquirir a expertise para
transitar com fluidez entre os géneros e linguagens mais apropriados a abordagem
midiatica de um dos eixos, € preciso que seja concedido a ele 0 acesso aquela respectiva
editoria dentro da redacdo do veiculo. E quais sdo os critérios para a insercdo de
profissionais ainda sem a experiéncia propria dos redatores especializados no meio
jornalistico? No caso das editorias essa insercdo se da pela comprovacdo de uma

familiaridade prévia com o campo que abordam.

“Eu sempre soube, desde que eu sou crianca. Crianca ndo, adolescente, quando defini que
ia fazer jornalismo. Eu sempre li muito, sempre vi muito filme, sempre me interessei por
cultura”®!. As palavras de Mariana Peixoto, que atua na editoria de cultura do jornal
Estado de Minas ha mais de duas décadas, sintetizam bem essa sensagdo compartilhada
por muitos, de que, para eles, o caminho até o jornalismo cultural era algo natural,

previsivel. Ao serem perguntados sobre o que os levou a seguir na area de cultura, a

81 As transcrigdes das entrevistas citadas constam no Apéndice 2 deste trabalho. Sera apontada no rodapé a
pagina em que se encontra cada citacdo direta mencionada neste capitulo. Esta encontra-se na pagina 188.
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resposta dos jornalistas entrevistados para esta pesquisa foi quase unanimemente nas

mesmas linhas da de Mariana.

Mais do que uma atual afinidade com o tema, a ideia que emerge dessas falas € a de que
é desejavel que a construcdo da identidade desses sujeitos em torno de sua préatica
anteceda a escolha por um aprendizado formal. Tal afinidade estd relacionada aos
interesses do jornalista ndo apenas do ambito profissional, mas antes disso, faz parte de

quem ele é, de como experimenta 0 mundo.

Mesmo para quem o jornalismo ndo foi a escolha priméria, o exercicio de apreciagéo e
reflexdo é um fator importante para a entrada e permanéncia do profissional que passa a
focar na pratica jornalistica voltada para a cultura, como no caso de Jodo Pombo Barile.
Ele abandonou um curso de Economia para se graduar em Filosofia, precisava de um
emprego, e tinha gosto por literatura. Acabou se inserindo no meio jornalistico. Ele até
chegou a perder algumas oportunidades de emprego na area por nao ter um diploma em
Jornalismo, algo sintomatico, para ele, do cenario conservador de Minas Gerais. Mas com
seu interesse por literatura, ele passou pela redacdo do jornal O Tempo na época da criagao
do caderno cultural Engenho e Arte, e hoje atua como redator do Suplemento Literario de
Minas Gerais, periodico cultural bimestral, com foco em literatura, da Secretaria de
Estado de Cultura.

Filésofo, psicologo, pedagogo e jornalista, Jodo Paulo Cunha, hoje presidente do Instituto
Cultural Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais, 0 BDMG Cultural, trabalhou em
setores de comunicacdo na area da salude em 6rgdos do governo até 1996, quando foi
convidado pelo Estado de Minas para cobrir o0 assunto no jornal. Em menos de seis meses,
em uma reestruturacao interna, foi realocado para a editoria de cultura, por conta de sua
afinidade com o assunto e repertdrio em masica e teatro. Sua visdo sobre essa chegada a
area de cobertura cultural dentro da redacdo é a de que parece que “passou sua vida inteira

se preparando para aquilo”®?,

Depois de permanecer por quase duas décadas no jornal, Jodo Paulo saiu da posic¢do de
editor por ter sido proibido de expressar, em textos opinativos no caderno, seus
posicionamentos politicos contrarios as da linha editorial do jornal. O aviso da censura
veio apos a publicacdo, em dezembro de 2014, de um texto em sua coluna no caderno

Pensar, veiculado as sextas-feiras, relacionado aos rumos da oposi¢do ao governo da

82p. 164.
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entdo presidente Dilma Rousseff. Em um dos trechos, escreveu: “O Brasil tem uma
recorrente sindrome de Capitu: tudo que a elite ndo tolera se torna, por meio de um
discurso marcado pela forca juridica e da tradi¢do, algo que deve ser rejeitado. Eternos

maridos traidos”®.

Agora, em seu novo cargo, inserido diretamente na tomada de decisbes do campo
artistico-cultural e ndo mais no jornalistico, e¢le conta que “a gente ndo deixa de ser
jornalista estando em um trabalho de gestdao”®*. A escolha de “a gente” no sujeito é
significativa, pode apontar para a crenca de que 0 que descreve ndo € algo que acontece
s6 com ele, mas uma impressdo compartilhada por todos aqueles que passam por uma
mudanga semelhante. “A gente ndo tira a roupa do jornalista, entdo vocé acorda pensando
em noticia, vocé acorda lendo”®®, continuou. Aquilo que esta envolvido no oficio
jornalistico — apurar, checar fatos, colher informacdes, conversar com fontes — parece
entdo algo que, uma vez aprendido, precisa passar a fazer parte da identidade do sujeito,
da imagem que tem de si mesmo, e ndo somente de um papel especifico enquanto esta

imerso numa redacdo de um jornal, mas na totalidade da vida.

De certa forma, a experiéncia de Flavia Denise, editora adjunta de cultura d’O Tempo a
época da entrevista, é parecida com a de Jodo Paulo Cunha. Ela também ingressou no
jornal em outro setor, como redatora da editoria de contetdo internacional, permanecendo
alguns anos nessa posicdo, até que “o pessoal do jornal achou por bem”®® leva-la para a

editoria de cultura.

No momento do ingresso na redacdo, outros fatores podem ser 0s mais visados para a
escolha de que profissional contratar, como a capacidade de ir atrds das informacdes
necessarias, apura-las para a producao de noticias e redigi-las de forma coesa, mas para a
legitimag&o de sua posicdo na editoria de cultura, a familiaridade com o campo artistico-
cultural é essencial. E essa familiaridade que vai conferir ao profissional um olhar mais
agucado para fazer consideragfes mais precisas sobre os valores-noticia que podem ser

conferidos a cada acontecimento ao redor das artes, para distinguir sobre quais fatos

8 CARTA CAPITAL. MG: apds criticar oposicéo, jornalista é impedido de escrever sobre politica. 18
dez. 2014. Disponivel em: <https://www.cartacapital.com.br/blogs/midiatico/apos-criticar-oposicao-
jornalista-e-impedido-de-escrever-sobre-politica-em-mg-9668.html>. Acesso em: 04 fev. 2018.

8p. 173.
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buscar mais esclarecimentos, e fazer outros julgamentos que vém inclusos no pacote da

prética jornalistica.

Mesmo com o constante problema de limitacdo de espago para o conteddo nas paginas
do jornal, Mariana Peixoto apontou que “a gente tem liberdade, seja pra pauta A, seja pra
isso ou aquilo”®. E na reunifo de pauta, ao sugerir quais devem ser os contelidos das
préximas edi¢des da publicacdo, que o profissional pode buscar alinhar seus interesses
pessoais com aquilo que se espera que o jornal veicule e vice-versa. Nesse momento
existe tanto uma exigéncia para que o jornalista demonstre seu engajamento com 0s
assuntos daquela editoria, e de certa forma com a linha do jornal como um todo, e é
também a oportunidade de demonstrar quais sdo 0s assuntos com os quais ele mais deseja

estar envolvido em seu oficio.

Antes de se tornar professora universitaria do curso de jornalismo do centro universitario
UNA, em Belo Horizonte, Carolina Braga atuou na TV Alterosa, na radio Guarani e no
Estado de Minas, todos veiculos do grupo Diarios Associados. No inicio de sua formacdo,
queria ser repérter na area de esportes. Mas sempre gostou de teatro, e depois de um
tempo na Guarani, uma emissora “supercultural”, foi gostando e se especializando na
cobertura da area de cultura. Especializar-se em uma determinada area nao limita o
jornalista a cobertura daquele assunto, mas o ajuda a reportar com mais propriedade, indo

mais a fundo nas questdes apresentadas.

Na editoria de cultura, a expertise pode ser ainda mais acentuada, com a chance de
especializacdo em cada expressdo artistica. Um redator pode ter um excelente
conhecimento sobre muasica, mas seu repertorio sobre teatro ser deficiente. A cobertura
que esse profissional fard de um festival teatral pode ndo ser das mais primorosas,
diferente do caso de seus relatos sobre um festival de musica, mas ainda assim, exercendo
suas qualidades jornalisticas — apurando, checando fatos, conversando com fontes... —ele

sera capaz de entregar um trabalho satisfatorio.

Quando ¢é designada ao profissional a cobertura de outras areas que nao a(s) qual(is) ele
é especializado, um empecilho pode ser a falta de repertério de palavras, seja em outros
setores do jornal, seja na propria editoria de cultura. Situagdes lembradas por Carol Braga

exemplificam esse cenario:

87 p. 186.
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As vezes a gente tinha um plantdo a noite, ai eu tinha que fazer coisas de
policia. Eu ndo sei escrever coisa de policia, eles ttm um vocabuldrio proprio,
assim como no6s temos um vocabulario proprio. Teve uma vez que eu fui fazer
uma matéria de gastronomia e eu tive que pedir 0 Jodo [Paulo Cunha] pra me
ajudar, porque eu também ndo tenho vocabulario. Ai ele teve que fazer uma de
teatro e eu tive que ajudar ele também. Sabe essa repeticdo de palavras, que
voceé ja tem umas faceis que quer colocar no lugar?®

H& uma diferenca entre o repertorio adquirido pelo habito da apreciacédo artistica e pela
cobertura jornalistica sobre o campo artistico-cultural. Na redacéo da editoria de cultura,
um deve complementar o outro. Observando 0s novos jornalistas que chegam a editoria,
Mariana Peixoto fica indignada ao perceber a falta de repertdrio de alguns. Ela citou seu
préprio exemplo como contraste a atitude daqueles que parecem cair de paraquedas para
redigir sobre cultura: “Fui abrir a filmografia do Fassbinder quando eu tinha quinze,
dezesseis anos, porque eu li em algum lugar, fui na locadora, comecei a ver e minha
cabeca pirou”®®. Experiéncias assim, que destacam o capital cultural adquirido — e

também o modo como foi construido — conferem aos sujeitos certa legitimagdo no campo.

Flavia Denise abordou o fato de que o jornalista recém-formado vai mesmo chegar sem
um certo repertorio, aquele das palavras e formulas préprias da pratica do jornalismo
cultural: ““A galera que entra na redagao pela primeira vez, eles arregalam o olho e entram
em panico, um més depois a pessoa esta Ia [no mesmo ritmo]. Entdo é um treinamento
muito interessante”®®. Em sua visdo, a faculdade oferece uma formagcéo técnica sobre
como ser jornalista, existindo um universo enorme para além desse modo de fazer. E
nesse universo, entdo, que deve estar o repertorio prévio do jornalista que lida com a
cobertura de arte e entretenimento, formando um capital cultural que legitima sua

presenca no campo.

Esse tdo falado repertdrio precisa ainda estar em constante atualizacdo. A necessidade de
atualizacbes para manutencdo na legitimidade do profissional € uma constante em
diversos oficios, e no caso do jornalista que trabalha na area de cultura, tanto sua formacéo
quanto essa atualizagdo ocorrem, quase que em totalidade, fora da redacdo, e, com
excecdo de algumas cabines com exibicdo prévia de lancamentos do circuito
cinematografico e alguns poucos eventos, ocorrem também fora do expediente de

trabalho do jornalista. A maior parte da vida cultural da cidade acontece a noite, e mesmo

8 p. 106.
8 p. 188.
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que o profissional ndo esteja em um plantdo, escalado para fazer a cobertura ou
comparecer a apresentacdo de uma peca teatral, concerto, espetaculo de danca, show, ou
evento de qualquer outra natureza artistica, € necessario que ele acompanhe o0s

movimentos dessa cena na cidade.

Além disso entra ainda nessa conta o tempo investido na leitura dos livros, escuta de
albuns, visitas a museus e exposicoes, apreciacdo de filmes e tantos outros contatos com
expressdes artisticas. Esse empenho, tido como um apreco e gosto pessoal por consumo
de bens culturais, € um dos fatores que legitimam o espaco ocupado pelo jornalista
dedicado a cobertura e analise do cenario cultural. Sem que grande parte de sua vida
pessoal fosse ocupada pela formacao do repertdrio prévio e sem que, uma vez na redacao
de cultura, boa parte de sua vida pessoal seja continuamente dedicada a manutencédo deste

repertorio, sua presenca no campo seria consistentemente questionada.

Pouco tempo depois de sair da redacdo do Estado de Minas em 2016, quando pediu
demissdo, Carol Braga assumiu a posicao de professora universitaria, e diz que consegue
identificar, em meio a seus alunos, quais serdo bons profissionais, “jornalistas de
verdade™®!: 0 interesse e a curiosidade s&0 as marcas pessoais que esses alunos carregam.
O fazer jornalistico pode ser aprendido no dia-a-dia das redacdes, mas a empolgacéo e a
curiosidade sdo marcas que cada individuo deve portar antes de se tornar um agente do
campo jornalistico, para que, uma vez inserido no campo, essas caracteristicas, seu modo
de perceber o mundo, guiem a préatica. Saber escrever de forma coesa e elencar boas fontes
para uma matéria, alguns dos pontos essenciais ao jornalista, podem ser aprendidos; mas
a constante curiosidade — esse forte desejo de ouvir, ver, experimentar o desconhecido —
faz parte dos tracos inatos que se espera gque o jornalista demonstre, do que néo € possivel
adquirir a partir do treinamento em disciplinas na faculdade nem na pratica diaria na

redacéo.

Na maioria das falas dos jornalistas ouvidos, & possivel observar que a imagem que
constroem de si mesmos ndo aparece ligada a criagcdo de suas proprias imagens nesse
meio, mas a atuacao de seus pares (ou candidatos a) e & imagem que a sociedade constroi
do trabalho dos jornalistas. Isso é notavel quando Jodo Barile tocou no ponto da mistica
existente em torno do oficio do jornalista, destacando que apesar de haver uma ideia

romantica em relacdo a figura do profissional, a realidade experimentada diariamente é

%1 p. 107.
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dura e precaria. Quando vemos alguém ocupando uma opcao admiravel e legitimada
nesse campo, ¢ preciso lembrar de “todo o arroz com feijdo que o cara teve que comer
pra chegar até ali”%2. E mesmo — ou ainda mais — em um cenério tdo desfavoravel, como
ainda discutiremos ao abordar a gestdo e o modelo de negdcio dos jornais, € preciso que

o jornalista tenha gosto pelo que faz, que essa seja sua for¢a motriz.

Quando entrevistada, Gabriela Rosa ocupava 0 cargo de assessora de imprensa da
Fundacao Cldvis Salgado, instituicdo responsavel, entre outros projetos, pela gestdo do
Palacio das Artes, um dos mais tradicionais espacos culturais de Belo Horizonte. Formada
em Jornalismo, Gabriela é mais uma das atuantes nesse meio que compartilhava, desde
cedo, o0 desejo de trabalhar com jornalismo cultural, porque, para ela, esse eixo do
jornalismo tem o potencial de “fornecer as pessoas ou um alento ou uma possibilidade de
reflexdo0%, podendo mudar as pessoas, “porque ele apresenta, muitas vezes, a porta de

entrada pra coisas que vao mudar sua vida intimamente%,

O maior ponto positivo evidenciado por Jodo Barile ao ocupar uma posic¢ao no jornalismo
cultural é o de conhecer figuras que ele talvez ndo conhecesse caso ndo fosse um agente
desse meio. Entre as pessoas que Jodo Barile conheceu durante o exercicio da préatica
jornalistica, ele enfatizou o escritor Ferreira Gullar, de quem se tornou préximo. Foi
guando mencionou a amizade com o autor que a apreciacao pela profissdo ficou aparente.
Assim como Gabriela Rosa mencionou a mudanca que o jornalismo cultural pode
promover na vida dos leitores, por meio da leitura, da reflexdo e do contato intermediado
com manifestacdes artisticas, a pratica pode também proporcionar encontros e relacdes
prazerosas aqueles responséaveis pela producio do contetdo veiculado. E um oficio que
em contrapartida de requerer uma afinidade anterior a inser¢do no campo e também que
0 repertdrio seja constantemente atualizado, oferece ao profissional certas oportunidades
de aprofundar seus vinculos no meio, pelos contatos estabelecidos para sua concretizacao,
que sdo da propria natureza do trabalho. Se esse profissional encara as experiéncias e
vinculos gerados no meio cultural como algo prazeroso mesmo antes (e até independente
de) ingressar em uma editoria de cultura, uma vez la as chances de expandir esses vinculos

séo potencializadas.

92p 158.
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A companhia de teatro Grupo Galpdo comemorou em 2017 seus 35 anos de atividades,
com inicio em Belo Horizonte. Na entrevista concedida para este trabalho, Eduardo
Moreira, ator e fundador da companhia relatou que vé o jornalista cultural como uma
pessoa de seu meio. Isso porque “ele tem que fazer um trabalho em prol da cultura da
cidade, entdo ele € quase que um companheiro de trabalho dentro do setor especifico
dele”®. Aqui é necessario estabelecer um argumento fundamental neste trabalho, de que
o jornalista que escreve sobre artes e espetaculos nas paginas dedicadas a cultura em um
veiculo de informacdo é, em primeira instancia, um agente do campo midiatico, atuando
no jornalismo de eixo cultural e atendendo a ldgicas e demandas primordialmente
jornalisticas. Tal constatacdo ndo desconsidera o fato de que, como vé Eduardo, o
jornalista cultural acaba por também ser um agente no campo artistico; apenas situa essa
sua interferéncia como uma consequéncia das acBes que tiveram em vista,

preliminarmente, os interesses do veiculo que o emprega.

O jornalista que trabalha na cobertura e critica de bens culturais ndo € artista, mas o
caderno de cultura € o espaco do jornal no qual os redatores costumeiramente podem ter
uma maior liberdade na producdo do texto. Ao menos no jornalismo diario, € dificil
pensar em paginas sobre economia, politica e satde, por exemplo, que variem além das
matérias com 0s acontecimentos mais recentes e entrevistas com personalidades do

respectivo meio. Jodo Paulo Cunha falou do desejo, na editoria de cultura, de

fazer do jornalismo cultural um pouco do oésis dentro do jornalismo que hoje
tem ideias muito restritas dentro da redacdo, do texto. Que aquele caderno traga
um pouco de prazer estético também na sua leitura®.

Ainda sobre a imagem projetada sobre o oficio dos jornalistas no eixo cultural do campo,
uma das motivacdes de Gabriela Rosa para buscar se aproximar do jornalismo cultural
foi a crenca de que a préatica favoreceria um ambiente de trabalho mais leve. E partindo
da premissa de que essa seja uma area de interesse pessoal do profissional, por mais que
haja essa aproximagdo com topicos artisticos e que seja prazeroso lidar diariamente com
assuntos relacionados a esse universo, ainda ha necessidades e demandas especificas a
serem consideradas. Como Gabriela aponta, no eixo do jornalismo cultural “vocé€ nao tem

de lidar, por exemplo, com a morte do outro, com urgéncias de satde. Mas ai vocé chega
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aqui e vocé tem que lidar com outra urgéncia”®’. A urgéncia de noticiar a visita de um
artista internacional a cidade. De divulgar o periodo de submissdo de propostas para
editais de cultura. De publicar as apreciacOes jornalisticas sobre artes e espetaculos que
sdo lancamentos na cena local. Mesmo que as urgéncias do campo artistico-cultural ndo
sejam da mesma natureza como aquelas dos campos politico e econdmico, elas ainda
assim existem. Ainda fazem com que exista todo um jogo de forgas em seu entorno, com
agentes que pressionam e sdo pressionados por essa urgéncia no momento de propor ou

selecionar o que entrarad no caderno de cultura.

Essas e outras urgéncias podem ser pressionadas pelos leitores, pelas assessorias de
imprensa, por 6rgéos e instituicGes culturais, pelos proprios artistas, pelo editor, e cada
um desses exercendo uma forca diferente em cada tipo de contexto. No proximo item

lidaremos com o contexto de uma dessas urgéncias, a producéo de criticas.

4.1.2 O jornalista, a critica e a agenda

Barbara Heliodora “meteu o pau” no espetaculo Tio Véania, ndo gostou de Eclipse, amou
O Inspetor Geral, ndo gostou de Um homem é um homem, amou Romeu e Julieta, A rua
da amargura e Um Moliere Imaginario. S&o as criticas dela, publicadas no jornal carioca
O Globo, que Eduardo Moreira conta que mais marcam a trajetéria do Grupo Galpao.

O pessoal do Galpéo sabia que Barbara gostava do grupo — e mais ainda, que estimava o
teatro —, e eram sempre provocados por aquilo que ela escrevia, fosse sobre o que ela
amava, fosse sobre o que ela ndo gostava nos espetaculos apresentados. “Era uma pessoa
que tinha opinides muito marcantes, muito claras e a gente conversava muito sobre o que

ela dizia, tanto bem quanto mal”%, relata Eduardo.

Para o ator, a critica ocupa um papel importante, nem tanto para destacar o que vale o
ingresso e vai vender mais, nem de ressaltar o que ha de bonito em um espetaculo, mas
para apontar questdes importantes. “Eu acho que no nosso trabalho nés néo estamos mais
atras de elogio, a gente esta atras de trocas, de discussdes de questdes que possam ser

levantadas a partir do nosso trabalho”. Aos olhos de Eduardo, era isso que Barbara fazia.

9P, 146.
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Heliodora Carneiro de Mendonca assinava seus artigos como Barbara Heliodora, fazendo
alusdo a poetisa mineira da época da Inconfidéncia. Com uma extensa carreira na critica
teatral para jornais diarios, sua formacdo ndo conta com passagens por escolas de
jornalismo, mas por classes de literatura inglesa, onde aprimorou seus conhecimentos nas
obras de William Shakespeare, tornando-se uma autoridade no assunto. Foi em 1957, aos 35
anos, que Heliodora iniciou a carreira no jornalismo, no jornal Tribuna da Imprensa. As duas

ultimas décadas de sua trajetdria foram em O Globo, onde ficou até 0s 90 anos.

Tendo lecionado tanto na Universidade de S&o Paulo (defendeu sua tese de doutorado A
Expressdo Dramatica do Homem Politico em Shakespeare), quanto na Universidade
Federal do Rio de Janeiro, o perfil de Barbara Heliodora é aquele do académico que se dedica
a reflexdo sobre as artes, algo bastante comum nos cadernos culturais, ainda mais nas colunas
semanais, por exemplo. Junto a este, um segundo perfil majoritario daqueles que contribuem
nos conteudos relacionados & arte nos jornais € o dos jornalistas que se especializam no
assunto. Aqui a questdo nao é nem tanto se € melhor que um jornalista desenvolva a habilidade
de escrever sobre arte ou se é mais desejavel que alguém do campo das artes aprenda a escrever
de modo jornalistico, mas da propria natureza da critica e do papel que ela ocupa na dinamica

da cena cultural.

E nitida a constatacdo, por quem produz e também por quem consome os cadernos de
cultura ao longo dos anos, de que 0 espaco para a critica nos veiculos esta cada vez mais
escasso. Quem esta fora da redacéo e ocupa um espaco na cena cultural, como Eduardo,
também sente os impactos disso. O esvaziamento do espaco critico na imprensa significa
que ha menos troca de ideias, que tudo “vira uma estrela, bom ou regular, ndo sei o

qué”lOO

E Eduardo nao coloca a culpa nos jornalistas, porque “o fato ¢ que o cara ndo tem nem
. e~ yoe 99101 - .
mais espago para desenvolver uma opinido critica”*"*. Se a proposta do jornalismo
cultural é ndo so6 que o jornalista responsavel pelas paginas do caderno de cultura realize
a cobertura dos acontecimentos que tomam lugar no campo artistico e cultural, mas que
também reflita sobre eles, colocando em pratica um jornalismo opinativo, é essencial que

um espaco consideravel de tais cadernos seja dedicado a textos de natureza critica.
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Os jornalistas, por sua vez, ora soam pesarosos, ora resignados com esse contexto. As
reacOes podem ser distintas, mas sua fonte é a mesma: o reconhecimento da mudanca na
l6gica de producdo jornalistica, que afeta diretamente o contetdo dos cadernos de cultura

dos veiculos impressos.

A resposta de Jodo Paulo Cunha, quando questionado sobre o papel da critica hoje,
sintetiza essas mudancas, destacando de onde vem essa atual falta de espaco, no que ela

acarreta e a competicdo com outras midias:

Eu acho que a critica no jornalismo cultural hoje estd vivendo um momento
muito ruim. Eu acho que ela praticamente deixou de existir. O que a gente
comecgou a ver no jornalismo de uma maneira geral foi a reducéo de espaco em
funco dessa competi¢do com vérias plataformas onde a informagéo circula, e
os jornais foram perdendo espaco, perdendo nimero de paginas, e a gente vé
que isso afeta primeiro o caderno de cultura.

Quando eu trabalhava no inicio no caderno de cultura, ha 20 anos atras, a gente
tinha 12 péginas, e hoje a gente tem 6. Se a gente pegar essas seis, quatro sao
de roteiro e uma de coluna social; vocé tem uma pagina pra fazer reportagem,
pra fazer critica, pra fazer jornalismo propriamente dito, & um espago muito
pequeno. E essa reducdo de espaco foi para uma reducgdo de equipes, e essa
reducdo de equipes, pra piorar ainda mais, significou uma tentativa de se
contratar as pessoas menos experientes, até por uma questdo de mercado, séo
profissionais mais baratos'%,

Como continuou Jodo Paulo, relembrando seus dias na redacao do Estado de Minas,

era um dialogo que a gente pensava o tempo todo, ‘entdo vamos cobrir um
espetaculo que é relevante’, ‘entdo a gente vai tentar dar para o leitor um pacote
completo, vamos falar os bastidores da produgéo, vamos tentar conversar com
0 artista, o intérprete, com o autor, vamos fazer uma reportagem pra tentar
mostrar as relacdes dessa producdo com o que estd acontecendo naquele
cendrio cultural especifico e vamos também colocar uma critica pra completar
essa oferta de informagao que é dever do jornalista de levar para o leitor’1%,

Ao lado da critica, como géneros textuais comumente utilizados para apresentar ao leitor
os contetdos do jornalismo cultural, estdo perfil, entrevista, coluna de opinido, noticia,
reportagem, agenda cultural. E, ao contrario da critica, a agenda cultural, que apresenta
informagdes sobre as atividades culturais ofertadas na cidade, tem seu lugar cada vez mais

consolidado nas paginas dos cadernos culturais dos jornais impressos.

Podemos fazer uma objecéo a prevaléncia das agendas culturais no jornalismo cultural

impresso atual com base na facilidade de acesso as mesmas informacdes presentes nesse
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espaco em sites, blogs e portais. Esse tipo de conteudo tem tradicdo nas paginas dos
cadernos de cultura, em prol da prestacdo de servico, e é composto de longas listas com
titulos de filmes, pecas e exposicOes, 0s horarios e locais de apresentacdo, e, em alguns
casos, uma breve descri¢do da obra ou espetaculo em questdo — e que ocupa um espaco
fixo nos jornais. No caso das edicdes destacadas do Estado de Minas, a média é de que
uma pagina e meia das seis sejam dedicadas a esses roteiros, e em O Tempo, quatro das
doze.

Na logica de funcionamento de jornais diarios locais, sdo também os acontecimentos da
agenda cultural da cidade que ditam o que aparece nas paginas, 0 que também € motivo
de queixas. Flavia Denise considera que essa é mesmo uma critica valida, mas ao mesmo
tempo injusta, visto que é justamente a movimentacdo da cena cultural local o que move.
Em uma comparacdo com os principais acontecimentos cobertos por outras editorias,
Flavia exp6s que é como
se eu virasse para a editoria de cidades e falasse ‘vocés sao muito apegados ao
factual. Obviamente tem muitas outras coisas, vocés podem dar analises, vocés
podem dar entrevistas, vocés podem fazer abordagem de uma coisa maior’. E
eles védo falar ‘sim, mas nosso arroz com feijdo é o factual’. O mesmo vale para
a editoria de cultura. Se virasse e falasse para a editoria de politica, ‘nossa,

vocés sdo muito apegados com o vai e vem dos politicos, toda vez que o
politico vem aqui, toda vez que o Lula vem pra BH...”1%,

Outro fator a ser considerado ao pensar nos jogos de forca, esse surtindo seus efeitos na
rotina de todo jornalista, com o que faz cobertura cultural incluso, é o tempo. Pela prépria
natureza da logica de producdo de noticias hd um apelo imediatista, de reportar os fatos
com rapidez, quase “em tempo real”; com a veiculagdo do contetudo também na internet,
um meio no qual as intermediagdes técnicas entre a producdo e publicacdo das noticias
sdo drasticamente reduzidas, esse apelo faz com que o intervalo de tempo entre o
acontecimento, a producao do relato jornalistico sobre ele e a veiculacdo do material fique
cada vez menor. Como exp0s Mariana Peixoto, a noticia precisa chegar na mesma hora,
e em coberturas de shows, por exemplo, varias vezes 0s textos sdo produzidos e enviados
no proprio evento, ou, mesmo quando da tempo de ir & redacdo, é feito ainda no calor do

momento.

Vocé chegou, sentou, escreveu, entendeu? Entdo ela é menos critica e mais em
tom de relato. Porque, por exemplo, o show terminou as dez, e meia-noite eu
ja tenho um texto. Entdo tem gente que, sei 4, saiu do show e foi beber, foi
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para o bar, e quando chega em casa ou abre o celular ali, ela ja tem um relato
com o repertorio do show e tudo%,

Em algumas das entrevistas, os jornalistas foram perguntados sobre a que se dedicariam
caso ndo houvesse limitacdes de tempo para a producéo e espaco para a publicacdo de
seu trabalho. Carol Braga logo falou sobre perfis, e Flavia e Mariana citaram as longas
reportagens. Se a producdo desses textos demanda mais tempo de dedicagcdo no contato
com as fontes, pesquisa e escrita, Flavia apontou que, antes disso, na decisdo de qual é o
melhor género no qual determinado conteudo deve ser apresentado, “até o tempo pra

poder avaliar isso a gente nio tem”.

Com o ritmo e a rotina das redacdes estabelecido, a agenda cultural da cidade acaba
ditando muito do que vai para as paginas dos cadernos culturais dos jornais impressos.
Sobre essa predominancia das agendas, Flavia Denise apontou que elas fazem mesmo

parte da I6gica de producdo vigente hoje:

A gente tem que dar essas agendas. As vezes eu acho que as pessoas que nao
gostam das agendas, quando criticam falando ‘vocés estdo dando agenda
demais’, a critica real € ‘as agendas que vocés estdo dando nio estdo boas’. Ai
0 que eu posso falar é que a gente s6 pode refletir o que acontece, a gente ndo
estd inventando uma cena cultural, a gente esta refletindo uma cena cultural
que jé existe. Se as agendas estdo chatas, se as agendas estdo insuficientes, se
as agendas nao estdo te interessando (...) o problema néo € aqui. A gente é um
reflexo disso, mas é no jornalismo cultural que a critica cail®’.

Apesar dessa intrincada relacdo entre os cadernos culturais dos jornais locais e 0s roteiros
culturais das cidades, o jornalismo cultural ndo é — ou, em alguns casos, ndo deveria ser
— uma carta de apresentacao dos espetaculos e dos lancamentos artisticos na cidade. Para
Mariana Peixoto, uma grande questdo em torno do jornalismo cultural praticado hoje € a
de que muitas vezes o trabalho do jornalista ndo vai alem das informagdes basicas sobre
0 que ha para ser visto, lido e ouvido na cidade, contentando-se com o release — o material
informativo distribuido aos veiculos que contém dados especificos que visam facilitar o
trabalho jornalistico, comumente encaminhado por assessorias de imprensa antes de
apresentagdes e lancamentos, entre outros eventos. Se o jornalista em seu oficio precisa,
idealmente, ir além do release, no exercicio da critica, entdo, precisaria ir mais ainda. E,

mesmo quando hé& esse esfor¢o de ir aléem na critica, sua qualidade pode ser questionada.
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Para Mariana, um dos grandes problemas na critica musical € que ela tende a ser bastante
personalista, com as experiéncias do responsavel por ela muito evidenciadas no texto —
iSS0 “as vezes [funciona] para o bem, quando é um cara que tem uma opinido equilibrada,
ou as vezes para 0 mal, quando o cara que quer se colocar acima do objeto que esta

criticando”1%8,

Outro ponto é sobre a quem a critica € direcionada e a que fim serve, e aqui € preciso
considerar a escolha de quem sera o redator do texto. Carol Braga apontou que a critica
escrita por artistas, conhecedores do fazer e engajados no labor de determinada expressédo
cultural, e a critica escrita por jornalistas apresentam diferencas entre si. Ndo em razéao
do género, mas justamente em virtude de como o texto de cada uma dessas figuras é
desenvolvido, que ira caber a um propdsito especifico de acordo com o0s interesses:
quando artistas escrevem criticas, as direcionam a seus pares; quando jornalistas as
escrevem, as dirigem aos leitores do jornal, guiando o consumo de produtos culturais. Por
focarem mais nesse quesito do consumo e ndo em aspectos estruturais das obras em
questdo, as criticas jornalisticas em voga hoje podem ser classificadas — principalmente
por artistas — como rasas. Na opinido de Carol, a critica de um artista, escrita a partir de
um olhar técnico, apesar de ser boa, ndo terd espaco no jornalismo cultural de cadernos

diarios, como o praticado por ela:

Vai ser uma boa critica? Vai, mas ndo vai ser uma critica jornalistica e ai que
é a minha defesa, eu fago critica jornalistica. Agora eu ja assumo que eu faco
critica jornalistica, parei com essa viadagem de falar que é ponto de vista. Ok,
é critica sim, critica jornalistica. Eu ndo estou escrevendo para artista, se o
artista quiser usar, se quiser chamar ele de raso, ok, mas eu ndo estou
escrevendo pra vocé ndo, meu publico é outro®,

Pelas logicas de produgédo dos cadernos culturais em jornais impressos diarios hoje, ndo
é possivel esperar que o conteddo seja primordialmente composto por textos de viés
critico, nem que esses, quando aparecem, sejam de um tipo especifico, voltados para a
formacao de repertorio do leitor e privilegiando aspectos formais das obras, por exemplo.
Sobre a atuacdo do jornalista nesse jornalismo cultural hoje, Flavia Denise “diria que a
gente cumpre o0 nosso papel de falar sobre a cena cultural, da melhor forma que a gente
pode”°. E essa tentativa de fazer o melhor nas condicdes que séo dadas passa por lidar

com o que o modelo de rotina jornalistica hoje estabelece, sejam as partes que garantem
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a manutencdo dessa rotina, sejam as que fazem com que essa engrenagem apresente

alguns desgastes.

4.1.3 A redacdo de cultura e a gestao do negécio

Carolina Braga escolheu sair do Estado de Minas. O consumo de midia vem mudando, o
modo como as pessoas leem jornal também, mas o jornal em si ndo acompanhava essas
transformacdes. Além disso, a empresa passava, segundo ela, por uma crise de gestéao,

afetando a liberdade dos jornalistas. Uma liberdade até da administracdo do tempo.

Adotaram um sistema que o computador desligava na cara da gente se vocé
ndo fizesse os quinze minutos de descanso. Mas como eu vou fazer esses
quinze minutos de descanso se eu tenho uma noticia que tem que entrar no ar,
principalmente na internet? Ai ja foi juntando esse monte de coisa e um dia o
computador desligou na minha cara. Foi a gota d’agua, relatou®!t,

Esse exemplo demonstra bem a nocdo de que antes de ser uma empresa de comunicacao,
0s jornais sdo uma empresa. E no caso dos jornais diarios, uma empresa gque precisa
produzir um novo produto a cada dia. No caso do jornalismo esportivo, por exemplo, as
noticias sobre os clubes de futebol locais precisam ser entregues, mesmo quando as
temporadas dos campeonatos ja chegaram ao fim, os jogadores estdo de férias, e a bola
ndo rola nos gramados nem para treinamentos. Quem realiza a cobertura dos clubes
precisa se desdobrar para surgir com conteudo que ndo ¢ “quente”, dando destaque a
acontecimentos que ndo entrariam no caderno de esportes em outras épocas. Um vendedor
ambulante que leva seu carrinho de pipoca para a entrada do centro de treinamento de um
clube ha mais de vinte anos, a adaptacdo da familia de um técnico boliviano no Brasil, a
visita de um grupo de jogadores a ala infantil de um hospital da cidade. Acontecimentos
que encontram espago no jornal por estarem relacionados ao clube, mas que néo estdo

ligados a préatica do esporte em si.

E preciso que haja contetdo para preencher as paginas diarias dos jornais e, no caso do
caderno de cultura, por mais que em algumas épocas a agenda cultural da cidade seja
menos recheada que em outras, ainda assim sempre ha sobre o que falar no jornal, a oferta
de assuntos € vasta. Pensando que conteudos de carater critico ndo precisam

necessariamente estar ligados aquilo que hd de novo, de langamento nos roteiros, é
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possivel que os jornalistas se valham do valor da proximidade, abordando obras de artistas
locais, por exemplo. A questéo nesse eixo entdo ndo é a falta de assunto, pelo contrério.
Porque o jornal tem que sair todo dia, com um novo caderno de cultura a cada dia, a
producdo tem um ritmo acelerado, ndo propicio a uma avaliagdo mais profunda das
manifestacdes artisticas, desfavorecendo a presenca de textos criticos. Isso poderia ser
remediado com a presenc¢a de mais jornalistas na redacéo de cultura, fazendo com que
cada um pudesse dedicar mais tempo a producédo de seus textos. Mas um jornal impresso
com caderno de cultura diario € também uma empresa, que precisa prezar pela
sustentabilidade de seus produtos. Seria necessario ter acesso aos numeros de
contabilidade dessas empresas para poder afirmar que o enxugamento do quadro de
profissionais ativos nas redacfes é devidamente justificado por razdes econémicas, mas
outro indicio nessa direcdo € a pouca quantidade de anuncios presentes nas paginas dos
cadernos culturais. Para exemplificar, nas edi¢des descritas no Apéndice 1 deste trabalho,

dois foi 0 maior nimero de pecas publicitérias veiculadas em cada caderno de cultura.

Nos editais de patrocinio e incentivo a cultura geralmente é prescrito que os beneficiados
destinem uma parte da verba concedida a comunicacao, na divulgacéo do produto final.
Aplicar esse dinheiro em anuncios nos jornais impressos, segundo Eduardo Moreira, fica
cada vez mais inviavel, pelo alto custo. Mesmo assim, no caso das produc¢des do Grupo
Galpao, que contem com o patrocinio da Petrobras, “a gente normalmente faz um antincio
no caderno Rio Show do Globo no final de semana, que a gente paga uma meia pagina,
um quarto de pagina, ou contrata uma radio”*'?. Ele concorda com a necessidade de
aplicar recursos na parte de comunicacdo, mas questiona a forma como isso é

desenvolvido:

E claro que eu acho que vale a pena, mas a gente esta se perguntando cada vez
mais, porque existe uma migracao cada vez maior para essa questdo de midias
sociais. No teatro a divulgacdo esta migrando para as midias sociais, mais do
que na grande imprensa. Entdo acho que cada vez vale menos a pena esse tipo
de conduta de pagar anuncio. Esta ficando cada vez menos proveitoso numa
divulgacéo®.

Esse questionamento sobre a rentabilidade dos anuncios na midia impressa aponta para a
pouca ocupacdo do espaco dos cadernos com publicidade. Isso, aliado as reducbes no

quadro de funcionarios das redagdes, impacta a manuten¢do do ritmo de produgdo dos
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jornalistas. Em uma de suas falas, Mariana Peixoto declara: ninguém “consegue ser genial
todo dia”'!*, Ainda mais considerando o movimento acelerado das redacdes de jornais
diérios, é plausivel que ndo seja entregue consistentemente em todas as edi¢cGes um
conteudo absolutamente primoroso. E mesmo que o ideal seja contar com profissionais
especializados em cada expressdo artistica, os profissionais estdo ficando menos
setorizados, e com a diminuigéo dessas especificidades, mais pautas sobre assuntos nos
quais nao se tem expertise chegam as maos do profissional. Entdo, mesmo que sem a
mesma destreza, como apontou Mariana, “sinceramente, com a pratica, vocé faz''°, Com
Uma visdo mais alarmista, para Jodo Barile, “o grau de exploragdo dentro das redacdes
hoje é uma coisa muito absurda. Cada vez mais passaram a empregar por menos, até
chegar numa coisa absurda. Vocé 1& os jornais hoje e vocé vé&”1®, Tais questdes, que
impactam o oficio dos jornalistas dentro das redacdes, acabam tendo impactos nos jogos
de forca que se dao entre esses agentes na editoria de cultura e aqueles do meio artistico-

cultural.

O ritmo de producédo também faz com que a troca de ideias entre os colegas e a construcéo
coletiva nao tenha mais tanto espago nas redagdes. O desafio € o de “fazer o dia a dia bem
feito”t’, como coloca Jodo Paulo Cunha, mesmo com a falta de tempo, a falta de espaco
para o debate, a falta de tomadas de decisdes da empresa sobre diferentes rumos para

adequar a producdo e distribuicdo de contetdo a novas realidades.

Frente a essas debilidades existentes no cenario jornalistico, a figura do assessor de
imprensa, daquele cujo um dos papéis no meio artistico-cultural é fazer uma ponte entre
os artistas e os redatores dos cadernos de cultura, adquire cada vez mais forca. Seja pelo
fato do jornalista encarar essa ponte feita como uma forma de facilitar o contato com suas
fontes de informacao, seja pelo fato do assessor buscar espaco nas paginas dos veiculos
para o cliente que o contratou. E é em parte pelos movimentos no fluxo de informacéo,
em parte pela crise na gestdo do negdcio que o jogo de forcas entre jornalistas e assessores

fica tdo acentuado.

4.2 Fora da redacdo: o assessor de imprensa e o artista
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Né&o € dificil imaginar essa cena: o jornalista na redacao, apressado para fechar o jornal
todos os dias. Estando doente ou ndo, com problemas pessoais ou ndo, com uma boa ideia
na cabeca ou ndo, todo dia tem uma edi¢do nova a ser entregue. O assessor de imprensa
talvez tenha enviado uma pauta que esse jornalista ndo considerou tdo boa assim, mas é
uma quarta-feira, faz frio nesse dia e o jornalista estd com dor de garganta. O jornalista

pega a pauta para se livrar da pagina. A pauta agora entrou no jornal.

Foi um cenario mais ou menos assim que Jodo Barile pintou para dar uma noc¢édo da
relacdo entre jornalistas e assessores de imprensa, figura que ganha forca diante das

precariedades da rotina jornalistica.

Mesmo que o jornalista tenha um desempenho satisfatorio todos os dias, conseguindo se
manter consistentemente na sugestdo de boas pautas, aprimorando suas técnicas
jornalisticas constantemente e tornando-se expert em administracdo de tempo, as
interacdes com 0s assessores serdo praticamente inevitaveis. Mesmo que as relacoes
sejam amistosas, tudo indica que se pudessem, os jornalistas ndo estabeleceriam esse
contato. Até quando apontam 0s aspectos positivos dessa interagdo, soa como uma
justificativa para amparar a inevitabilidade. Quase como um mal necessario. Argumenta

Carol Braga:

Mas é claro que um bom didlogo entre um assessor de imprensa e o repérter
ajuda, ajuda muito, porque a gente conversa. O problema é que muitos
assessores de imprensa sdo muito pressionados para conseguir esse espago, que
esta cada vez mais escasso. Entdo quanto mais pressionados, mais eles pegam
essa coisa do vendedor, e isso distancia mais o jornalista. Ai fica uma situacéo,
uma relagdo que é tensa, e que ndo é por ai'é,

No papel de assessora de uma instituicdo que fomenta manifestacdes artistico-culturais,
Gabriela Rosa Vvé sua posi¢do ndo s6 como uma ponte entre o que acontece na Fundacgéo
Clovis Salgado (FCS) e a imprensa cultural da cidade, mas como uma forma de prestar
de servico a populacdo. E em virtude da FCS ser uma instituicdo governamental, Gabriela
elenca também o esfor¢o, nesse papel, de buscar prestar contas, em prol da transparéncia.
Esses e outros fatores sdo significativos no papel dos assessores, mas o que importa aqui
sdo as relagdes firmadas ao estabelecerem uma ligacéo entre o0 meio artistico-cultural e o

jornalismo que aborda cultura.
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No caso de Gabriela, representar os grupos e os espetaculos que fazem parte da FCS, o
maior centro de producgéo, formacdo e difusdo cultural de Minas Gerais e um dos maiores
da América Latina, j& confere outro peso as interaces que ela estabelece. Na hora de
“vender a pauta”, gracas ao destaque e a notoriedade da instituicdo, as atracfes que
contam com seu o aval ja tém esses valores-noticia a seu favor. E aqui estd um ponto
central nessa questao: a arte tem suas ldgicas, e o jornalismo tem suas légicas. O assessor
é hoje a figura que busca as intersecdes entre as logicas desses campos, para fazer com
que os produtos artisticos estejam em noticias, criticas, resenhas, ou até nos roteiros das

paginas culturais dos jornais. Mas o aval de uma institui¢do nao basta.

Alguns espacos dos cadernos de cultura ja vao estar destinados aos roteiros, outros a
cobrir grandes artistas, topicos de grande interesse dos quais ndo se pode deixar de falar.
Um festival de cinema de prestigio na cidade, o novo livro de um autor mineiro ja
consagrado, a montagem de uma épera no Palécio das Artes. Quando a obra ou
acontecimento artistico em questao j& relne valores-noticia suficientes para sua presenca
nos jornais chegar a ser 6bvia, o papel do assessor é o de tentar filtrar os interessados,
participando (ou ndo, dependendo das exigéncias do artista) da decisdo de quais veiculos

terdo acesso as fontes.

Aqui entra também uma questdo mercadoldgica. No imediatismo préprio dos casos da
industria cultural, se todos 0s ingressos para uma apresentacao ja estao vendidos, por que
0 assessor importunaria o artista para que dé atencdo a imprensa local? Mas se o artista
julga ter mais relevancia do que o publico parece querer “comprar”, o que antes teria um
grande saldo na conta dos valores-noticia, agora precisa se valer da pressao colocada nas
maos dos assessores. “Eles colocam o ingresso por R$800,00 e ndo vende nada, ¢ ai vém
0s assessores de imprensa desesperados e falam ‘se quiser, o [insira o artista desejado

aqui] danga pra vocé”!®, exemplificou Carolina Braga.

Aquilo que é novo ja conta com esse forte valor-noticia para entrar nas paginas do jornal.
Mas ser inédito por si so ndo basta. E preciso que essa novidade esteja aliada a outros
fatores, como humor, rivalidade, identificagdo social. Mas aquilo que € constante ndo é
la o mais interessante para as ldgicas comunicacionais. A ndo ser que seja algo
constantemente reconhecido por premiagdes da area na qual esta inserido, ou algo que

seja constante por um periodo de tempo notavel.

119p, 102.
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No caso do que ndo vai deixar de entrar de jeito nenhum nos cadernos, o desafio dos
jornalistas é ndo publicar um contetido que va ser praticamente igual ao encontrado sobre
0 mesmo assunto nos outros jornais. No caso da FCS, as Operas apresentadas no Palacio
das Artes dificilmente vdo passar em branco nos cadernos de cultura de Belo Horizonte.
Uma das montagens, Carmen, escrita por Georges Bizet em meados de 1800 e adaptada
na FCS em 2015, contava com a Orquestra Sinfénica de Minas Gerais, com o Coral Lirico
de Minas Gerais, com o Coral Infantojuvenil do Palacio das Artes e com a Cia. de Danga
Sesiminas. O cuidado de Gabriela ao preparar o release para a imprensa foi o de

evidenciar o que podia virar noticia além do proprio acontecimento.

Em Carmem o diretor falou comigo da questdo do simbolismo de uma flor, e
a flor saiu em tudo quanto € lugar, todo mundo comprou isso. E ai que vocé vé
que vocé sabe onde esta a noticia, que comeca a entender o0 que € interessante
e 0 que ndo é'%°,

Ao menos nos contetdos publicados em O Tempo e Estado de Minas sobre Carmen,
“Simbolo da liberdade feminina”'?, do primeiro, e “Opera 'Carmen', de Bizet, estreia
nesta quinta no Palacio das Artes”'?2, do segundo, a flor ndo aparece. No primeiro, o texto
apresenta as questdes sociais evidenciadas pela montagem e a viséo dos diretores para a
producdo, e, no segundo, a trama e 0s personagens ganham destaque. Nenhum dos dois
conteddos chega a trazer apontamentos criticos sobre a apresentacdo em si, até porque a
imprensa teve acesso aos bastidores e ao ensaio, e ndo a uma sessdo do espetéaculo, que
ainda viria a ter sua estreia. E o acontecimento, o fato de a Gpera ser realizada na cidade

(e nesse espaco da cidade) que mais importa.

No caso daquilo que vai disputar o0 espaco, ai é preciso que a balanca do assessor sobre 0
que tem potencial para entrar no jornal esteja bem calibrada. Os bons assessores de
imprensa, entdo, vao ser aqueles que entendem “essa esséncia do jornalismo (...) [véo]
trabalhar com sugestio de matéria”*?3, como apontou Carolina Braga. Na assessoria, uma

pratica comum é a do follow-up, que consiste em entrar em contato por telefone com os

120p, 148.

210 TEMPO. Simbolo da liberdade feminina. 18 jun. 2015. Disponivel em:
<https://www.otempo.com.br/divers%C3%A30/magazine/s%C3%ADmbolo-da-liberdade-feminina-
1.1056377> Acesso em: 01 ago. 2018.

122 ESTADO DE MINAS. Opera 'Carmen’, de Bizet, estreia nesta quinta no Palacio das Artes. 18 jun.
2015. Disponivel em: <https://www.uai.com.br/app/noticia/e-mais/2015/06/18/noticia-e-
mais,168778/opera-carmen-de-bizet-estreia-nesta-quinta-no-palacio-das-artes.shtml> Acesso em: 01 ago.
2018.
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jornalistas, ap6s o envio do release por e-mail, para checar se o profissional do outro lado
da linha ja considerou a sugestdo enviada, se ela tem chances de gerar um contetudo no
jornal. E nesse momento que os jogo de forgas fica mais evidente. “Me d4 uma forcinha”,
alguns assessores pedem. “Isso é com a Cemig, ndo comigo”*?*, Carolina responde. “Me
da uma pauta boa que eu vou responder (...) Acho que os proprios assessores de imprensa

1255

muitas vezes ndo conseguem pensar pautas que vdo além do evento~=”, completou

Carolina.

Na posicdo de editora, Flavia Denise disse que tem consciéncia de que tentar emplacar a
pauta do evento, do artista, da instituicdo para a qual estdo prestando servico é o papel
dos assessores, mas que o dela, por sua vez, é o de atendé-los bem, na medida do possivel,
e realizar um bom julgamento sobre o que entrar no jornal. Jodo Paulo Cunha destacou
também que “o mundo da cultura é muito maior que aquele que cabe no jornal”'?, é papel

do editor fazer essa selegéo.

“O que acontece muito € ter assessor falando, ‘ah, entdo vai sair?’ Eu ndo sei. Eu nao sei
se vai sair, meu trabalho € fazer esse encaixe na edi¢do. Talvez saia, talvez ndo saia. Nao
me sinto na obrigacao de dar uma resposta imediata. Tem gente que pergunta ‘que dia
que vai sair? Porque eu vou comprar o jornal s do dia’. Eu ndo sei dizer”'?’, ilustrou

Flavia.

Na equipe de comunicacdo da FCS, Gabriela Rosa percebe que cada pessoa tem uma
forma diferente de realizar o contato com a imprensa. Enquanto um de seus colegas tem
uma abordagem mais amistosa e simpatica, Gabriela se considera mais direta e objetiva.
Para ela, ndo é necessariamente essa abordagem que importa, ja que no nivel relacional,
as preferéncias séo subjetivas. Para ela a forma, o tom de voz e o discurso utilizado na
hora de oferecer a pauta teriam sim sua parcela de influéncia, mas o que importa
realmente ¢é saber estabelecer “o que faz as pessoas comprarem uma pauta sua (...), por

que as pessoas consideram o que vocé esta falando”*?8,

Se os jornalistas consideram o follow-up uma interrupcdo indesejavel em seu expediente,

0s assessores ndo o fazem por julgarem ser algo agradavel. Gabriela chegou a afirmar que

124 Ibidem.
125 bidem.
126 p 171.
121p 129,
128 p_140.
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follow-up é mesmo “uma coisa muito chata.(...) E chato pra gente e é chato pra eles. Eles
estdo concentrados fazendo o texto e liga alguém pra te oferecer uma pauta'?. Sé que,
de certa forma, a assessora considera o follow-up como necessario para os jornalistas,
uma vez que esse trabalho diminui a quantidade gigantesca de esforgo que o jornalista
teria que fazer para buscar todos os dias, por ele mesmo, entre todas as informacoes,
aquelas mais propicias a entrar no caderno de cultura. Na relacdo estabelecida com o
jornalista através desse contato, 0s assessores buscam garantir a presenca de seus clientes
nas paginas dos jornais ndo sO pela pressdo da evidenciacdo dos valores-noticia na
sugestdo de pauta, mas também pelo lembrete (“Te mandei o release do langamento x”),
pela checagem (“Enviamos o e-mail ontem, vocé recebeu?”), pelo pedido (“Vocé acha

que consegue cobrir aquela pauta?”), que por vezes soam mais como cobrangas.

Numa afirmacdo que nao descredita a de Gabriela Rosa, mas apresenta o outro lado da
moeda, Flavia Denise considera que se algo é essencial para o caderno de cultura, vai
chegar a redacdo de forma orgéanica. Alguns assessores podem se tornar tdo essenciais
para o jornal a ponto de passarem a ser vistos como parte dessa forma organica de as
informac@es circularem. Seja por ja terem dado informacdes exclusivas, em primeira
mao, sobre temas que virariam boas noticias no jornal, seja pela forma das abordagens,

pelo relacionamento criado e mantido, assessores conquistam seu espaco nas redacoes.

Mas o oposto também pode acontecer. O jogo de forgcas também esta presente na relacao
entre assessor e artista ou organizacdo assessorada, e quando isso é evidenciado,
aparentando uma falta de sintonia, a relagcdo entre assessor e jornalista pode sofrer
desgastes. SituacOes levantadas por Flavia Denise exemplificam cenarios nos quais isso

acontece:

Eu tenho a impress@o de que alguns assessores meio que jogam os dois lados,
mandam o e-mail falando que a pessoa esta disponivel, e quando falamos que
temos interesse, 0 assessor avisa ‘ah, jornal O Tempo esta interessado em falar
com vocé’, e a pessoa ndo esta interessada em conversar com a gente. Crio
uma expectativa, desperdi¢co 0 meu tempo, crio uma expectativa.

Ou entdo o assessor afirma ‘a pessoa vai falar sim, manda um e-mail’. Eu falo
com o reporter, ele passa duas horas fazendo uma pesquisa sobre aquela
pessoa, elaborando uma lista, manda as perguntas e de dez perguntas, o artista
escolhe duas e responde cada uma com uma linha. Se era para ser assim, ndo
precisava ter feito entrevista, eu poderia procurar outra pauta, sabe?**°.

129p_ 141,
130p, 131.
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Na posicao de artista, Eduardo Moreira tem uma carreira bastante consolidada, contando
com 35 anos de estrada com o Grupo Galpdo, desde sua fundacdo, e reconhece a
importancia da midia na trajetéria da companhia, acompanhando e divulgando o trabalho
artistico desenvolvido. Ambas as mateérias, “Grupo Galpao anuncia programagao especial
para comemorar seus 35 anos”*!, do Estado de Minas, e “Grupo Galpao completa 35 em
uma caminhada singular”'®2, d’0O Tempo, apresentam falas de Eduardo, que continua

sendo um dos integrantes a falar em nome do grupo.

Hoje o ator considera que dispor de um departamento de comunicagdo estruturado, que
articule essas interacbes com a midia, como fundamental para a manutenc¢éo do coletivo.
“O projeto artistico ndo acontece sem uma comunicac¢ao muito bem pensada, muito bem
elaborada, muito bem planejada”*3. Eduardo completa afirmando que “quando vocé fala
do seu trabalho também pra imprensa, também é uma maneira de elaborar artisticamente
aquilo que voceé esta fazendo™®*, o que evidencia uma preocupacdo com a inser¢io das
realizacBes artisticas no campo midiatico e com 0 modo como essa insercdo ocorrera,
uma vez que a reverberacdo dos agentes e das obras do campo artistico-cultural nos
veiculos de comunicacdo é um dos fatores que confere a eles sua legitimacdo em seu

préprio campo.

A introducdo de um departamento de comunicacdo no Grupo Galpéo esta ligada a uma
questdo econdmica, ocorreu a partir do momento em que tiveram estrutura financeira para
custear esse tipo de especializacdo. S6 conseguiram contratar alguém para ser responsavel
pelas articulagbes com a imprensa por volta de 1994, quando comegaram a conseguir
patrocinios mais estaveis e duradouros, depois de mais de uma década do inicio da

caminhada do grupo.

E claro que o Galpdo nem sempre teve o mesmo prestigio que tem hoje. O ator contou
gue nos primeiros anos do grupo os integrantes iam atras dos jornalistas por si mesmos.

“A gente conhecia os jornalistas que faziam pauta, que faziam matéria, que faziam

131 ESTADO DE MINAS. Grupo Galpdo anuncia programacao especial para comemorar seus 35 anos.
31 mai. 2017. Disponivel em: <https://www.uai.com.br/app/noticia/teatro/2017/05/31/noticias-
teatro,207358/grupo-galpao-anuncia-programacao-especial-para-comemorar-seus-35-anos.shtml> Acesso
em: 01 ago. 2018.

132 0 TEMPO. Grupo Galp&o completa 35 em uma caminhada singular. 31 mai. 2017. Disponivel em:
<https://www.otempo.com.br/divers%C3%A30/grupo-galp%C3%A30-completa-35-em-uma-caminhada-
singular-1.1480516> Acesso em: 01 ago. 2018.
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tijolinho*®, e a gente ia atras desse pessoal, Elton Bo4, Cristina Lima, o pessoal mais da
antiga, (...) e a gente de fato ia pras redacdes”!*®. Em um tempo no qual a figura do
assessor era menos presente que hoje, ainda mais se considerarmos que 0 primeiro curso
superior de Relacdes Pablicas no Brasil teve inicio apenas no final da década de 1960,
Eduardo recorda que o jornalismo era um pouco diferente, “os jornalistas sempre se
encontravam nas redagdes de manha pra fazer pauta e a gente sempre ia atras pra levar

matéria, foto. Era um trabalho mesmo de cavar”®’,

Em um hipotético contexto no qual ndo houvesse mais estruturas formais de assessorias
de imprensa, Gabriela Rosa acredita que haveria mecanismos informais fazendo as vezes
de assessoria de imprensa. As pessoas entrariam em contato por meio dos perfis dos
jornalistas nas redes sociais para dar a dica da sessdo de autdgrafos do livro de um amigo,
por exemplo. “Um amigo da Joyce Athié*® conversa com ela no Facebook. Isso também

é assessoria de imprensa”!3®, sugeriu Gabriela.

As pessoas desenvolveriam outras técnicas e a noticia chegaria no jornalista
do mesmo jeito. O que acontece quando vocé tem uma assessoria de imprensa
é que a informacédo é muito mais bem trabalhada e bem estruturada. Vocé tem
muito mais controle sobre a informacgdo que estd saindo e que estd sendo
publicada®°.

No inicio do grupo Galpédo, a proposta de um teatro de rua, gratuito na praca, atraia a
curiosidade, o que fazia com que o grupo sempre tivesse “um apoio bem bacana”'*!, nas
palavras de Eduardo, apesar de ser pouco conhecido. “A gente sempre teve matéria,
tijolinho, foto, esse tipo de coisa, sempre”!?. Aos poucos eles e suas producdes foram
ficando conhecidas em BH, a companhia passou a fazer temporadas no Rio e em Sao
Paulo e a ter seu trabalho em evidéncia na midia nacional, até chegar ao ponto no qual o
movimento passa a ser inverso, a imprensa € quem os procurando, “esta sempre atras do

Galpao pra saber o que o Galpao esta fazendo e o que vai fazer”4,

135 Uma pequena insergdo, podendo ser no proprio roteiro.

1%6p 114,

137 |dem.

138 Jornalista de O Tempo, que assinou as matérias de teatro citadas aqui publicadas pelo veiculo.
139 p, 145,

140 Idem.

141p, 114.

142 |dem.

143 |dem.
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Essa mudanca foi resultado, para Eduardo, de um processo gradual e natural, de um
trabalho artistico que foi ficando progressivamente conhecido até que estourou
nacionalmente. Hoje, as estreias e os novos projetos costumam aparecer “em matérias de
pagina inteira, ndo s6 na imprensa local, como na imprensa nacional”'*, algo valorizado
pelo artista, que afirmou que ao longo da historia do grupo as inser¢fes na midia ajudaram

a conseguir chegar as empresas, em quem tinha dinheiro para investir em patrocinios.

A partir do momento que a gente tinha matérias de péaginas num jornal
nacional, que seja Folha de S.Paulo ou Estado de S.Paulo ou O Globo, e na
época existia 0 Jornal do Brasil (...) isso abriu muitas portas, sem davida
nenhuma. (...) As pessoas passaram a conhecer o Galpdo. Podem nunca ter
visto, mas ja ouviram falar desse grupo Galpao porque apareceu na midia®#,

Essa lembranca de Eduardo Moreira esta diretamente relacionada a afirmacédo de Jodo
Barile sobre a relacéo da publicidade com o jornalismo cultural, de que, nas engrenagens
utilitaristas do sistema capitalista, que faz conta de tudo,

eles comegaram a perceber o seguinte: tem a pégina do jornal 14, se eles
conseguirem um contetdo positivo da empresa, além de pegar melhor que uma
propaganda, ele custa mais barato se vocé pagar um cara pra ficar ali enchendo
0 saco, pra colocar o jornalista desesperado pra fazer a matéria, do que se ele
comprar espaco ali de propaganda*®.

Isso é tdo verdade que, das poucas inser¢Oes publicitarias no contetdo das edicdes
descritas no Apéndice 1 deste trabalho, por exemplo, apenas uma em cada caderno tem
relacdo com o campo artistico-cultural. Cada um dos trés nimeros de Magazine, de O
Tempo, traz dois anincios em suas doze paginas, um de publicacdo literaria, e outro de
tratamento de disfuncéo erétil. EM Cultura, do Estado de Minas, tem menos paginas, seis
em média, e também tem menos andncios, apenas um por edicdo, de publicacao literaria,
impressa proxima aos quadrinhos e as palavras cruzadas. Um ponto fora da curva é um
anuncio que ocupa meia pagina, de uma loja de joias, na capa de um dos EM Cultura.
Isso nos permite inferir que, pela natureza da rotina jornalistica hoje, € bastante provavel
— visto que esse movimento nao fica explicito no texto final — que a quantidade de textos
cuja veiculacéo foi ao menos facilitada pela figura de um assessor de imprensa seja

consideravelmente maior.

144 p 115,
145p 121
146 p, 153.
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Com a crise no modelo de negdcios dos veiculos - que ainda ndo encontraram formas de
adaptar e manter producdo, veiculacao e distribuicdo sustentaveis as novas realidades -
especialmente pelos efeitos da internet, e com o estabelecimento de setores de
comunicacdo bem estruturados nas organizacfes que lidam com as interacbes com a
imprensa, 0s empregos na area tendem a migrar para a assessoria de imprensa. Como
Eduardo colocou, “a cultura ¢ um vetor econémico substancial, (...) movimenta muito
dinheiro”!*’. No fica fora dessa ldgica. E foi 0 que Jodo Barile comegou a notar: muitas
pessoas, excelentes jornalistas, passando a exercer o oficio de assessor de imprensa,

incluindo na area cultural.

Apesar de ndo ter nada contra assessor de imprensa, apesar de sempre tentar manter uma
relagcdo respeitosa com 0s assessores e apesar dos assessores terem que ter em mente
I6gicas de producdo jornalistica para fazerem um bom trabalho, Jodo afirmou
categoricamente: assessor de imprensa ndo € jornalista, porque “o interesse do assessor
de imprensa é: ele € pago por um cara pra tentar gerar noticia positiva pra ele (...). O
jornalista € uma coisa e 0 assessor € outra”*®, Na mesma esteira, Mariana Peixoto
declarou que “o panico de qualquer jornalista de redagdo é virar assessor de imprensa.
(...) Porque é aquele negécio que ndo é jornalismo™*4°. Os interesses sdo outros. Segundo

eles, nada de formar e informar, apenas cuidar da imagem, gerar contetido positivo.

Mesmo que 0 grupo seja respeitado e receba interesse da imprensa em todos lugares por
onde passa, Eduardo percebe que em Belo Horizonte a cobertura do Galpdo sempre é
maior. Gragas a companhia ter iniciado as atividades aqui e por ainda manter sua sede na
cidade, a proximidade, o fato de ser algo local de destaque nacional, faz com que
naturalmente o Galpdo tenha mesmo, a essa altura, mais espaco nos cadernos culturais
locais. Nesse “naturalmente” estdo inclusos os movimentos de forca e pressdo entre
membros da midia e membros da arte, que, devido as logicas de producéo e das relacbes

estabelecidas entre os campos, ficam naturalizados. Expressou o ator, sobre essas

relacoes:
Ao mesmo tempo que os grupos [de teatro iniciantes] precisam da imprensa, a
imprensa precisa também. Ela precisa ter pauta, ter o que dizer as pessoas, ter
material. Entdo eu acho que as duas coisas se alimentam mesmo, uma serve a
outra*®,

147p, 121,

148 p, 153,

149p, 192,

150 p, 125,
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Pelo compromisso com o leitor, nesse mundo vasto de opg¢des, Jodo Paulo Cunha, ao
refletir sobre a tarefa do editor, declarou que quem ocupa essa posi¢ao precisa, junto com
sua equipe na redacdo, “fazer o melhor apanhado possivel, 0 melhor resumo possivel do
que é a dinamica cultural do momento, de modo que seu leitor se sinta satisfeito e
atualizado com o que esta acontecendo™®*. Por mais que exista um conflito nos interesses
dos jornalistas e dos assessores, a questdo em debate nas redacdes, quando as sugestoes
de fora chegam ndo devem ser esses interesses, mas sim “uma questdo de encaixar tudo
de uma forma que faca sentido para todos os envolvidos”'?, como exp6s Flavia Denise.

“Nem sempre a gente é bem-sucedido”, completou, “mas esse € 0 objetivo™3,

Para Gabriela Rosa, alguns dos critérios que indicam se seu trabalho foi bem feito sdo se
o release chegou ao jornalista em tempo habil para que ele possa trabalhar com aquelas
informacdes e encaixa-las no jornal, a quantidade de encaixes que foram feitos — o nimero
de matérias veiculadas e o tamanho delas —, e a forma como as informagdes foram
encaixadas, como foram tratadas — o quanto as informacdes publicadas se aproximaram
ou se distanciaram daquelas que a assessoria tinha como objetivo transmitir. E algo que
Gabriela também percebe ¢ que em Belo Horizonte, “muito por causa da preguica das

pessoas”!® as informagBes saem exatamente como enviadas.

Cada vez mais integrados no meio artistico-cultural a medida que véo exercendo o oficio
e firmando sua posicéo, os jornalistas culturais conhecem, se envolvem com, sdo amigos
de artistas. Em alguns casos até sdo, eles mesmos, artistas. As pautas propostas ndo vém
sO dos releases enviados pelas assessorias, mas também dos amigos artistas, dos amigos
que sdo amigos de artistas, dos conhecidos que desejam ver um conteldo sobre sua

exposicao independente nas paginas de um jornal, nem que seja um tijolinho sé.

Mesmo amparando-se em critérios de noticiabilidade para buscar definir o que entra ou
ndo nas paginas dos cadernos de cultura dos jornais impressos e diarios, a escolha ndo
deixa de ter tragos de subjetividade. Porque o jornalista tem que fechar o jornal todo dia,
e todo dia ha mais arte sendo produzida, ha mais manifestacGes artistico-culturais

acontecendo do que espaco no papel e pessoal na redacdo capaz de abordar a totalidade

Blp 172.
152 p 128.
153 |dem.

154 p 145,
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disso. E é nessa possibilidade de escolha que as disputas de forcas entre os agentes

encontram lugar.
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5 APONTAMENTOS FINAIS: Quadros das forcas em jogo nas relagdes do meio
jornalistico cultural em impressos diarios com o artistico-cultural em Belo

Horizonte

Quando redige o conteudo que serd publicado nas paginas do jornal, o jornalista ndo faz
suas escolhas sozinho. Vérias circunstancias do cenério no qual esté inserido impactam
suas decisdes e a escrita do texto. E por mais que o jornalista que atua na editoria de
cultura seja um agente préprio do campo midiatico e ndo do artistico-cultural, sua
producdo afeta e é afetada pelas regras da arte e dos produtos culturais. No meio dessa

afetacdo mutua, entra a figura do assessor de imprensa, que busca intermediar a relacéo.

Ao buscar evidenciar os sistemas dessas relacdes a partir das experiéncias relatadas nas
entrevistas, um dos pontos que veio a superficie foi a auséncia de narrativas de mais
artistas, em diferentes momentos das carreiras, principalmente aqueles que ainda néo
possuem trajetorias bem estabelecidas ou uma carreira “de sucesso”, e de figuras que
assumem papéis como assessores de imprensa para artistas também em posi¢oes mais
diversas. Essa insercdo talvez permitisse tracar um panorama ainda mais abrangente
quanto ao cenario aqui abordado. Mas fica a possibilidade de desenvolver esses angulos

em trabalhos futuros, contando com tempo para administrar vozes de mais agentes.

Tendo em vista os relatos das relagdes aqui apresentadas, propomos 0s quadros a seguir,
das forcas em jogo nas relaces do meio jornalistico cultural em impressos diarios com o

artistico-cultural em Belo Horizonte, como os apontamentos finais deste trabalho.

Industria cultural — Necessidade de producado de noticias diariamente

O ideal de aprofundar em certos topicos nos cadernos culturais para tanto informar como
influir na formacg&o de um repertdrio dos leitores é inviabilizado pelo ritmo de producéo
de um jornal diario. O numero de jornalistas nas redacdes € hoje cada vez menor, 0 que
leva também a possibilidade de criacdo de menos contetdo, e, quando isso ndo acontece
(ou mesmo até quando acontece), leva a um reajuste da rotina na redacdo, com
profissionais tendo menos tempo para tratar com profundidade de diversos conteiidos. Na

segunda opg¢do, mais frequente, uma forma de obter mais contetdo de forma mais rapida
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é dedicar mais espacgos a produtos da industria cultural, préprios de uma tendéncia ao

consumo instantaneo.

Consumo imediato — produgdo rapida — contetido ndo aprofundado

Outra disputa de forgcas que leva a textos que ndo tratam do tema em questdo com
profundidade no jornalismo cultural em cadernos de jornais impressos diarios é a entre 0
contetdo oferecido e a forma de consumo. Com uma nova edicéo do jornal a cada dia, 0
contetdo pensado para ocupar suas paginas hoje ja estara velho amanha (isso sem nem
levar em consideracgdo o fato de que, com a circulagéo de informacdes na internet, até os
textos do jornal de hoje ja podem ser considerados antigos). Nos cadernos culturais, 0s
contetdos com caracteristicas focadas ndo s6 no fato de noticiarem algo recente, como 0s
perfis e as resenhas, tendem a n&o correr o risco de ficarem antigas — no maximo datadas.
Os cadernos do fim de semana, aos quais os leitores comumente dedicam mais tempo de

leitura, sdo os que geralmente trazem esses textos ndo-factuais.

Mudangcas nos habitos de consumo dos leitores — queda na venda de espa¢os para
anuncios em jornais impressos diarios — queda na verba para manter a producdo
sustentavel — reducédo da equipe e/ou reducgdo das paginas e/ou aumento do volume
de trabalho

A mudanca nos habitos de consumo de quem Ié jornal tem menos a ver com o contetdo
oferecido do que com como novas plataformas sdo apropriadas e passam a fazer mais
parte do cotidiano desses leitores em detrimento dos modelos tidos como tradicionais,
que € o caso do jornal impresso. Entre 2010 e 2015, a circulagdo do Estado de Minas
teve uma queda de mais de 38% na circulagdo impressa’®®, de 78.281 para 48.695. Com
O Tempo aconteceu o caminho inverso, um aumente de 50.563 em 2010 para 60.655 em
2015, representando quase 20% de crescimento no periodo considerado. (Uma possivel

explicagdo para o crescimento desse ultimo, um dos pontos fora da curva, é de que sua

1550 ano mais recente com dados de circulagdo disponiveis.
1% ASSOCIACAO NACIONAL DE JORNAIS. Maiores jornais do Brasil. Disponivel em:
<http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/>. Acesso em: 21 dez. 2017.
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distribuicdo pode ser favorecida pelo fato de ser editado pelo mesmo grupo do popular
Super Noticia, que tem a maior circulagdo do pais, com quase 250 mil exemplares diarios
em 2015.) Mesmo com um aumento expressivo na circulagéo do impresso de O Tempo,
é possivel também supor que o alcance das noticias disponibilizadas no portal deste e de

qualquer outro jornal terd um potencial de alcance maior que o da versao impressa.

Se as verbas de publicidade passam a ndo estarem mais concentradas no meio impresso,
uma das fontes de receita do jornal fica debilitada. No caso das assinaturas e compras
avulsas também serem reduzidas, as demissfes em massa, cada vez mais comuns (mas
que ndo atingiram nenhum dos profissionais entrevistados aqui) enxugam as redacdes ou
as paginas dos jornais. Quando esses fatores estdo combinados entdo, o baque € ainda
maior, podendo também significar o aumento da carga de trabalho dos profissionais que
permanecem na ativa, 0 que ndo ajuda na manutencdo nem na melhoria da qualidade do

contelido da cobertura e analise das obras do cendrio artistico-cultural da cidade.

Busca do jornal — Prestigio do artista

Busca do artista — Prestigio do jornal

Quanto mais distante do prestigio e do reconhecimento um artista (ou grupo, instituicdo
de cultura) esta, mais provavel € o julgamento de que precisa agarrar suas chances de
promocao, considerando 6tima a chance de ter seu nome, sua obra, sua fala figurando nas
paginas dos cadernos de cultura locais. Quanto mais perto do estrelato um artista esta,
mais provavel é o julgamento de que ndo necessita mais da promocdo que um veiculo de
comunicagdo — ainda mais de alcance local e ndo nacional, como os cadernos diérios dos

jornais impressos de BH — pode vir a oferecer.

Essa ndo é a regra, mas € uma hipotese com altas chances de ser concretizada. E quanto
maior o prestigio do veiculo, mais proxima fica a chance de conseguir abordar os artistas
de maior prestigio. A hipotese inversa também é verdadeira. Ao sair do Estado de Minas
e se engajar em um projeto independente numa plataforma online, sem contar mais com
a reputacdo do “grande jornal dos mineiros”, Carol Braga sentiu o qudo utilitaria ¢ a
relagcdo dos assessores pelas terras da capital. Pedidos dela facilmente atendidos quando
feitos como jornalista do EM passam a ser negados. Ofertas e pedidos persistentemente

feitos a ela como jornalista do EM, passam a ndo chegar mais. O que serve para evidenciar
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como a posicdo ocupada nesse campo influencia — e muito — a forga que sera concedida

a esse agente quando tensdes se fizerem presentes.

Oferta do artista/instituicdo cultural — assessoria de imprensa — jornalista

Quando o assessor de imprensa é contratado por um artista ou uma instituicao cultural,
em prol de buscar inserir nos veiculos de comunicacéo as informacdes desejadas sobre as
obras, conquistas e realizac6es de seu cliente, é preciso que ele pressione o jornalista, o
que pode ser feito, preferencialmente, evidenciando os critérios de noticiabilidade
presentes naquela obra ou acontecimento. Outros meios de imprimir pressdes sobre quem
esta nas redacGes dos jornais podem ser através do follow-up, da oferta de ingressos para
apreciacdo das atracdes, e até de contar com as relacdes e preferéncias pessoais do

jornalista — 0 que pode ndo ser muito ético, mas ainda assim passivel de acontecer.

O assessor, por sua vez, sofre a pressdo de quem o contratou, que quer ver os resultados

dos recursos investidos para a realizacdo do servico.

Assessores — pedidos e cobrangas — jornalistas

Ja é esperado que os assessores de imprensa explicitem no envio de um release e de uma
sugestdo de pauta os valores-noticia que podem ser explorados na obra ou acontecimento
para o qual buscam divulgacédo. O fato de entrarem em contato, geralmente por telefone,
com os jornalistas para realizar a “venda” da pauta faz com que essa oferta pareca um

pedido ou uma cobrancga pessoal.

Nesse jogo ainda é preciso considerar que 0s assessores hoje ocupam um espago
institucionalizado da intermediacdo entre o artista e a redacéo do jornal, mas esse mesmo
papel pode ser desempenhado de maneira informal, com as sugestdes que amigos e 0s
proprios artistas levam aos jornalistas, sem contarem necessariamente com um
comprometimento profissional nessa tarefa. Nesses casos, mesmo tendo em mente 0s

valores-noticia que devem guiar suas escolhas, quando o conteldo sugerido ndo se
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enquadra nos fatores que o levariam a aparecer no jornal, por conta de as relacdes

estabelecidas serem mais amistosas do que de trabalho, pode ficar mais dificil veta-lo.

Jornalistas — pedidos e recusas — assessores

Assim como no quadro anterior, os jornalistas também podem exercer sua forca sobre o0s
assessores ao demandar informacdes deles — forca essa que dependera da combinacédo do
nivel de prestigio do artista assessorado e do nivel de legitimacdo do veiculo para o qual
ele escreve. Quanto menos elevado o primeiro e mais elevado o segundo, maiores s&o as

chances de o pedido ser prontamente atendido.

Outra maneira como jornalistas exercem sua forca nessas relacdes € negando as ofertas
dos assessores, seja pelas justificativas de falta de tempo para trabalhar as informacoes
disponibilizadas, por falta de espaco nas limitadas paginas do caderno, ou pela ndo
adequacao do que foi enviado aos critérios de noticiabilidade que sdo validados pelo

veiculo.

Nas ldgicas da arte, quando o artista produz, ndo o faz considerando as limitagdes dos
meios que podem atuar na divulgacéo da obra - e dele mesmo -, mas quando sente o0 peso
que essa divulgacdo representa, é possivel que os fatores aqui citados passem a povoar
Seus pensamentos, junto com o género ou o tema de sua préxima peca, fazendo com que

a essa ndo seja mais uma instancia separada e independente.
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APENDICE 1 — Tabelas de descri¢do do contetido dos cadernos

Tabela 1: Contetido do EM Cultura (Estado de Minas) em 13 de maio e 26 de dezembro de 2017

EM Cultura | 13 de maio 26 de dezembro
Capa A metade superior da capa do E ocupada por uma matéria de
caderno € ocupada por um texto | Mahima Maciel sobre o
sobre o falecimento de Antonio lancamento de um DVD de Bibi
Céandido, de autoria de Paulo Ferreira, complementada por uma
Pires Fernandes, com entrevista com a artista. Gravado
informagdes de agéncias. A em Belo Horizonte no primeiro
metade inferior da capa traz um | semestre do ano, o DVD foi
anuncio da marca de joias lancado oficialmente em 24 de
Vivara. novembro 2017, e a publicacdo da
matéria em 26 de dezembro pode
apontar para uma redacdo prévia,
ja que o fechamento dessa edi¢édo
ocorreria em um feriado. No
rodapé da capa desta edi¢do do
jornal estd uma chamada para a
matéria de capa.
Pagina 2 No topo da pagina esta a coluna | No topo da estd a coluna de Anna

de Anna Marina, sobre o Dia de
Fatima, que tem o centenario
celebrado em 13 de maio daquele
ano, e a canonizacao dos trés
pastores portugueses que tiveram
a visao de Maria. O texto relata
as experiéncias de Anna Marina
em torno dos personagens e
locais da historia. No restante da
pagina, o hordscopo, um sudoku,
as palavras cruzadas e 0s
quadrinhos Vereda Tropical, de

Nani, e Juventude, de Chantal.

Marina, que dessa vez tem como
foco a Couromoda, maior feira de
calcados e artigos de couro da
Ameérica Latina, que acontecera
em Sdo Paulo. Na pagina também
estdo publicados o horéscopo, as
palavras cruzadas, um sudoku e
dois quadrinhos, de Nani e
Chantal.
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Pagina 3 A pégina trés é dividida entre as | Na metade superior da pagina 3
colunas de Mario Fontana e a esta a coluna HIT, por Helvécio
Hit, de Helvécio Carlos. Na Carlos, com 5 pequenas notas: a
coluna de Fontana, sete notas: mudanca na diretoria do TRT
sobre 0 129° aniversério da Lei mineiro, a participagdo de alunos
Aurea (com imagem em da Escola Americana de BH na
destaque), esclarecimento sobre a | Model United Nations em S&o
construcdo de um crematorio em | Paulo, 0 anincio de um novo
Nova Lima, o aniversario de um | projeto de Fernanda Takai, e duas
coronel mineiro, sobre a outras com relatos de comentéarios
producdo de um documentério de | da plateia sobre as participacoes
Walter Salles em torno da especiais no show de
tragédia do rompimento da encerramento da turné
barragem da Samarco, sobre a comemorativa de 80 anos de
nova regulamentacéo sobre Roberto Menescal. As notas séo
gorjetas, sobre a auséncia do acompanhadas de fotos de quatro
prefeito de Sdo Paulo, Jodo jovens, que ndo sao citadas ao
Doria, em um jantar oferecido longo do texto. Ao fim da coluna,
pelo senador Aécio Neves, e consta a ressalva de que Mério
sobre a inauguracdo da visita Fontana esta de licencga. Abaixo,
virtual do Museu da Sant’Ana, um andncio, e entdo uma nota de
em Tiradentes. No topo da literatura, sobre o langcamento do
coluna ha também o anuncio de | primeiro livro de uma trilogia em
um casamento no Automovel homenagem a Manoel de Barros.
Clube. Na Hit, 6 notas sobre a
gravacdo do primeiro DVD
acustico do Jota Quest, realizada
dois dias antes.

Pagina 4 O Roteiro, com a agenda das No Roteiro estd a agenda das

apresentacdes teatrais (nove) e
musicais (dez), e dos filmes em
cartaz no cinema, com pré-estreia

(uma), estreias (sete) e

apresentacdes musicais (quatro),
exposicoes (dezesseis), e filmes
em cartaz no cinema, com pré-

estreias (uma), estreias (seis) e
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continuag@es (dezesseis), além de
trés mostras. A imagem que
ilustra é de um dos filmes em
continuacdo. Ao fim da pagina,

constam os enderegos e precos

continuagdes (dezesseis). A
imagem que ilustra € de um dos
filmes em continuacdo. Ao fim da
pagina, constam 0s enderecos e

precgos dos cinemas.

dos cinemas.

Pagina 5 E dividida em duas secbes. Uma | E dividida em duas se¢bes. Uma
delas é a Cult, na qual séo delas é a Cult, na qual séo
destacados algumas novidades e | destacados algumas novidades e
oportunidades em notas rapidas, | oportunidades em notas rapidas,
como o anuncio do show do como o anuncio do livro
rapper Roger Deff, naquele Animacao Brasileira — 100 livros
mesmo dia, do langamento do essenciais, de um show
livro juvenil da escritora mineira | humoristico que aconteceria
Marilurdes Nunes, de mais naquele dia, do lancamento do
quatro apresentacées e dois novo livro do escritor mineiro
eventos culturais. A outra é Aliel Paione e das inscri¢des
Telemania, com a programacéo abertas para trés editais para
da TV aberta para aquele dia e apresentacdes artisticas na cidade
alguns destaques da TV por em 2018. A outra é Telemania,
assinatura e de filmes. A pagina | com a programacéo da TV aberta
conta com seis imagens, todas para aquele dia e alguns destaques
referentes a obras ou artistas da TV por assinatura e de filmes.
mencionados durante o texto. A pégina conta com oito imagens,

todas referentes a obras ou artistas
mencionados durante o texto.

Pagina 6 A reportagem de capa, de Pablo | Musica € o assunto dessa pagina

Pires Fernandes, continua, agora
refletindo sobre a importancia de
Antonio Candido para a literatura
brasileira e sua participacédo
politica, com falas de intelectuais

mineiros sobre ele. Uma foto do

6, que traz uma matéria sobre o
quarto album de Cicero, langado
no inicio daquele més. Além de
abordar o novo trabalho, no texto
ha uma reflexao sobre a trajetoria

do artista desde o primeiro cd.
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critico ocupa o centro da pagina,
que traz no rodapé a bibliografia
com as principais obras de
Antonio Candido, e na lateral
direita sete citacGes de
personalidades brasileiras sobre a
morte do pensador. Na capa desta
edicdo do jornal ha um destaque
com a chamada para esta

reportagem.

Assinada por Guilherme Augusto,
hé ao final da matéria a marcacéo
de que o autor € estagiario, e
escreveu sob a supervisao de
Silvana Arantes. Ao fim da
pagina estdo uma nota sobre a
criagdo coletiva de trés faixas da
banda goiana Boogarins em um
festival em Recife, redigida pela
Agéncia Estado, e outra sobre a
volta de Mariah Carey a festa da
virada de ano na Times Square,

em Nova York.

Tabela 2: Contetido do Magazine (O Tempo) em 13 de maio e 26 de dezembro de 2017

Magazine 13 de maio 26 de dezembro

Capa A capa traz a reportagem que A matéria de capa é de autoria de
relata a morte de Antonio Daniel Oliveira, e aborda a
Candido, abordando sua vida trajetdria dos 20 anos de carreira
académica, a carreira como de Leandro HBL, artista visual
critico literéario e sua militancia mineiro radicado em S&o Paulo,
politica. Além de uma grande prestes a lancar seu primeiro
foto de Candido, a pagina longa de ficcdo. A pagina tem
também traz, na lateral, frases de | quatro imagens de produces de
personalidades brasileiras sobre | HBL, em disposigédo n&o usual.
sua morte. A redacao do texto é
de fora da redacéo, de Sérgio
Rizzo, de Séo Paulo. Na capa
dessa edicdo do jornal ha um
destaque para essa reportagem.

Pagina 2 O texto sobre Antonio Candido O perfil de Leandro HBL
continua em metade da pagina 2, | continua em mais da metade da
com suas obras e comentarios pagina 2, explorando os proximos
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sobre sua contribuigéo para a
cena literaria brasileira. A outra
metade da pagina € preenchida
por uma entrevista de Claudia
Assef com Mano Brown, sobre
suas influéncias, seu
posicionamento politico, o
mercado da musica e a presenca

feminina nesse meio.

passos da carreira do artista, e
com uma fotografia dele
acompanhando o texto. No espaco
restante estdo anuncios
publicitérios relacionados ao
jornal O Tempo e a radio do

grupo Sempre.

Pagina 3 Literatura é o tema dessa pagina, | Uma retrospectiva com destaques
que traz uma entrevista com a do cinema em 2017 ocupa a
autora britanica Jojo Moyers, pagina 3, com dez dos filmes
camped de vendas no Brasil, que | eleitos como melhores pela
esteve no Rio de Janeiro. A redacdo do Magazine. Cada filme
autoria é de uma agéncia daquela | tem uma imagem de divulgacéo e
cidade. Na lateral da pagina, trés | um paragrafo a ele dedicado.
livros langados naquela semana
no cenério nacional.

Pagina 4 A pégina comega com a coluna Nessa edicdo a coluna de Paulo

de Paulo Navarro, sobre uma
viagem programada por um
grupo de consultores a Israel, e
termina com uma matéria de
Laura Maria sobre uma caravana
em bares participantes do evento
gastronémico Comida di Buteco
oferecida a assinantes do jornal
gue ganharam um sorteio. O
texto relata a experiéncia dos
assinantes e o planejamento para
as proximas edi¢des. Uma foto

acompanha cada texto.

Navarro traz varias pequenas
notas, que incluem de um bom
exemplo de George Clooney a
reunido do presidente do TIMG,
enguanto governador interino do
Estado (com foto). A pagina
também traz uma noticia sobre a
polémica envolvendo Meryl
Streep (em foto), que
supostamente teria conhecimento
sobre a conduta do produtor
Harvey Weinstein, acusado de

assédio sexual por vérias das
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atrizes que trabalharam com ele

durante 0s anos.

Pagina 5 Os dois textos da pagina 5 tem A péagina traz uma matéria sobre o
musica como tema. O primeiro, lancamento, naquela semana, do
de Rafael Vidigal, aborda a disco “O Funk Canta Lulu”, no
producgéo de uma cancéo de qual doze faixas de Lulu Santos
Cazuza, entregue a Zezé Morra, | serdo reinterpretadas por
por Ney Matogrosso. A noticia € | funkeiros. Além de abordar a
acompanhada por uma foto de escolha das masicas e dos artistas,
Cazuza e pela letra da masica em | a matéria toca no histdrico de
questdo. O segundo texto anuncia | Lulu com o funk, as criticas
a apresentacdo do grupo vocal recebidas e do preconceito ao
Sdo Doidao durante a género musical. Lulu e alguns dos
programacéo da 152 Semana artistas escolhidos tem suas fotos
Nacional de Museus. Uma foto ilustrando o texto.
do idealizador do grupo ilustra a
noticia.

Pagina 6 A pégina traz o resumo das Idem a edi¢do do dia 13 de maio.
novelas da Rede Globo, um
mosaico com alguns dos
destaques tanto da TV aberta
quanto por assinatura,
acompanhado por imagens dos
programas e filmes citados, e 0s
horéarios da programacao dos
canais da TV aberta.

Pagina 7 Televisdo ainda é o tema, com Televisdo ainda é o tema, com

uma matéria, redigida por uma
agéncia de S&o Paulo, sobre a
comemoracao de trés anos do
programa de Sabrina Sato na
Record TV, que além da

producao do programa também

uma matéria sobre uma minissérie
da Rede Globo que estrearia
naquele dia. Imagens com 0s
protagonistas da trama ilustram a
pagina. Na coluna Canal 1, na

lateral da pagina, sdo abordadas
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aborda a vida pessoal da
apresentadora, destacada em
foto. Na lateral da pagina esta a
coluna Canal 1, de Flavio Ricco,
com quatro notas rapidas sobre
producdes da TV aberta. No
rodapé da pagina, ha um anuncio

sobre tratamento de disfuncéo

questdes de gestdo e de
fechamento de programacéo na
Record TV, Rede Globo e
Bandeirantes, em pequenas notas.
Novamente ha um anuncio sobre
tratamento de disfuncéo erétil no

rodapé da pagina.

erétil.

Pagina 8 A pégina traz a programacao dos | Idem a edicdo do dia 13 de maio,
cinemas, com pré-estreia (uma), | com duas pré-estreias, seis
estreias (seis), e o restante dos estreias, e oito continuacdes.
filmes em cartaz (doze nessa
pagina). Alguns dos filmes sdo
classificados com estrelas, que
vao de 1 a5. A imagem de uma
das estreias ilustra a pagina.

Pagina 9 A programacéo do cinema A pégina traz seis continuacgdes
continua, com mais filmes em em cartaz nos cinemas, sem
cartaz (quatro) no circuito mostras em espacos culturais. A
comercial, e com a agenda de trés | imagem de um dos filmes o
mostras em espacos culturais da | quadro com os cinemas
cidade. Na pagina também esta permanece.
um quadro com a programagao
de cada cinema, junto com 0s
enderecos e pre¢os. A imagem
em destaque é de um filme em
cartaz em uma das mostras.

Pagina 10 A pégina 10 também é dedicada | Idem a edicédo do dia 13 de maio,

a programacéo, com a agenda
musical (doze mencdes) e teatral

(vinte e oito — estando danca e

agenda musical (seis mencodes),
teatral (uma) e de artes visuais
(vinte e trés). A imagem é de um

dos artistas que se apresenta em
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circo aqui inclusos). A imagem é

de uma das montagens em cartaz.

show. Também h& o andncio de
um evento com participacao do

jornal O Tempo.

com varias notas. A maior delas
é sobre a producéo da
cinebiografia do humorista
Mussum. A outras, cinco,
abordam a possivel vinda de dois
atores internacionais ao Rio de
Janeiro para a gravacdo de um
filme, 0 antncio do novo album
de Shakira, a participacdo do
vocalista do Radiohead em uma
trilha sonora, o roubo de um
manuscrito de J.K. Rowling e 0
resultado da selecdo de um edital
de musica. H4 também duas
frases de artistas brasileiras, uma
nota ainda mais curta sobre uma
nova producdo com a atriz
Margot Robbie e a chamada para
ouvir um lancamento musical no

link publicado.

Pagina 11 O horoscopo, as palavras Idem a edicdo do dia 13 de maio.
cruzadas, a numerologia e duas Dessa vez 0 anuncio € de um
tirinhas preenchem a pégina, que | livro, escrito por um padre.
também tem o anuncio de um
livro de ficcdo cientifica no
rodapé.

Pagina 12 Na ultima pagina esta a Lupa, A Lupa desta edicdo traz quatro

notas ilustradas com fotos: sobre
a producdes brasileiras
encomendadas pela Netflix, sobre
a produgdo de um filme acerca de
Gal Costa, sobre o cancelamento
de um show que Lorde realizaria
em lIsrael, e a passagem de
Natalie Portman pelo Brasil.
Outras notas, menores, abordam o
lancamento do box com a sétima
temporada de Game of Thrones e
0 sucesso na bilheteria de Star
Wars: Os Ultimos Jedi. Ha frases
de duas artistas brasileiras e uma
nota ainda mais curta sobre o
interesse de Sarah Paulson em
participar da sequéncia do filme
Mulher Maravilha. No topo, ha a
chamada para assistir a um clipe
engavetado de Anitta com lggy
Azalea.

Tabela 3: Contelido do Pensar (Estado de Minas) em 12 de janeiro de 2018
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Pégina 1

Em meia pagina ¢ apresentada uma foto da pega teatral “Os
Candidatos”, em cartaz daquela sexta-feira até domingo, sobre a
qual escrevem Douglas Garcia Alves Jr. E Guilherme Massara
Rocha, professores de filosofia e psicologia, respectivamente, em

universidades federais de Minas Gerais.

Paginas 2 e 3

Ambas as paginas sdo ocupadas por contetido Karl Marx, com
destaque para um filme e um livro lancados sobre o filsofo, com
uma entrevista com o bidgrafo Stedman Jones e um texto sobre a
cinebiografia, ambos de autoria de Pablo Pires Fernandes. As
imagens ilustram Marx, uma cena do filme e capas de dois livros
sobre o0 alemao. Ha também uma nota de livros sobre ele no prelo e
uma breve resenha, por Paulo Nogueira, de outro livro biogréafico
sobre Marx. Na capa desta edi¢do do jornal ha uma chamada para o

contelido dessas paginas.

Pagina 4

Na contracapa esta a secdo Ponto de Fuga, que nessa edi¢do traz
poesias de Fernando Righi em meia pagina, em fonte maior que a
dos outros textos. Estd também uma resenha, de Marcelo Coelho
da Fonseca para um livro com artigos e ensaios sobre movimentos

de emancipacao da América Latina.

Tabela 4: Fim de Semana (O Tempo) em 12 de janeiro de 2018

Pagina 1

A capa traz uma noticia sobre o inicio da agenda de festas e blocos
de pré-carnaval na cidade, por Thiago Prata. E acompanhada por
uma foto de um bloco e um roteiro das concentragdes. A pagina é
completa pelo roteiro de shows em BH no fim de semana, sendo

vinte e dois listados.

Pagina 2

No topo da pagina esta uma noticia sobre a exposicéo das telas de
um artista francés em BH, que teria fim no dia seguinte,
acompanhada da imagem de uma das obras. Ocupando a maioria
da pagina esta o roteiro teatral, com quarenta e seis apresentacoes,
grande parte delas inseridas na Campanha de Popularizacéo do

Teatro e da Danca. Uma foto de uma peca da Campanha ilustra.
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Pagina 3 O roteiro continua com mais dezessete apresentaces da Campanha
e mais uma imagem, além de treze mostras de artes visuais. No
restante da pagina comeca a programacao dos cinemas da cidade,
com seis inser¢fes e uma imagem de um dos filmes citados.

Pagina 4 O restante da programacao dos cinemas ocupa toda a contracapa,

com vinte filmes listados e a imagem de um deles. Em um dos
cantos da pagina esta o anuncio de uma promocéo da rede de

cinemas Cinemark.
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APENDICE 2 — Transcricdes das entrevistas
Entrevista com Carolina Braga
Realizada em 11 de maio de 2017

(AM: Amanda Almeida / CB: Carol Braga)

AM — Pensando hoje, de quando vocé comegou até hoje, qual vocé acha que € o papel da

critica e do critico dentro desse caderno de cultura?

CB — Eu acho que o papel... vocé sabe que € uma coisa que eu penso muito. E eu acho
que esse papel vai mudando com o passar do tempo, e com todas as mudancas que a
comunicacgdo esta passando. Tanto em termos de linguagem como em termos de suporte.
E ndo é s6 a comunicacgdo que esta mudando, a forma como a gente consome essas obras
também muda bastante, o cinema principalmente. O teatro ndo, nem tanto, mas o cinema

muda muito. Entdo eu acho que isso afeta a forma como a gente faz a critica.

Eu ndo tenho opinido formada totalmente sobre essas transformacdes, eu sei que o que
acontece é que 0s jornais impressos tém cada vez menos espaco pra isso, ai por causa
disso isso vai tencionando e isso vai gerando toda uma gama de blogs e outros espacos
que se dedicam a isso, mas dedicam de uma forma diferente porque o espaco é diferente,

entdo vocé vai ter usar a linguagem diferente.

A gente esta quase em areia movedica e as coisas estdo se consolidando e vocé nédo sabe
direito [que] coisas que ddo muito certo. Agora uma coisa que tem chamado muito a
atencdo é a validade de uma critica, principalmente de cinema. Ela é muito mais elastica.
Eu tenho observado esses dias agora um negécio meio doido, antigamente vocé fazia no
jornal impresso a critica de cinema muito ligada a questdo atual, e entdo [hoje o] filme
estreia no cinema um més depois ela esta chegando nessas plataformas todas e isso da
uma vida longa pra critica, muito maior, porque a gente nao tem que falar que o filme

estreia hoje, ndo importa quando o filme estreia.

Entdo por exemplo, hoje mesmo eu estava olhando no Analytics do Culturadoria e tem
tido com muita frequéncia pessoas lendo criticas do “Eu, Daniel Blake”, “Estrelas além
do tempo”, que sdo filmes que estrearam ou no final de dezembro ou inicio de janeiro, e

gue estdo em audiéncia até hoje. Isso significa que as pessoas estdo buscando até hoje, as
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pessoas estdo achando elas de alguma forma e elas estdo cumprindo um papel que é
diferente. Nao € s6 uma questdo de divulgacdo do filme, [a pessoa] esta procurando um
didlogo mesmo. Agora como esse didlogo vai se estabelecer, eu ndo sei.

AM — E é muito dificil achar essa resposta agora.
CB — Eu nem sei se eu te respondi isso.

AM — N&o, mas até esses questionamentos sdo uma boa resposta. Como vocé comegou?
Vamos comegar por ai, porque ai vai ficar mais facil de entender essa trajetdria sua.

CB — Como eu comecei no jornalismo?

AM —E.

CB — Eu comecei fazendo uma substituicdo na R&dio Guarani, era uma licenga
maternidade. Eu entrei no final de julho de 200, ai logo teve o atentado do World Trade
Center e eu cobri. Ai logo depois do atentado, em novembro, a menina que fazia o
Diverséo e Arte, que era o programa de cultura da Guarani, saiu de férias eu substitui. Ai
a outra voltou de licenca maternidade e eu fui ficando, até que um ano depois eu fui

efetivada.

Al a colunista do Diversdo e Arte deixou de fazer o programa e eu assumi, € ai comeca
minha histéria com jornalismo cultural, no radio. E como era tudo no grupo dos Diarios
Associados, eu depois virei produtora da TV Alterosa e tive a oportunidade também de
trabalhar dentro do Estado Minas, porque eu era produtora de um telejornal que tinha la
dentro, que era o Primeira Pagina. E ai com o interesse que eu tinha pela area de cultura,

e que eu fazia Diversdo e Arte na Guarani, acabei me aproximando e ai...

AM — Ai comecou com esse foco, “quero trabalhar com cultura”? Isso come¢ou com uma

coisa que vocé gostava?

CB — Nao. Eu queria ser repdrter de esporte, cobrir volei, pensa bem. Mas eu gostava de
teatro, sempre gostei do Galpdo e ai é a vida que foi me levando. Eu ndo imaginei que eu
ia trabalhar na Radio Guarani, super cultural. Ai foi isso que foi me encaminhando, e cada
vez mais eu fui gostando e mais eu fui me especializando, até que em 2005 eu fui
emprestada da TV Alterosa para o Estado de Minas pra cobrir uma licenga maternidade
e fiquei 14 quatro, cinco meses. Ai eu vi que eu queria trabalhar com jornalismo cultural

impresso. SO que ndo tinha vaga, ai eu falei “quer saber, eu vou voltar a estudar”, porque
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eu estava vendo que as coisas estavam mudando. Ai eu fui pra Espanha e depois voltei,
ai a gente criou uma revista cultural de uma hora na Guarani, chamada Cultura Geral, e
eu comecei a apresentar a agenda cultural na TV Alterosa. Em 2009 eu voltei de

Barcelona, ai eu entrei no jornal em 2011.
AM - E licenca maternidade ai marcando momentos.
CB — Duas. Duas (risos). E ai em agosto de 2016 eu pedi demissé&o.

AM — Entdo, eu ia perguntar la para o final, mas como ja surgiu, qual foi esse motivo?

Essa decisao de sair do jornal?

CB — Eu acho que o jornal impresso esta passando por diversas transformacdes e falta o
entendimento de que as pessoas ja ndo estdo lendo jornal do mesmo jeito. Existe um
consumo de midia que é diferente, e me incomodava muito ndo ver a transformacéo do
jornal. Aliado a isso [esta] uma crise, uma crise econdmica, mas que é também uma crise
que é de gestdo que a empresa esta passando, e eu acho que essa crise acabou afetando de
maneira muito dréstica a rotina do jornalista, e afetou pra mim uma coisa que € muito
cara, a minha liberdade, ndo editorial, mas se eu acho que uma matéria deve ser feita, o
jornalismo ndo é uma atividade igual a de uma recepcionista, ndo é igual de uma atendente
de telemarketing, e a gente acabou enquadrado nisso. Adotaram um sistema que 0
computador desligava na cara da gente se vocé ndo fizesse 0s quinze minutos de descanso.
Mas como eu vou fazer esses quinze minutos de descanso se eu tenho uma noticia que
tem que entrar no ar, principalmente na internet? Ai ja foi juntando esse monte de coisa

e um dia o computador desligou na minha cara. Foi a gota d’agua, relatou.

AM — E ai com isso, qual era esse poder de decisdo mesmo do que ia entrar no caderno
entre o redator e editor e tal. Como funcionava isso? Vocés colocavam o que VOCés

quisessem? Tinha essa liberdade?

CB — Tem uma reunido de pauta semanal e nessa reunido semanal todos os repdrteres
apresentam suas sugestdes, e além dessas sugestdes existe a agenda da cidade. A editoria
de cultura é uma editoria que tem subespecializacdes, cada repdrter especializado vai
tomando conta daquele territério, da sua area. Ai a gente apresenta essas sugestdes, mas
a decisdo é do editor. Mas durante a semana sempre tem é claro, é jornalismo, é uma coisa
dindmica, morreu Nelson Xavier, muda tudo. E ai quem esta mais livre na hora vai fazer,

ou quem € mais especializado naquela area, e assim vamos.
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AM — A gente vé caderno de cultura funcionando muito como agenda, um roteiro do que
estd acontecendo. Pra além disso, esse ideal que a gente tem de que o jornalismo cultural

vai formar repertdrio...

CB — Eu acho que existem diversos jornalismos culturais. Eu estava falando hoje aqui
com a Adélia, assessora de comunicacao daqui, a gente estava comentando sobre a revista
que a Piaui acabou de lancar, uma revista de critica literaria. E olha que bonito isso, 2017
todo mundo falando que ninguém I€ e tal e vem e surge uma revista maravilhosa, e ela

tem o seu nicho de leitores. E uma parcela da populacéo que vai ler. Como ela chama?
AM — Eu vi porgue teve a promocao la.

CB — Tem um monte de gente que vai ler e vai achar os textos saborosissimos, e tem um
monte de gente que s6 quer ver de novidade rapidinho, e tem pessoas que vao querer se
informar pra saber onde eles vao no final de semana. Eu acho que ndo tem que ser uma
coisa ou outra. Na época dos jornais impressos ou nas midias de massa ai talvez sim,
porque tinha um problema de limitagcdo. Agora néo, essas coisas podem conviver, uma
coisa ndo anula a outra. Uma revista dessa pode perfeitamente conviver com a propria

Piaui ou com um caderno que estritamente dé programacdo cultural.

AM - E ai pensando nisso, nessa convivéncia de varias formas do jornalismo cultural,
nesse que € um pouco mais autoral, de vocé trazer algo que ndo esta restrito as agendas
culturais, ao que esta acontecendo na cidade e tal, ou de uma pauta que surge porque vocé
descobriu um fulaninho que € um 6timo personagem pra tal matéria, ou porque vocé
estava 14 fazendo uma maratona de filmes de tal diretor e achou que sensacional, enfim,
qualquer coisa que surge pra além disso. Qual era essa liberdade, até onde o editor fala

“isso ndo entra” ou “isso entra”?
CB — Do editor, total.
AM — E até dentro das matérias que estao dentro.

CB — Mas nada impede que vocé va defender essa pauta com unhas e dentes, e sendo
nessa caracteristica, ela € factual, entdo esta aberto pra conversar. E é aquela coisa das
normas de jornalismo, as vezes vocé tem uma boa pauta uma boa historia e defende e

vende aquela historia.

AM — E ai eu estava conversando com a Gabi, que é assessora do Palacio das Artes, e ela
estava falando, ela estava até falando em off, de uma parceria do jornal com a instituicéo.
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E ai ndo sei se era muita inocéncia minha de pensar que 0s interesses jornalisticos [eram
0s que prevaleciam] tudo mais. Mas vocé sentia ali algum tipo de interferéncia do

marketing?

CB — Em alguns momentos interfere, tem muitas matérias encomendas de festivais e
eventos que o jornal tem que ser capa e tal, isso interfere. N&o no texto, no contetdo em
si ndo. Mas é porque também geralmente sao eventos, e cobertura de eventos e de agenda

faz parte do jornalismo cultural, € uma questdo mais de destaque.

Vamos falar as claras. Tudo E Jazz € feito pelo filho do dono do jornal, todo ano vai ter
uma capa de jazz. Jazz merece uma capa todo ano? Nao. Editorialmente pensando, néo,
no MAaximo uma contra capa porque tem anos que as atracdes vao se repetindo. Mas ai
vem a criatividade da gente de pegar um rec desse e tentar fazer um negdcio menos

descarado. Agora que eu sai, posso falar.

AM — E ai como é essa relacdo com as assessorias? Vocé acha que elas tém um impacto

no que sai no jornal ou ndo? E como é esse impacto?

CB - Eu ndo sei se seria impacto ndo. Mas € claro que um bom dialogo entre um assessor
de imprensa e o repérter ajuda, ajuda muito, porque a gente conversa. O problema é que
muitos assessores de imprensa sdo muito pressionados para conseguir esse espaco, que
esta cada vez mais escasso. Entdo quanto mais pressionados, mais eles pegam essa coisa
do vendedor, e isso distancia mais o jornalista. Ai fica uma situacdo, uma relacdo que é

tensa, e que nao € por ai.

Eu acho que os [bons] assessores de imprensa [sdo 0s] que conseguem trabalhar
entendendo essa esséncia do jornalismo, tipo, eu vou trabalhar com sugestdo de matéria.
“Me da uma forcinha” é uma coisa que eu ndo aguento e que quando eu conto... “iSSO &
com a Cemig, ndo comigo”, ndo ¢é pouco ndo, ¢ muito. Eu ndo tenho que dar forcinha ndo.
A gente esta trabalhando, me d& uma pauta boa que eu vou responder, dé uma maneira
jornalistica legal. Agora, “da uma forcinha”? Eu acho que os proprios assessores de

imprensa muitas vezes ndo conseguem pensar pautas que vao além do evento.
AM — Tem algum caso...

CB — Ai tem uma relacdo comercial. Por exemplo, Lenine vem na Fundacgédo Clovis
Salgado. Lenine j& esta com o0s ingressos esgotados. Sera que Lenine vai dar alguma

entrevista aqui?
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AM — Aquela coisa de trinta minutos, no relégio.
CB — Sera que ele vai dar? Ele ja vendeu tudo.
AM — Né&o tem interesse, née?

CB — Nao tem interesse da assessoria, “ndo preciso mais”. Entdo tem certa vilania nessa
relacdo de dois lados também. Se eu, no meu blog, quisesse fazer mesmo estando
esgotado, vocé acha que eu iria conseguir? Na boa, primeiro porque o blog ndo é um
Estado de Minas, entdo tem uma relacdo de interesse e de utilidade nesse meio, que é
podre. Entdo primeiro que é um blog, por mais que esteja no Uai. Segundo que ja vendeu

tudo, entdo por que eles vao importunar o Lenine?

AM - E ai seria totalmente diferente no caso de ele estar 1a no ostracismo e querendo

retornar e ai vai...

CB — Eles colocam o ingresso por R$800,00 e ndo vende nada, e ai vém os assessores de
imprensa desesperados e falam ‘se quiser, o [insira o artista desejado aqui] danga para

VOCé “‘se quiser, o Lenine danga pra vocé”.
AM — E muito complicado.
CB — E uma relagdo muito utilitéria.

AM — E aquilo de tentar trazer uma critica legal, trazer uma reflexdo. N&o, ndo existe

porque € utilitarismo.

CB — Agora se for uma situacdo, 0 assessor de imprensa com quem VOCé comeca a
construir relacdo € aquele que ndo faz distincdo do veiculo em que vocé esta, ndo tem
essa relacdo de utilidade tdo explicita, ai realmente vocé trabalha em parceria. Eu descobri
um monte de gente aqui em Belo Horizonte que continuam sendo 0S meus parceiros.

Fundacao Clovis Salgado me esqueceu.
AM — E, é porque é s6 0s cinco, se sair nos cinco é sucesso.

CB — Eu tive que mandar uma mensagem, “me manda alguma coisa da Opera, porque eu

quero estar no Culturadoria”. Antigamente era “Carol, vocés vao estar? Carol...”
AM — E, no minimo complicado.

CB — E, porque eu acho que o assessor de imprensa demoniza demais a imprensa.
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AM — E é até engracado, muito assessor de imprensa nao é relacdes publicas, é jornalista,
enfim. E ai pensando um pouco nessas rela¢fes dos assessores e tal, tem algum caso que

vocé fala “isso aqui foi uma boa interagdo nossa”?

CB — Por exemplo, a Poliane, que €é assessora da Fundacdo, é minha amiga e eu acho que
independente de ser minha amiga a gente teria esse tipo de relacdo de saber separar a
questdo do profissionalismo. Eu sempre fiz as coisas da Filarmonica l& no jornal e quando
eu sai, que eu falei que ia sair, ela foi uma das primeiras a me oferecer, e um dos primeiros
posts do Culturadoria foi uma entrevista exclusiva que eu fiz com o maestro Fabio
Mechetti. Que é um maestro. Se vocé pensar dentro da logica da Fundacdo Clovis
Salgado, por exemplo, jamais atenderia. Entdo é uma das primeiras coisas que tem € isso.

Outra também que foi bacana foi a Josane, que faz Teatro e Movimento. Ai foi o primeiro
post mesmo, foi uma entrevista com Lazaro Ramos e Thais Araujo, quando eles vieram
com aquele espetaculo. Eles responderam por e-mail, eles ndo falaram comigo, mas
responderam por e-mail. Ou seja, houve uma intermediacdo nesse meio, ndo ignoraram o

meu pedido.

AM — E fora dos assessores, o que vocé olha na sua trajetoria e fala “eu tenho muito
9

orgulho de ter feito isso aqui™?

CB — Eu tenho muito orgulho da Culturadoria, muito. Eu sei que é um negdcio novo, e
eu olho pra isso que da muito trabalho, eu tenho muita satisfacdo, mas nao tenho nenhum
retorno financeiro, ainda. Mas eu tenho muito orgulho desse projeto, o jeito que ele esta

nascendo, o jeito que ele esta comegando, eu tenho muito orgulho.

Eu tenho muito orgulho da trajetdria que eu tracei na Radio Guarani, muito, desde o
primeiro Diverséo e Arte. Gente, eu fui cobrir o Festival de Cannes, duas edigdes. O jornal
entrou de gaiato, eu tambeém tenho muito orgulho dessas trajetorias. O Cultura Geral, que
era o programa que eu tinha na radio, nossa, gente, era uma delicia ouvir o Cultura Geral,
até hoje. Tanto que eu estou muito feliz que dia 19 estreia na CBN uma coluninha de 5

minutos toda sexta-feira, ao vivo.
AM — Que horério?
CB — Onze e vinte da manha.

AM — Marcarei. Porque hoje em dia radio pra gente é assim. Tem que marcar a hora.
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CB — Mas depois tem o podcast.

AM — Beleza. E o que vocé olha para tras ¢ pensa “cara, aquilo ali era melhor ndo ter

feito” ou entdo “saiu tudo errado”?

CB — Tem uma matéria que eu tenho trauma dela. E até um grupo que me mandou um
release essa semana, que esta com espetaculo, e eu tenho muito trauma. Me marcou muito

negativamente, € um grupo que chama Os Sapos Afogados, vocé conhece?
AM — Muito por alto.

CB — Que tem um trabalho com um pessoal que tem doenca mental. E eles chamaram o
Sérgio Pena, que é um super preparador de elenco, pra dirigir o espetaculo deles. Ai eu
fui, nesse periodo de 2005, que eu fui fazer a substituicdo. Fiquei uma tarde conversando
com o Seérgio Pena, conversando com todo mundo. Na hora que eu chego no jornal, tinha
30 linhas, ai eu tive que fazer um negdcio micro. O cara ficou tdo puto, ai eu comecei a
avaliar e colocar o basico do béasico. Eu acho que nem o bésico do bésico eu consegui
colocar. E ai ele comecou a me xingar, com toda razdo, porque eu criei toda uma
expectativa. E o pior, gerei uma expectativa no publico, o que € foda. Isso me deixa até
hoje com uma divida, que me da vergonha dele, nunca mais cheguei perto dele. Tinha

medo quando ele ia dar entrevista em Tiradentes, eu nem chegava perto.

Agora o que eu tenho orgulho é a Campanha de Popularizacédo do Teatro. Eu tenho muito
orgulho de ter a trancos e barrancos colaborado pra uma qualificacdo da campanha. A
campanha do jornal que o povo de xingou no Facebook, que falou que eu era critica de
subir no tijolinho, enfim, acabaram comigo. Ai veio o Luiz Arthur me defender, ai virou
um embate na classe artistica, quem que defende Carol e quem ndo defende Carol, s6
porque eu falei que a Campanha néo tinha critério, e agora eles estdo comegando a ter

alguns critérios e eu fico muito feliz. Eu acho que eu peguei uma ferida que machucou.
AM — Todo mundo via, mas ninguém falava nada.

CB — E, machucou. Tanto que tem gente 14 na Campanha que nem olha na minha cara,
mas mudaram. E esse ano eu escrevi um texto falando isso, desse esfor¢o pra mudar. Eu

acho que eles ficaram mais puto ainda, porque ninguém comentou nada.

AM — E ai j& que a gente entrou nesse negdcio da Campanha como uma coisa muito de
BH, quais que vocé acha, na sua experiéncia esses anos todos cobrindo cultura, que é a

peculiaridade do jornalismo cultural em Belo Horizonte? O que marca essa pratica aqui?
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CB - Eu acho que é uma caracteristica de toda cidade do porte de Belo Horizonte. Eu
acho que é muito pequeno, a gente conhece todo mundo que faz jornalismo cultural aqui
em BH. E esses espacos alternativos ndo tem forc¢a ainda, tem uma outra geracgao que esta
chegando ai pra fazer, por exemplo, o pessoal do Pula BH. Eu acho o projeto deles muito
legal, estd se formando uma outra geracdo. O povo que esté é pouca gente, entdo a gente
conhece todo mundo, conhece mais ou menos o perfil de todo mundo que vai entrar. S&o

poucos jornais, televisdo praticamente nada, sé agenda.
AM — Que é uma agenda mesmo do que vai acontecer, quando e onde.

CB — Réadio acabou. E claro que a gente esta falando de popular, que popular tem BH e
essas outras radios. Tem a CDL que estad dando um destaque bem legal para o jornalismo
cultural, Alvorada eu acho que menos que a CDL, mas é pequeno, estad vendo? VVoceé vai
comentando assim.

AM — E ainda vai diminuindo.

CB — Vocé vai listar os blogs culturais vocé vai ver muita coisa, blog de gastronomia tem
muito blog, cinema tem muito blog, mas aqui em BH eu ndo sei, e é dificil a gente

monitorar isso, enfim.

AM — E ai sempre que vocé fala, vocé foca em cinema e teatro e tal. Vocé tinha que fazer

muita matéria que ndo era de cinema e teatro? E como é que era isso?

CB — Tinha. Tem hora que voceé vai no basico, vocé tem uma area de especializacdo que
vocé vai mais fundo, mas isso ai é repérter vocé tem que reportar. Vocé tem que no
minimo fazer uma entrevista, conversar com alguém e ai fazer de outras areas. Claro que
eu ja fiz de artes pléasticas, musica muito, eu fazia mais masica na época da radio, na radio
eu fazia tudo. Mas vocé faz. Claro que a fonte tem que sacar que a pessoa nao é dessa

area da literatura [por exemplo].

AM — E ai eu pensei nisso porgue eu estou lendo o capitulo de um livro sobre o preparo
do jornalista para lidar com essa area. Eu acho que nem é s6 com jornalismo cultural, eu
acho que ¢ em qualquer coisa. E com jornalismo cultural tem isso de “eu gosto de cultura
e arte”, e vocé estd mais ambientado desde sempre. Agora economia, politica e tal, o cara

vai sair da faculdade pra uma editoria dessas e vai penar muito mais.

CB — Vai, a gente ndo tem repertério de palavras. As vezes a gente tinha um plantdo a
noite, ai eu tinha que fazer coisas de policia. Eu ndo sei escrever coisa de policia, eles tém

um vocabulario proprio, assim como nos temos um vocabulario préprio. Teve uma vez
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que eu fui fazer uma matéria de gastronomia e eu tive que pedir o Jodo [Paulo Cunha] pra
me ajudar, porque eu também ndo tenho vocabulario. Ai ele teve que fazer uma de teatro
e eu tive que ajudar ele também. Sabe essa repeticdo de palavras, que vocé ja tem umas

faceis que quer colocar no lugar?
AM — Ai a pessoa demora meia hora pra fazer.
CB — Espetaculo, montagem, peca...

AM — E hoje, ainda mais agora desse outro lado como professora também... E até dificil,
porque eu ndo quero afirmar que falta capacitacédo, ndo € isso. O cara sai preparado pra

estar...

CB - Eu acho que nunca saiu. E vai de sujeito pra sujeito, de individuo pra individuo. A
faculdade, ela vai abrir a sua cabeca. Agora o caminho que vocé vai trilhar daqui pra la é
um ponto de partida. E ai que eu acho que o povo erra, principalmente aqui no Brasil, 0
povo acha que vai sair da faculdade prontinho. Outro dia veio um aluno ai querendo
apresentar um programa na TV Alterosa. “Que programa vocé€ quer apresentar?” “Nao
sei professora, vou pensar ainda”. Vai amassar barro. Vocé querer marcar uma reuniao
pra vocé querer ser um estagiario? Falta humildade. Que programa € esse? Tem um
caminho antes que precisa ser respeitado e esse caminho € a vida que vai te dar. A gente
esta aqui pra orientar, ai 0 povo acha que vai sair daqui pronto. Entdo tem gente que se

sente e tem gente que ndo esta nem ai.
AM — Para os seus alunos aqui sdo oito ou dez periodos?
CB - Séo oito.

AM — No oitavo periodo, 0s meninos pra sair da faculdade. Que conselho, eu acho essa

pergunta tdo péssima...

CB — Mas eu acho que eles ndo podem perder a curiosidade e a empolgacdo nunca. Tem
duas meninas aqui que estdo no terceiro periodo e essas meninas estdo escrevendo para o
Culturadoria. Mas porque elas estdo escrevendo? Porque uma delas virou e falou “Carol,
eu vou tirar umas fotos e posso te mandar pra vocé dar uma olhada?”” Eu perguntei “vocé
ndo quer escrever?” Ela falou “uai, pode?” “A gente vai fazer um acordo, nos duas, agora.
Eu vou ser editora do seu texto, eu vou mudar seu texto, mas eu vou explicar tudo o que

eu estou mudando nesse texto”.
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Ai ela me mandou o texto, eu li o texto, editei o texto e fomos conversando, foi um
processo assim, se eu tivesse alguém que tivesse feito isso comigo na época que eu estava
na faculdade, eu teria gostado muito, porque foi realmente uma edicdo dialégica. Nenhum
editor vai fazer isso com vocé. Ai por fim publicamos o texto dela, que foi sobre o show
do Anavitoria, aquele duo. O texto ficou bonitinho, simples, chegou la e ela contou o que
viu no show e botou as fotos dela. O neg6cio caiu na rede do duo, foi a matéria mais lida
e compartilhada do blog desse més de abril, deu mais de 4 mil acessos, s6 essa matéria.
Entdo vocé vé, o negdcio comegou com iniciativa dela, do interesse dela de chegar e

procurar € querer fazer.

Isso assim também aconteceu com uma outra aluna que foi no show do Liniker, e falei
“vocé quer escrever?” A mesma coisa, ai essa que foi no show do Liniker ja fez duas
outras e a Clarisse vai fazer mais uma, porque ela vai no show agora dia 20. E o interesse,
ninguém nasce pronto, ndo acha que é porque vocé esta fazendo jornalismo que vocé sabe
escrever muito bem e que vocé esté pronto e por isso mesmo vocé tem que ser pago. Eu
ndo estou recebendo, eu tenho quinze anos de profissdo e nao estou ganhando pra fazer

isso. Porque a pessoa que nem formou ainda vai querer?

AM - E é engracado porque o pessoal pensa assim, que na faculdade de jornalismo vocé

vai aprender a escrever.
CB — N&o, néo vai.
AM — N4o vai.

CB — Entdo tem que ter esse interesse, isso que eu estou falando, isso é do jornalista.
Outro dia dei um trabalho, ai que eles tinham que procurar uma coisa de inova¢do no
campus pra fazer um podcast. “Ah, professora nao d4, a gente trabalha”. Ai eu falei “ah,

gente entdo esta bom”.
AM — Quem néo?

CB — Esse € 0 primeiro semestre que eu estou dando aula pra jornalismo e eu acho muito
legal. Vocé consegue ver na faculdade quem vai ser jornalista de verdade e quem ndo vai
ser, é nitido. Ai esses que eu vejo que vao ser jornalistas, o que eu puder fazer pra ajudar,

eu vou fazer, agora 0s outros...

AM — Vo ter que aprender com a vida. Quando vocé estava na faculdade e veio aquela
coisa de necessita de diploma, ndo necessita de diploma e tal. E eu fico pensando muito
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nisso porgue se vocé pegar alguém que esta na area, por exemplo, um cara que é ator de
teatro e que sabe escrever bem, muito provavelmente ele vai escrever uma critica boa. E

qual é a diferenga de ser um jornalista fazendo isso?

CB — Ele vai fazer uma critica boa, mas ele vai fazer uma critica para os pares dele. Eu
acho que isso acontece muito dentro da critica de teatro dentro de BH, por exemplo. Eu
acho que existe um movimento de critica que é crescente, mas ele € muito autorreferente,
ela é feita pra artista. E eu acho que ai ndo ¢ jornalismo. A critica jornalistica € diferente,

ela guia consumo.

O ingresso sei 14, custa R$20,00, dependendo do prego eu posso ir no cinema, posso ir no
teatro, eu posso ndo sei 0 que. Eu leio uma critica, eu quero procurar um dialogo, € pra
outro publico. Néo é publico que sabe o que é um bom ator ou que sabe o que € qual
técnica que estd usando. E um ator provavelmente vai escrever a partir desse olhar. Vai
ser uma boa critica? Vai, mas ndo vai ser uma critica jornalistica e ai que € a minha defesa,
eu faco critica jornalistica. Agora eu ja assumo que eu fago critica jornalistica, parei com
essa viadagem de falar que é ponto de vista. OK, € critica sim, critica jornalistica. Eu ndo
estou escrevendo pra artista, se o artista quiser usar, se quiser chamar ele de raso [ok],

mas eu ndo estou escrevendo pra vocé ndo, meu publico é outro.

AM — Pensando assim, que a critica jornalistica ¢ uma critica rasa. Eu lembro que quando
eu estava fazendo TCC, tinha essa dificuldade de chamar o que a gente colocava no jornal
de critica, porque nédo era aquele padréo de critica que a gente tem nesse imaginario nosso.
Mas ai eu fui 14 tentar ver o que acontecia nesse meio. Ai eu vi gque tinha a separagédo de
critica e resenha. E da mesma forma que vocé falou 14 dos diferentes tipos de jornalismo
cultural, eu acho que realmente séo diferentes criticas. Eu acho que uma nao deixa de ser

critica tanto quanto a outra.

CB — Néo deixa. E eu estou achando bem legal esse dialogo que esta tendo e que pode
ter. Hoje mesmo eu publiquei uma critica sobre o espetaculo Hair, mentira, o espetaculo
Gritos, e ai umas pessoas estdo comentando aqui, e eu acho tdo legal. Teve um cara que
foi meio irbnico até. Trés novos comentarios, vamos ver. Aqui, “me identifiquei com
suas observacdes e gostei muito da andlise”. “Carolina, quase ganhei um ingresso, da
proxima a gente combina que eu nao compro antecipado”, ndo entendi isso ndo. Sera que

ele achou que eu contei demais? “Muito boa sua reflexdo sobre a pega”. Escreveu isso. E
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legal né? Nao entendi isso, “quase ganhei um ingresso, da proxima a gente combina que

eu nao compro antecipado”.

AM — Ah ndo, porque deve ser lugar marcado e ele queria combinar com vocé pra

comprar junto. Sera?

CB — Eu nao sei quem ¢ essa pessoa. “Quase ganhei um ingresso, da proxima a gente
combina que eu nao compro antecipado, muito boa a sua reflexdo sobre a peca”. Vamos

ver se eu conheco essa pessoa. Nao tenho a menor ideia de quem é.
AM — Minha Unica explicacao seria essa.

CB — Ai eu escrevi: “obrigada Rafael, se vocé quiser escrever aqui suas impressoes sera

muito legal”. Enfim.

AM — E ai mudando de pau pra cavaco. Pra eu ndo esquecer de perguntar isso. Quando
vocé estava na faculdade, ou até antes mesmo, porque eu acho que pra jornalista o
interesse ndo comeca na faculdade, vocé faz jornalismo... E engracado porque quando a
gente entra na faculdade, pelo menos na minha turma, a maioria de nos tinha referéncia
de jornalista de TV. Por mais que a gente ndo quisesse ser jornalista de TV, a referéncia
era essa. Mas o interesse comeca antes de entrar na faculdade. E antes até de estar 14 na
redacdo da radio, jornal e tal, quais eram as referéncias que vocé tinha de jornalismo

cultural e falava “isso aqui eu acho muito bom”.
CB —Jornalismo cultural?
AM —E. “Isso aqui eu acho bom”.

CB — Nao tinha. Ndo te falei que queria ser reporter de volei? Antes da faculdade eu ndo
tinha ndo. Eu ndo sei te falar. Eu sei que uma coisa que me marcou muito e me fez querer
ser jornalista foi uma matéria que a Gloria Maria fez com o Michael Jackson na televiséo,
ai eu falei “eu quero ser jornalista”. Que ela chegou perto do Michael Jackson. Entao

assim, eu falei “eu quero ser jornalista”.
AM - Legal, isso.
CB — Mas eu néo tenho um nome.

AM — Porque nédo sei como é pra todo mundo. Pra mim, eu lembro de uma critica que li

sobre um livro, que a critica era tdo sensacional, que eu fui 14 atras do livro e tal, mas a
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leitura da critica me atigou tanto que eu falei “cara, isso é sensacional”. E eu nunca ia
pensar que aquilo ali que eu tinha gostado era uma coisa que dava pra fazer pra viver,
enfim. Voltando pras histdrias do jornal, tem alguma coisa especifica que saiu no caderno
de cultura que tem uma historia por trds que o leitor quando esta lendo a matéria ndo

sabe?

CB - Eu acho que toda matéria que vocé faz no lugar, sem ser por telefone, tem muita
coisa que o leitor ndo imagina. Nossa muita, muita. Eu ndo sei te falar assim agora, mas
eu estou lembrando, por exemplo, de uma matéria que nem foi capa nem nada, foi matéria
normal, do Festival de Tiradentes. la ter um filme que era sobre um censo no cemitério,
eles estavam recenseando as tumbas porque néo estava mais tendo lugar pra enterrar as
pessoas, e diz que essa menina teve esse argumento aqui em Minas porque tem algumas
cidades que ndo tem lugar mais, entdo eles tém que tipo recensear, porque é de uma
familia que acabou, pra poder usar aquela [cova] ali de novo. E ai eu falei “vamos tirar
uma foto dela no cemitério, em Tiradentes”. Ai combinei a foto ¢ fomos ao cemitério, e
eu encontro o coveiro. “Ah, eu vou fazer uma foto com a menina que ¢ diretora e o filme
dela fala disso e disso”. “Ah, tem um cara que morreu hoje e ndo cabe mais ndo”, ai a

historia do filme era a mesma.
AM — Como chama?

CB — Chama “Sinfonia da Necrdopole”. Ai ele estava esperando chegar ndo sei se era o
padre ou se era outra pessoa, pra ver onde podia enterrar. Porque 14 em Tiradentes, como
aigreja € historica, eles tinham que rever tudo ali ao lado daguela igreja pra ver onde que
dava pra abrir a cova, que é no chdo mesmo. Ai fui e voltei e liguei 1a no jornal e falei
“espera, que eu preciso ver onde vao enterrar esse cara”. E era um cara assim, de familia
muito pobre, entdo aquele era o Unico cemitério que podia, ou entdo tinha que levar pra
Sdo Jodo Del Rei, enfim. Ai liguei, “vocés seguram ai, porque eu tenho que ver como vai
terminar essa matéria”. Eu sei que eu subi naquele cemitério umas cinco vezes. Eu ndo
VOU contar quantas vezes eu subi. Apesar de que essas coisas estdo mais interessantes,
chamam mais atencdo. Eu acho que a grande matéria que eu fiz foi uma das ultimas, la
do Zé Celso.

AM — Qual foi essa matéria?

CB - Foi a que eu cai no palco do Zé Celso.
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AM — Ah, sim.

CB — Que eu conto tudo exatamente do que eu Vi e que eu senti e que eu passei, tudo esta

na matéria. E um outro modelo.

AM - Falando disso de reportagem mesmo no lugar da critica, qual € o género que vocé
mais gostava, gosta ainda... eu estou pensando muito no jornal, enfim. O género que vocé

gosta de escrever?
CB — Perfil, eu adoro.
AM — E por qué?

CB — Eu adoro ouvir a historia da vida das pessoas. Porque perfil € isso, vocé vai
conversando e ela vai te conta a sua historia e tal, eu adoro fazer perfil. Eu adoro cobrir

festival, cansativo pra caramba, mas eu adoro. O perfil € um negocio assim...

AM — A minha vontade com essas entrevistas era conseguir fazer um perfil de cada um,

mas ndo da, porque as burocracias académicas ndo permitem, mas enfim.
CB — Nossa eu acho perfil lindo. Eu acho perfil muito lindo.

AM — E pensando 14 na critica, perfil e reportagem, ndo na sua preferéncia, mas qual vocé

acha que é o melhor, que mais se encaixa no jornalismo cultural? Ou em que momento?

CB — Eu acho que todos. No jornalismo cultural eu acho que todos. Tem alguns que sdo
especificos. Perfil e critica, por exemplo, eles sdo muito caracteristicos, se vocé parar pra

pensar, em outras editorias tem, mas na de turismo ndo tem perfil.
AM — Nao tem porqué. Perfil da cidade?

CB — Perfil da cidade, né? Economia tem, mas ndo com a literatura que tem no caderno

de cultura.

AM — E Carol, tem alguma coisa que vocé lembra, na sua experiéncia com jornalismo

cultural, que vocé fala “eu ndo posso deixar de registrar isso aqui”, pra gente terminar?

CB — Olha, eu acho que, claro, as coberturas internacionais Cannes e Rotterdam, que
foram muito importantes, e a experiéncia do curso de Periodismo Cultural, 14 na Fundacéo
Gabriel Garcia Marquez, que foram dez dias de uma experiéncia imersiva em jornalismo
cultural, que eu fiz que guardo s6 as melhores lembrancas e aprendizado. Foi um grupo

de quinze jornalistas culturais do mundo inteiro, cinco da América Latina e do resto do
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mundo, e foi uma experiéncia incrivel. Claro que cobrir o Festival de Cannes € um
negocio que vocé fala “oi, eu fui?” Agora ja passou tanto tempo, vai fazer dez anos da

primeira vez que eu fui. 1sso é uma das coisas marcantes.

AM — E nessa [de passar] do jornal pra um projeto independente, e especificamente na

internet, vamos elencar as maiores mudangas que vocé sente.

CB — Mudanga em termos textuais eu ndo vejo nenhuma. A gente tem que pensar... Nossa

esse negdcio desconcentra a gente [apontando para o gravador]

AM — Nao é? Esse negocio de ter que garantir que o negdcio esta gravando € um saco.
CB — Como €? O que eu estava falando?

AM — De mudanca textual.

CB — Vocé tem que dominar mais ferramentas que vocé ndo dominava, que antes vocé
centrava especificamente no seu texto e na sua entrevista, hoje além disso vocé tem que
cortar foto, tem que saber editar uma foto, vocé tem que saber colocar um link, vocé tem
que saber colocar um titulo do tamanho adequado do padro do SEO, vocé ndo pode fazer
frase longa, se sua frase e seu paragrafo estiverem longos vocé tem que mudar seu texto
inteiro. 1sso sdo outras coisas que eu estou aprendendo a lidar e eu estou achando um
maximo, estou adorando. Isso ndo me fere, acho que eu nunca fui uma reporter muito
ligada na coisa do texto. Eu gosto mais do processo de producao e eu ndo tenho essa coisa
de ficar lapidando texto.

Se vocé pegar 0 meu texto, 0 meu texto ndo € um esmero e maravilhoso, ninguém vai
falar. Pode falar do processo de apuracdo, que as informaces estdo certinhas e isso € uma
caracteristica minha, mas que o texto € perfeito? E eu acho que é por isso que as pessoas
me respeitam, porque pegam um negocio meu e eu prefiro colocar do jeito que ela falou

do que mudar a fala pra ter um texto perfeito.

Entdo eu gosto dessa coisa digital, eu sempre gostei disso, de colocar um codigo aqui pra
poder..., sabe? Agora eu acho que o grande desafio, que é uma coisa que me preocupa é

a coisa de modelo de negdcio. Como isso vai ser sustentavel.
AM — Como empreender.

CB — Como isso vai ser sustentavel. Como eu vou poder fazer isso, porque se isso nao for

sustentavel ndo vou poder fazer isso.
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AM — Por mais prazer que te dé.

CB — Vou ser pratico. “Que lindo, a Carol esta escrevendo critica”, mas se 0 negdcio nao
for sustentavel, eu ndo vou escrever. Entdo como a gente vai manter isso? De que forma

a gente vai se ajudar, ou vou pensar no modelo, vou pensar em alternativas.

AM - E ai da pra perceber muito o que vocé falou, do pessoal que esta saindo da faculdade
que tem que se manter curioso. E 0 que vocé esta fazendo agora, nesse processo de

mudancga.

CB — O que eu estou estudando de empreendedorismo criativo, vendo uns exemplos
diferentes de gente que pegou um negdcio e a gente fala que ndo vai dar em nada e da.
Isso que eu acho que é a mudanca, a grande mudanca é essa, nao é tanto o estilo e tal.
Essa cabega mais gerencial da coisa assim. E é uma preocupacdo e uma ansiedade, porque
eu falo que eu estou muito ansiosa, porque eu acho que cresceu muito mais rapido do que
eu achei que fosse crescer. Vocé sabe porque vocé estava la quando o negdcio estava
nascendo, nem eu estava acreditando que ia chegar no lugar que chegou hoje. Chegou, e

agora? Entdo da um pouco de ansiedade, e agora?
AM — Cenas dos proximos capitulos.
CB — Cenas dos préximos capitulos.

AM — Espero que dé muito certo, porque a gente vai vendo os cadernos diminuindo e 0s
espacos diminuindo e todo mundo fala que o caminho é internet e tal. Mas como?

CB — Tem que ser sustentavel. Ou as pessoas vdo comecar a colaborar, dd R$5,00 cada
um, ou a gente vai abrir micro classificados locais. “Eu fago uma dica, ai toda semana
vocé quer colocar R$50,00 ¢ eu te dou um espacinho”, sabe? A gente vai ter que langar
isso ai. Vocé quer que isso continue, entdo a classe vai ter que. A assessoria de imprensa

vai ter que mudar um pouco. Se néo vai ficando cada vez mais escasso mesmo.

AM — Enfim Carol € isso. Muito obrigada.
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Entrevista com Eduardo Moreira
Realizada em 20 de junho de 2017

(AM: Amanda Almeida / EM: Eduardo Moreira)

AM — Ha mais de trinta anos atrds quando vocés comecaram, antes de ter assessoria de

imprensa e tudo mais, como era o contato de vocés com os jornalistas?

EM — A gente ia atras dos jornalistas. A gente conhecia os jornalistas que faziam pauta ,
que faziam matéria, que faziam tijolinho, e a gente ia atrds desse pessoal, Elton Bo4,

Cristina Lima, o pessoal mais da antiga.
AM — De uma outra geracao.

EM — E, uma outra geracéo e a gente de fato ia pras redacdes. O jornalismo era um pouco
diferente. Os jornalistas sempre se encontravam nas redacdes de manha pra fazer pauta e

a gente sempre ia atras pra levar matéria, foto. Era um trabalho mesmo de cavar.
AM - E vocés conseguiam o resultado que vocés queriam na maioria das vezes?

EM — Eu acho que sim. A gente sempre teve um apoio bem bacana, apesar de ser pouco
conhecido. Mas a gente sempre teve matéria, tijolinho, foto, esse tipo de coisa, sempre.
Havia uma disposic¢do, principalmente com essa coisa de teatro de rua. Acho que o teatro
de rua, essa coisa do teatro gratuito na praga que a gente fazia muito, isso causava uma

curiosidade e o pessoal da imprensa sempre apoiou muito.

AM —E ai, o que vocé V€, pensando nessa trajetdria toda, no inicio, no meio e agora, nao
vou falar no final, porque parece uma coisa que esta acabando, mas o que mais marca a

relacdo de vocés com os jornalistas, com a imprensa nesses momentos do Galpéo?

EM — Evidentemente, depois o Galpdo passa um periodo que vai até 85 mais ou menos,
que sao os trés primeiros anos do grupo, que é pouco conhecido. A gente ja fica bastante
conhecido aqui em Belo Horizonte até que vai estourar nacionalmente a partir de 92,
qguando a gente comeca a fazer temporadas Rio, Sdo Paulo e a midia nacional coloca
muito o trabalho do Galpdo em evidéncia como um trabalho importante. E ai,
evidentemente a gente tem, de certa maneira, a imprensa nos procurando. Esta sempre

atras do Galpéo pra saber 0 que o Galpéo esta fazendo e o que vai fazer.
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Entdo, a gente tem uma coisa muito mais... Uma via muito mais pavimentada, muito mais
tranquila, muito mais fécil. Isso aconteceu naturalmente, eu acho que foi o resultado de
um processo, um trabalho que foi progressivamente conhecido e que estourou
nacionalmente. Se vocé pensar desde 92, mais ou menos, tem 25 anos que o Galpdao esta
na midia nacional, sempre muito presente. Por exemplo, estreias e novos projetos, sempre

aparecem matérias de pagina inteira, ndo sé na imprensa local como na imprensa nacional.

AM — E hoje é muito facil a gente pensar exatamente nisso que voceé falou, que qualquer
projeto novo ou qualquer proposta que vocés trazem todo mundo ja esta atras pra cobrir,
pra falar sobre e ter isso no jornal. Qual é a importancia disso pra vocés? O que isso

significa pra vocés como grupo, como artistas?

EM — Eu acho que é muito importante. Eu acho que essa coisa de vocé ter uma
comunicagdo... Ter um departamento de comunicacdo estruturado é fundamental pra
manutencdo de um projeto artistico. projeto artistico ndo acontece sem uma comunicacao
muito bem pensada, muito bem elaborada, muito bem planejada. Entdo eu acho que é

fundamental, sem isso, a gente ndo consegue manter o projeto artistico do grupo.

AM — E por mais que seja essa coisa muito importante pra manutencao do projeto mesmo,
é algo que ndo esta totalmente ligado... Quase nada ligado a producéo criativa mesmo de
vocés. Como é que vocés lidam com isso, com essa parte da divulgacdo do trabalho, de
mostrar o que esta sendo feito e tal... Dessa producdo artistica criativa?

EM — E curioso isso, porque, de certa maneira, ndo esta [ligado] mas esta também. Porque
eu lembro quando a gente foi criar Till — a saga de um herdi torto, que era um espetaculo
de rua e é uma farsa. Uma histéria que se passa na ldade Média e que tem toda uma coisa
cdmica de um anti-herdi que perambula pela Idade Média e a partir das suas falcatruas,
dos seus truques, dos seus mal feitos. Ele meio que vai fazendo uma critica das relacdes
dos poderosos, a igreja, os ricos, enfim, € uma peca bastante politicamente critica, mas €

uma comeédia, uma farsa.

E, de certa maneira, quando a gente estava montando com a agéncia que estava fazendo
o material grafico do espetaculo, surgiu uma foto bastante dramatica da Inés, que faz a
personagem do Till, que dava um tom quase tragico da ideia da pe¢a, muito dramatico,
que se contrapunha com a ideia que nés tinhamos do que seria a pega. Entdo, de certa

maneira, pensar nessa imagem da peca como comunicagdo foi importante.
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Por exemplo, a gente trabalhou muito tempo com a Lapis Raro, uma agéncia que sempre
nos atende e, de certa maneira, a gente estabelece com eles um tipo de dialogo artistico
também. Eles vém e assistem ao ensaio, a gente conversa, entdo a elaboracdo dessa
comunicacdo do trabalho tem muito a ver com o artistico também, dialoga muito com o

artistico.

Entdo eu acho que quando vocé fala do seu trabalho também pra imprensa, também é uma
maneira de elaborar artisticamente aquilo que vocé esta fazendo. Entdo, eu acho que as

duas coisas se comunicam bastante, sdo muito importantes.

AM — Sim. Quando vocés comecaram a ter um departamento de comunicacgdo, uma parte
especifica pra lidar com isso no grupo? Hoje vocés tém. Quando foi essa implementacéo?

Como ela ocorreu? Que mudangas ela trouxe?

EM — Ela comeca a acontecer nessa transicdo. 1sso esta também vinculado a uma questéo
econbmica, que € a partir do momento que o Galpao teve estrutura econémica pra bancar
esse tipo de especializacdo. Na verdade, a gente sé conseguiu contratar divulgador ou um
comunicador, uma pessoa que estivesse em funcdo dessa parte de comunicacao a partir
do momento que a gente teve estrutura pra isso, teve dinheiro pra bancar isso. Porque até
entdo, quem fazia éramos nos. E ai vem desse momento no inicio da década de 90, mais
ou menos a partir de 94, quando o Galpdo passa a conseguir patrocinios mais estaveis,
patrocinios que sdo mais duradouros, por um periodo de tempo maior. Porque, até entéo,
a gente tinha patrocinios pontuais, tinha apoio ou conseguia uma verba de uma Secretaria
pra uma montagem ou vendia um determinado projeto, mas uma coisa pontual. A partir
de 94, a gente comeca, a partir de uma parceria com o Banco Credireal, a gente comegou
a ter associacgdes de patrocinios mais duradouros.

Entdo foi a partir dai. Evidentemente, mesmo com esse setor da comunicac¢do nés do
grupo também estamos sempre atuando juntos pra pensar exatamente que tipo de ideia
vincular, qual € a cara do grupo. I1sso é um setor muito sensivel. Por isso que eu acho que
ele é muito sensivel & questdo artistica, também. E importante que tenha pessoas do grupo
muito proximo também ligadas. Por exemplo, aqui dentro do Galp&o, eu faco essa ponte,
a Inés Peixoto também faz essa ponte, ela responde muito essa coisa de mala direta,
questdes que chegam, pedidos, enfim, varias coisas que somos ndés mesmos que temos
que responder, a gente ndo entrega pra outra pessoa fazer porque existe a necessidade de

ser um conato pessoal mesmo.
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AM — Sim. Ai outra coisa também dentro disso da comunicacdo é que antes vocés iam
mais diretamente atras dos jornalistas pra levar essas pautas. O que vocés estavam
fazendo aqui pra estar no jornal. Com essa parte de comunicagao mais estruturada dentro

do grupo, vocés continuam com essa relacdo préxima do jornalista?

EM — A gente continua, porque a gente conversa muito com essas pessoas. Eu vejo o
jornalista cultural como uma pessoa que é do meio. Eu acho que ele tem que fazer um
trabalho em prol da cultura da cidade, entéo ele € quase que um companheiro de trabalho
dentro do setor especifico dele. Mas eu acho que é importante que a pessoa estabeleca
esse didlogo com as pessoas. Que a pessoa tenha uma posicao tenha uma opinido sobre a
cultura na cidade, sobre a politica cultural, sobre o trabalho.

Eu acho, por exemplo, que a gente vive hoje uma questdo muito grave que é o
esvaziamento do espaco critico na cultura, na imprensa. Isso é geral no Brasil. Vocé ndo
tem mais criticas bem escritas, ndo é nem uma questdo de culpar o jornalista, porque o
fato € que o cara ndo tem nem mais espaco para desenvolver uma opiniao critica, enfim...
E impossivel, vira uma estrela, bom ou regular, ndo sei 0 qué. Uma coisa que nio tem

troca de ideias, entdo esse é um problema sério.

AM — E pensando nisso que vocé falou, desse espaco da opinido mesmo, da construcédo
desse didlogo. Tem alguma critica que vocé consegue lembrar que marcou o grupo? Que

gerou uma discussao aqui dentro, que foi importante pra vocés de alguma forma?

EM — Vrias criticas. Eu acho que assim, a Barbara Heliodora sempre foi uma critica que
sempre nos provocou muito. Desde as coisas que ela amava. Ela amava o Galpéo, a gente
era muito amigo, mas ela também nunca deixou de meter o pau nos espetaculos que ela
ndo gostava. Ela meteu o pau no Tio Vania, ela ndo gostou do Eclipse, amou o Inspetor
Geral, ndo gostou do Um homem é um homem, amou Romeu e Julieta, A rua da
amargura, Um Moliére Imaginario. Era uma pessoa que tinha opinides muito marcantes,
muito claras e a gente conversava muito sobre o que ela dizia, tanto bem quanto mal. E
gue eu acho que € extremamente importante. Eu acho que para o artista esse olhar da
critica € um olhar importante, ndo uma coisa que vai vender mais, vai dizer que é bonito,

mas que aponta questdes que sdo importantes.

Eu acho que no nosso trabalho nds ndo estamos mais atras de elogio, a gente esta atras de
trocas, de discussdes de questdes que possam ser levantadas a partir do nosso trabalho.

Entdo é importante que se levantem essas questdes pra que a gente possa discutir entre
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nos e discutir com o publico, enfim... Pra ter uma perspectiva do nosso trabalho, uma

perspectiva do nosso trabalho histérico.

AM — E vocé sente uma diferenca entre a cobertura que vocés tém em Belo Horizonte e

fora daqui, em outras cidades?

EM — Evidente que em Belo Horizonte a gente tem uma cobertura maior. Eu acho que
em Belo Horizonte € o grupo maior com a historia que construiu, ndo da pra negar isso,
mas a gente sempre foi muito respeitado em todos os lugares que a gente vai, no Rio, S&o
Paulo, em Porto Alegre, em Curitiba, Salvador, Recife.

Acho que tem uma prética do publico e da critica e da imprensa de conhecer e acompanhar
o trabalho do Galpéo. Entdo eu acho interessante isso: quando o Galpdo vem com um
novo espetaculo, como o Galpdo é um grupo que tem muitas caras, que 0s espetaculos
variam muito, isso cria também discussdes. Questdes que sdo levantadas, curiosidades,

entdo acho que isso é muito importante.

AM — E se vocé tivesse que caracterizar de alguma forma, como é feito aqui em Belo
Horizonte, alguma diferenca, algo proprio daqui. Como seria isso? Como vocé
descreveria esse jornalismo cultural? Ndo vou nem chegar na critica, esta dificil falar de
uma critica hoje, mas como vocé vé esse jornalismo cultural feito aqui? Se tem alguma

peculiaridade.

EM — Eu acho que tem assim. Eu acho que hoje o que acontece, eu acho gque o jornalismo
cultural estd procurando muito uma coisa abstrata, chamada “novo”. Que eu acho,
sinceramente, um troco que nao existe, mas, evidentemente que a imprensa esta sempre
buscando algo que pretensamente ¢ “novo”. E eu acho que existe ai algo natural também,
ndo vejo isso como uma critica, mas hoje existe uma coisa de movimentos sociais na area
de cultura que esta muito marcado, muito sublinhado e que eu acho que séo fenémenos

importantes.

As questdes de género, a questdo da raca, a questdo dos movimentos sociais. As vezes
joga-se um pouco de lupa grande sobre isso e isso as vezes cria algumas distor¢des, mas
sd0 coisas naturais, ndo acho que seja uma coisa assim, ndo vou achar que isso é uma
deturpacdo. Mas as vezes acontece um pouco, a partir do momento que se toca em
questBes de género ou de raga, por exemplo, cria-se um interesse maior no momento. Esta

existindo um pouco essa tendéncia que € quase um pouco de uma moda.
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AM — E pra vocé, isso €, necessariamente, algo que interfere no trabalho de vocés?

EM — Nao, ndo necessariamente interfere no nosso trabalho. Eu acho, por exemplo,
quando a imprensa vai abordar a questdo do nosso ultimo espetaculo, NOs, que é um
espetaculo que toca um pouco nessa questdo fortemente politica, fortemente de uma
relagdo entre a performance, o teatro, entdo o lugar ai um pouco deslocado. Mas eu acho
que existe um certo exagero no sublinhar disso, porque, na verdade, o Galpao sempre

modificou muito seu tipo de trabalho.

O Galpdo nunca se ateve a uma forma Unica, apesar de ter uma cara mais predominante,
uma cara muito conhecida, especialmente pelos espetaculos de rua, pela coisa da
linguagem popular. Mas eu acho que o grupo sempre esteve muito fiel, na busca de uma
pesquisa, de outras linguagens que necessariamente ndo aparece tanto como a imprensa,

[que nem] nesse ultimo espetaculo no meu ponto de vista.

AM — Eu acho que ndo sei se eu entendi assim, se eu estiver errada vou tentar organizar
aqui: € como se esses aspectos mais sociais ou que estdo dentro dessa tematica do
espetaculo é que predominassem na hora de fazer — ndo vou dizer nem uma critica — uma
avaliacdo do espetaculo. E os outros aspectos de estilo mesmo, da amarracao de tudo e de
todos os elementos juntos, ficam muito em segundo plano e o que prevalece é essa

discussao social.

Eu estava até conversando com a Carol Braga sobre isso. Eu cheguei a perguntar pra ela
por gue jornalista que [é quem] fala sobre arte e ndo o artista que comeca a aprender sobre
a linguagem jornalistica pra falar sobre arte dentro do jornal, se ele ja tem essa formacao
e ele sO vai adaptar a forma de levar isso. Ai eu estava conversando com ela sobre isso e
ela falou pra mim que geralmente, quando é um artista falando sobre uma obra, ele se
atém muito mais a esses aspectos estilisticos mesmo. Tipo: como estava a iluminacao, o
figurino como foi pensado e como a linguagem ali dentro da peca se conecta com outros
elementos; e algo que fala mais para os pares deles do que pra um publico maior, que

seria 0 publico leitor do jornal.

E 0 que vocé pensa sobre isso? VVocé vé essa critica que chega mais diluida (néo sei se
iSSO € necessariamente algo que a gente possa colocar como bom ou ruim, mas enfim, é
um tipo de critica propria de jornal e ndo essa critica mais especializada), se essa diferenca
traz beneficios ou maleficios nessa relagdo com o espetaculo que vocés apresentaram e 0

que sai no jornal?
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EM — Isso vai sempre depender da profundidade com que a pessoa escreve, a inteligéncia
dela, a capacidade de observagéo. Eu acho importante que tenha uma pessoa que néo seja
artista, que esteja de fora, pra olhar o fenémeno artistico com outros olhos. Eu ndo acho
que um artista seja necessariamente a pessoa mais habilitada para escrever, porque mesmo
0 ato de escrever ¢ um ato que tem toda a sua especificidade. A escrita jornalistica tem
uma especificidade que o artista ndo tem, ndo necessariamente. Pode até vir a ter, mas

nao necessariamente.

Entdo, eu acho que uma pessoa que venha de fora e que observe com outros olhos é muito
bem-vinda nesse sentido. Entdo, eu acho que é importante esse olhar jornalistico sim, pra
dar outro viés, uma outra percep¢ao e uma outra comunicagdo com o publico, com o

leitor.

AM - E hoje, se vocé tivesse que pegar uma critica que vocé fala “essa aqui ¢ um modelo
que valeu a pena”, que a pessoa conseguiu levar a esséncia do espetaculo para o jornal,

para o leitor e tal, qual seria uma que vocé destacaria pra gente?

EM — Eu gosto de citar — mas é muito antigo — quando a Béarbara Heliodora fez a critica
de Romeu e Julieta, que ela dizia que era um espetaculo muito fiel na infidelidade, porque
ele era um espetaculo muito fora de um padrdo formal do que seria uma montagem de
uma tragédia classica como Romeu e Julieta. Entdo, nesse aspecto, ela era muito infiel,
mas que nessa infidelidade ela tinha fidelidade muito grande ao espirito popular do teatro

de Shakespeare.

Entdo, eu acho que ela era uma critica curta, que ndo chegava a desenvolver muito a ideia,
mas era uma ideia muito precisa do que de fato era o espetaculo, como ela pescou muito
bem isso. Claro que ela era uma especialista em Shakespeare, tinha um olhar muito
amoroso sobre a obra e um conhecimento muito profundo sobre a obra também, e ela foi
em um lugar muito preciso, entdo eu acho que € um exemplo de uma critica que eu acho

que € sucinta, e ao mesmo tempo ela foi na mosca, trouxe uma ideia interessante de fato.

E é interessante, porque depois de oito anos que a gente ja fazia o espetaculo, foi uma
opinido corrente também quando a gente foi apresentar em Londres, os ingleses quando
viram a montagem falavam muito disso, batiam com essa percepg¢édo que a Barbara tinha

tido quando assistiu ao espetaculo no Rio, em 93.
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AM — E nessa mudanca de 90 pra 92, qual foi a importancia da midia pra vocés? VVocé

consegue ver como ajudou vocés de alguma forma?

EM — Ajudou totalmente. Ajudou muito porque, inclusive, abriu a questdo de quem tem
dinheiro: as empresas. A partir do momento que vocé tinha matérias de paginas num
jornal nacional, que seja Folha de S.Paulo ou Estado de S.Paulo ou O Globo — na época
existia 0 Jornal do Brasil. As pessoas liam mais jornal, eraum momento que o jornal tinha
mais importancia, hoje o jornal, infelizmente, perdeu muito a importancia. Acho que cada
vez mais pessoas deixam de ler a imprensa impressa com a internet, mas ainda hoje existe
um peso muito grande. Entdo, isso abriu muitas portas, sem ddvida nenhuma, pra quem
tem dinheiro, porque, a partir do momento que vocé tem dinheiro, as pessoas passaram a
conhecer o Galpdo. Podem nunca ter visto, mas ja ouviram falar desse grupo Galpéo

porque apareceu na midia, entdo, obviamente abriu muitas portas.

AM — Nossa, voceé falou de uma coisa que agora que 0 meu pensamento deu voltas aqui.
Mas com esses incentivos, vocés pararam de ter sé 0s apoios pra ter esses incentivos
maiores. Pra mim, olhando de fora, vocé nessa pesquisa é alguém de fora da redacéo, mas
nisso do patrocinio e da importancia econémica desses locais, vocé é quem esta dentro.

E ai, pra vocés, como é?

Porque eu estava fazendo um curso de gestdo cultural a distancia, e a distancia é muito
complicado, porque vocé ndo tem uma discussao com todo mundo junto, mas um dos
topicos era justamente esse de como a gente hoje, quando pensa em projetos culturais,
estd muito focado no incentivo privado mesmo. Vocé vé alguma forma de ndo depender
disso, mas procurar outra via, outro caminho? Ou esse é um caminho que ndo tem como

fugir?
EM — Vocé fala do patrocinio privado?
AM — lIsso.

EM — E dificil. Eu acho dificil, evidentemente, deve haver um financiamento puablico. Eu
acho necessario que a cultura tenha um suporte; eu acho que a cultura é um vetor
econémico substancial importante. Movimenta muito dinheiro, ela precisa ser apoiada,

precisa ter o Estado criando mecanismos de apoio a cultura, isso é importante.

E eu acho que a gente ndo tem muito como escapar das iniciativas privadas, eu acho que,

todos os problemas e distor¢des que houve com a lei Rouanet, mas a lei Rouanet foi uma
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lei importante para o movimento cultural no Brasil desde, sei 14, o final da década de 80
pra c&. Houve um aumento substancial, evidentemente que tem suas distor¢ées, acho que
é inadmissivel certas coisas, como o Bradesco financiar o Cirque du Soleil, que tem um

tipo de ingresso carissimo.

Eu acho que deve existir certos parametros, que coisas muito comerciais, que elas néo se
privilegiem desse tipo de mecanismo. Que seja um mecanismo mais ligado ao valor
cultural das coisas. Apesar que é dificil de vocé mensurar o que é cultural, o que é
comercial, mas existem coisas absolutamente comerciais ou comerciaveis que eu acho
que deveriam necessitar, ou ttm um poder de autonomia muito maior. Entéo, eu acho que
eles devem, de preferéncia, ter um limite pra esse tipo de mecanismo que venha do

Estado, de uma isencdo de imposto, que na verdade é um dinheiro que é da populacéo.

AM — Sim. Eu estava pensando no que vocé estava falando antes, dessa importancia do
jornal e como as pessoas estdo parando de ler o jornal fisico mesmo, e isso é claro pra
mim, porque no CEFET, onde eu estudo, chega Folha de Sdo Paulo, Hoje em Dia, Estado
de Minas e O Tempo. Fica uma pilha de jornais 14, acho que do Estado de Minas ficam
duas cdpias e as duas ficam fechadinhas |4 e ninguém Ié, ninguém pega, fica tudo na

portaria, intocados.

E 0 que a gente mais vé hoje é o povo indo pra internet. E vocés vém essa presenca de
uma critica, essa critica que esta desaparecendo do jornal e perdendo espaco mesmo, ndo
porque as pessoas ndo queiram fazer, mas porque ndo tem espago mesmo, as redacdes
estdo encolhendo, o nimero de paginas no jornal esta reduzido. VVocé vé o movimento

dessa critica passando pra internet? Se sim, como?

EM — Eu acho que é inevitavel. Nem que isso seja bom ou ruim. Eu sinto que é uma
questdo geracional. Eu sou de uma geragdo de jornal, até hoje eu leio jornal e eu sinto
falta dessa coisa que a imprensa americana esta discutindo muito, do Washington Post e
0 The New York Times: 0 que é a imprensa? E que € o blog? Essa coisa da internet, essa

coisa da fake news. A gente esta vivendo uma época muito estranha.

Existe uma rapidez muito grande da informacdo, mas é uma informacdo que néo é
checada, ela ndo € vistoriada com rigor jornalistico, as fontes. Eu sinceramente vou te
falar, eu ndo confio na internet, o que eu vejo na internet. Eu sou mais de esquerda, e o
gue me chega da internet... parece que eu estou vivendo em outro pais! Quando eu leio 0

Globo, Folha de S.Paulo, parece que sdo dois paises distintos.
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Entdo é uma imprensa, € um jornalismo — se a gente pode chamar isso de jornalismo —
altamente tendencioso, e as vezes altamente irresponsavel também. Eu acho que tem uma
coisa republicana, da coisa publica da imprensa, que eu acho que com essa coisa da
internet a gente esta perdendo muito. E as elei¢des, a coisa do Trump, essa coisa que esta
no mundo inteiro agora que os franceses tentaram criar uma barreira pra esse tipo de coisa,
porque se plantam noticias falsas e mentirosas, e até que vocé esclarega isso [ja] esta uma
reputacdo destruida. Eu ndo vejo com bons olhos essa coisa de internet, € muito suspeito.

AM — E como se o jornal...

EM — E inevitavel, ndo é um juizo de valor, se é bom ou ruim, é uma coisa que esta

acontecendo e vai acontecer cada vez mais.

AM — E é como se o jornal, ndo sé o jornal de papel, mas a televisao e radio também, de
certa forma, fossem algo que desse um peso maior para aquilo. Tanto que, se sai uma
matéria de meia pagina no caderno de cultura e tem dez criticas em blogs sobre o
espetaculo, talvez aquela critica que sai no jornal valha mais do que as outras dez que

sairam por ai.

EM — Sem duvida. Agora [o que eu acho que] é importante nesse movimento desses blogs,
sd0 pessoas que também propdem discussdes com mais espaco. E tem algumas pessoas
sérias, tem muita porcaria também, tem muita coisa leviana, mal escrita, mas tem gente
séria sim, entdo legal. Que as pessoas tenham responsabilidade, as vezes eu acho que falta
na internet um pouco isso. E um lugar meio sem responsabilidade, [vocé] diz o que vocé
quiser e da maneira que vocé quiser e aquilo ndo tem consequéncia nenhuma pra voce,

entdo, é uma coisa muito perigosa.

AM — Pensado nessa estrutura do jornal, [na internet vocé] ndo tem um editor a quem se
reportar, vocé nao tem alguém que vocé diga que vocé precisa dar uma garimpada antes

de chegar ali o produto final.

EM — E claro que os grandes jornais seguem seus interesses, € claro que o jornal n&o vai
falar de determinadas pessoas, porque quem paga a midia no jornal sdo determinadas
pessoas. Existe uma coisa na imprensa brasileira que também é estranha. Eu acho que
nesse aspecto a imprensa americana ela € interessante, porque o jornal se posiciona

claramente. “Eu sou a favor de determinado candidato e eu acho que isso ¢ melhor”. Aqui
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€ uma coisa meio velada. A Folha de S.Paulo quer o tempo todo se dizer um jornal plural

e moderno, 0 que € uma mentira também, ndo é verdade.

AM — E uma ultima coisa que eu lembrei de te perguntar é sobre anuncios. Vocés ja

pensaram nisso, ou ja executaram isso?

EM — A gente pGe. Inclusive, nos nossos patrocinios com a Petrobras. uma porcentagem
desse dinheiro que ele nos da, necessariamente, tem que ser aplicado em comunicacao.
Entdo, por exemplo, se a gente vai fazer uma temporada no Rio, a gente tem que colocar
uma parte da verba que a gente vai gastar do patrocinio que vem da Petrobras em

comunicacéo.
AM — N4o necessariamente em anuncios, mas acaba indo pra anincios também.

EM — Acaba indo pra anuncios também. Entdo, isso esta se tornando inviavel porque é
caro. Mas a gente normalmente faz um andncio no caderno Rio Show do Globo no final
de semana, que a gente paga uma meia pagina, um quarto de pagina, ou contrata uma
radio. E um tipo de verba que necessariamente deve estrar alocada a questdo da

comunicacao.

AM — E pra vocés isso vale a pena? Pensando que, se ndo houvesse essa restricao de ter

que ir para esse fim, vocé acha que valeria a pena ser investido ali?

EM — A gente sempre se pergunta sobre isso. E claro que eu acho que vale a pena, mas a
gente esta se perguntando cada vez mais, porque existe uma migracdo cada vez maior
para essa questdo de midias sociais. No teatro a divulgacdo esta migrando para as midias
sociais, mais do que na grande imprensa. Entdo acho que cada vez vale menos a pena esse
tipo de conduta de pagar anuncio. Estd ficando cada vez menos proveitoso numa

divulgacao

AM — E, pensando em outros grupos que estdo no inicio da trajetéria deles, se a gente
pensar aqui em BH, o Espanca: vocé costuma ver, como uma pessoa que pega o jornal
pra ler, vocé costuma ver criticas e matérias sobre eles e pensar em como € que era com
vocés do Galpdo no inicio e como esta sendo com eles? Vai seguindo pelo mesmo
caminho? Vocé vé que esses grupos que estdo comecando por agora, na Ultima década
em Belo Horizonte, nessa cena teatral daqui, vocé vé que eles estéo tendo espaco? Como

é que é?
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EM — Eu acho que sim. Eu acho que existe um espaco sim, € uma via dupla. Porque ao
mesmo tempo que 0s grupos [de teatro iniciantes] precisam da imprensa, a imprensa
precisa também. Ela precisa ter pauta, ter o que dizer as pessoas, ter material. Entéo eu
acho que as duas coisas se alimentam mesmo, uma serve a outra. E eu acho que existe

uma relacéo legal, acho que existe, ndo vejo que tenha mudado substancialmente.

AM — Tem alguma coisa que nessa conversa que vocé gostaria de dizer e eu néo te deixei

falar?

EM — Néo, eu acho que ndo. Mas se vocé precisar de alguma coisa, se VOcé quiser me

mandar um e-mail ou alguma pergunta pra esclarecer.



126

Entrevista com Flavia Denise
Realizada em 12 de maio de 2017

(AM: Amanda Almeida / FD: Flavia Denise)

AM - Flavia, pra comecar, eu vou te perguntar da sua trajetoria, pra entender um pouco

de vocé.
FD — Ok!

AM — Como vocé comecou e de onde veio o interesse por jornalismo cultural? Era a

primeira coisa que vocé queria no jornalismo?

FD — Certamente. Na verdade, eu sou formada em jornalismo na PUC Minas e meu
interesse por jornalismo sempre passou pelo meu interesse por livro, por escrita. Eu ndo
tinha interesse em ser professora, a experiéncia que eu tinha como professora era de
ensino fundamental e ensino médio. Eu olhava para os meus professores e falava: ndo é

um trabalho que eu vou conseguir fazer.

E, na faculdade, eu descobri que meu sonho era ser escritora de paratextos, sabe? Eu
queria ler muito, escrever pouco e viver assim. Eu percebi que entrar no mercado editorial
€ uma coisa muito complicada, muito complexa. Eu teria que passar por uma faculdade
de Letras que € muito voltado pra licenciatura, que ja era uma coisa gque eu descartava, e
fui para o jornalismo. Fui parar no jornalismo, e falei bacana, legal. E uma profissdo que

tem um ethos interessante, ser jornalista tem um certo status. Me interessei e fui.

Mas eu sempre pensei em trabalhar com literatura dentro de jornalismo. Na faculdade de
jornalismo eu fui abrindo esse horizonte, fui aprendendo mais coisas, mas sempre fiquei
muito parada no texto. Eu formei no fim de 2008, dois meses depois que a bolha estourou.
Desde que eu tinha entrado na faculdade eu fiquei ciente da situacdo do mercado do
jornalismo, e foi o primeiro grande passaralho. O primeiro desses dez anos que se

passaram desde entdo, se mostrou que foi o primeiro de muitos e muitos.

Mas eu formei dois meses antes dos primeiros passaralhos de mandar embora 40, 50, 60
jornalistas da redacdo. Entdo formei e ligava pras redagoes, falava “estou interessada em
trabalhar na editoria de cultura, sera que tem uma vaga?”. As pessoas falavam “a gente

acabou de demitir 30 pessoas, a resposta € nao”.
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Eu estava fazendo Letras, no meio da faculdade de jornalismo eu senti que ela era
insuficiente pra o que eu queria fazer. Eu senti falta de muito contetdo que eu tinha muito
interesse e fui pra Letras. Passei na Federal, e fui fazer Letras na Federal. Ai fiquei um
tempo nas duas faculdades, formei em jornalismo e néo tinha mercado e fiquei na Letras.
Depois de um tempo na Letras eu percebi que eu estava me impossibilitando de entrar
nas redacOes, as oportunidades nas redagOes eram muito pequenas, e as que tinham
sempre batiam. Fui pra Letras a noite, e falavam “vocé tem que trabalhar no fechamento,
entdo voce€ nao pode ir embora antes das nove”. Eu nao podia porque eu estava na Letras.
Ai eu mudei pra de manh3, ai a oferta seguinte era “a gente tem uma oportunidade pra

vocé de manha”.

Ai eu fui pegando uns freelas mesmo. Trabalhei no Portal Uai durante um ano e meio,
fiz varias funcgbes ali. E ai eu passei num processo de selecao pra fazer uma pds-graduacao
na NYU em Nova York, em Plublishing. Ai eu falei “f*da-se, vamo embora”, fui. Fiz
essa pos-graduacao l4, foi uma experiéncia muito maravilhosa. Ai quando voltei eu meio
que tinha... ah, continuar na faculdade de Letras na Federal, [ela] € muito variada e ndo
tem ninguém pra te orientar. Eu fiz trés anos e meio e quando fui fazer as contas, faltava

uns quatro anos pra eu formar.
AM — Nossa.

FD — Ai eu falei “estd bom, ja deu. As coisas que eu sentia falta no jornalismo eu ja
aprendi. Nao preciso desse diploma pra nada, em termos de diploma eu ja tenho um”, e
consegui entrar na redacdo. Fui contratada pra ir pra Ragga, eu era editora do Ragga Drops
que era um caderno adolescente do Estado de Minas. La eu tinha uma coluna de literatura,
era literatura voltada pra adolescente, que foi uma experiéncia bem legal. Depois do
Ragga Drops eu virei editora da Revista Ragga, que ndo é encartada pelo Estado de Minas,
mas era chancelada pelo Estado de Minas, fiquei na Ragga até a Ragga acabar. Quando a

Ragga acabou, eu fui para o jornal O Tempo, |& eu entrei como redatora de internacional.
AM - Bem distante de cultura.

FD — Bem distante de cultura, esse € o mercado de jornalismo hoje, sdo as oportunidades
que vocé tem, mais do que as oportunidades que vocé gostaria de ter. Fiquei alguns anos
no internacional, até que o pessoal do jornal achou por bem me levar pra editoria de
cultura. Figquei um tempo como editora na editoria de cultura e agora eu sou editora

adjunta do Magazine, que ¢é o caderno de cultura do Tempo.
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AM — E ai, pensando na sua experiéncia como redatora e como editora, uma das perguntas
que eu estou fazendo para o pessoal é: até onde vai o poder de escolha? Estou tentando
achar uma palavra melhor do que “poder” pra isso, porque ndo necessariamente esse
sentindo que eu quero dar. Mas até onde vai a liberdade do redator e do editor, no que

entra e no que vai ser publicado no caderno de cultura?
FD — Tipo a liberdade de determinagédo?

AM — Uma coisa que € muito presente, € um roteiro da agenda do que esta acontecendo
na cidade, estd tendo show tal a gente vai falar de show, tal. Mas dessas pautas que ndo
sdo tdo factuais assim. O cara como redator tem essa liberdade de trazer o que ele quiser

e tal? O qué que determina o que vai sair no caderno, sabe?

FD — Ok, eu acho que tem varias formas da gente encarar essa pergunta. De forma prética,
a gente tem no Magazine uma reunido de pauta semanal, e nessa reunido de pauta, se a
gente tivesse um estagiario, desde o estagiario até o editor podem trazer assuntos e coisas
que podem ser discutidas. Eu, como editora adjunta, estou l&4 anotando tudo e a partir
dessas pautas a gente pauta o caderno. Pautando meio que com alguns dias de
antecedéncia, sempre tenho uns trés, quatro dias de cadernos planejados, e eu vou
encaixando isso de acordo com 0 que a gente julga. Entdo qualquer pessoa da nossa
equipe pode trazer uma pauta, se essa pauta vai ser acatada ou ndo, vai depender de muitos

fatores, mas em termos de trazer a ideia, é totalmente livre.

Em termos de encaixar essa ideia na pauta, pouco importa quem trouxe a pauta. O
Magazine tem 12 paginas todos os dias. Eu nunca fiz essa pesquisa, mas eu suspeito que
seja um dos maiores cadernos de cultura do Brasil. A gente tem espaco pra tudo. Muito
dificil, esta acontecendo tanta coisa, ter tantos assuntos que a gente simplesmente nédo
consiga encaixar nenhuma nota sobre aquilo. Entdo ndo é uma questdo embate de
interesses, € uma questdo de encaixar tudo de uma forma que faca sentido pra todos os

envolvidos. Nem sempre a gente é bem-sucedido mas esse é o0 objetivo.

O meu trabalho especifico é ir montando essas edi¢des. Eu vou na reunido, anoto tudo
que todo mundo traz, eu estou fazendo ronda em sites e outros jornais, paginas oficiais
das pessoas que estdo envolvidas aqui e olhando os e-mails, eu faco isso o dia inteiro.
Vou encaixando tudo dentro das edi¢Oes e 0 meu editor vem e faz as alteracdes que ele
julga necessario, vai dando os palpites dele, os repdrteres também, uma vez que eu fago

esse encaixe muitas vezes vem [o reporter e diz] “esse grupo de teatro ja veio na cidade
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umas cinco vezes”, eu mesma ja fiz duas matérias sobre essa pega e passou batido por
mim. “Beleza, obrigada” e eu vou 14 e encaixo as coisas, ¢ ¢ esse que ¢ o meu trabalho,
sabe? E ir conciliando esses interesses, ai € uma questio do que eu consigo por. Eu vou

te deixar fazer as perguntas que eu acho que vai ficar mais...

AM — Sim. Pensando nisso do qué que entra e tal, como é a relagdo de vocés com
assessores de imprensa? Porque € algo bem peculiar, no jornalismo cultural como

funciona essa relagdo com assessor de imprensa. E pra vocés como é?
FD — Peculiar de que forma?

AM — De que talvez em outras editorias... eu acho que em cada editoria vai ter de uma
forma especifica de como isso vai se dar. Eu estou pensando nisso porque teve um
exemplo que o Jodo Barile deu, falando de uma vez que ele estava na Encontro e capa da
revista ia ser sobre café em Minas, e ai a assessoria da Nestlé bancou a viagem dele para
plantacdes de café aqui de Minas, pra sair uma matéria sobre as planta¢fes da Nestlé. Ai
ele virou e falou, “mas a matéria que eu estou fazendo ndo ¢é sobre as plantacdes de café
da Nestlé em Minas, ¢ sobre café em Minas”. S6 que eles que bancaram a viagem, e tem
algo que vai pra além disso de tentar conseguir um espaco no jornal, tentar vender a pauta
e construir essa relagdo com o jornalista. Porque acho que os interesses das assessorias de
cultura ndo passam tanto, pelo menos na relacéo direta com o jornalista, por uma questdo
financeira ou de uma troca de favores que envolva algo além do ingresso pro show, pra

peca, enfim. E como é que vocé vé isso? Como € pra vocés hoje no Tempo?

FD — Eu particularmente tento ter um trato muito profissional com todos os profissionais
que estdo envolvidos, desde as pessoas da minha equipe até os assessores de imprensa.
Eu sou muito consciente do fato que esta todo mundo trabalhando. Entdo alguns
assessores podem se tornar amigos, porque sao pessoas [falha no audio]. Eu tenho total
consciéncia que sao pessoas que estdo trabalhando, eles estdo tentando emplacar a pauta
deles, seja ela interessante ou ndo, é o papel deles emplacar essa pauta, e € 0 meu papel

atendé-los na medida que eu consigo e fazer o julgamento.

O que acontece muito é ter assessor falando, “ah, entdo vai sair?”” Eu ndo sei. Eu néo sei
se vai sair, meu trabalho e fazer esse encaixe na edi¢éo. Talvez saia, talvez ndo saia. Ndo
me sinto na obrigacdo de dar uma resposta imediata. Tem gente que pergunta “que dia
que vai sair? Porque eu vou comprar o jornal s6 do dia” Eu ndo sei dizer. Mas tem

assessores e assessores. Tem assessores de grandes artistas e coisas que eu julgo serem
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essenciais para o jornal, esses assessores sao pessoas gque obviamente eu vou escutar.
Mesmo que a pauta deles ndo seja tdo boa assim eu vou prestar atengdo, porque é uma

relagdo que eu quero manter. E um jogo.

AM — Nesse tempo que vocé estd n’O Tempo, um exemplo pratico de uma boa relacéo
de um assessor com vocés, ou talvez até num cara que estava assessorando um artista que
nem era tdo grande assim, que o artista em si ndo teria a atencéo toda direcionada pra ele,

e o trabalho do assessor foi indispensavel pra que isso estivesse la no caderno.

FD — Nao sei, ndo consigo pensar em um exemplo especifico. Porque uma coisa essencial
para 0 caderno é uma coisa que vai chegar de forma organica. Paul Mcartney vai fazer
um show em Belo Horizonte. Isso é esséncia! Como que um caderno de cultura de Belo
Horizonte ndo fala sobre isso? Precisa que o0 assessor me ligue? Seria bom ele me ligar
antes de contar para 0s outros jornais, porque ai eu posso dar o furo, mas a informacéo

em si vai chegar pra mim.

Agora de um artista que ndo chegaria? Recentemente eu recebi uma ligacdo de uma
assessora, e tinha um cara na Federal fazendo doutorado de musica e achou manuscritos
meio que inéditos de um compositor brasileiro em Buenos Aires e fez a pesquisa dele em
torno disso. 1sso ndo é uma coisa que chegaria facilmente pra mim de forma organica,
porque se trata de musica erudita, eu considero essencial a gente falar sobre esse assunto,
mas ele poderia ter passado batido.

Essa assessora me ligou e falou, “olha, Flavia, eu ndo estou trabalhando pra essa cara,
mas eu acho essa noticia essencial, eu acho que a gente tinha que dar isso porque é uma
p*ta descoberta. Ele acabou de defender a tese dele e esta disponivel”. E eu concordei
com ela, ela foi me explicando o negdcio e a gente conversou mesmo, falei “concordo

com vocé plenamente”, e ai a gente fez a matéria.

Entdo ndo teria saido se ndo fosse o trabalho dessa pessoa. Ela ndo estava nem
trabalhando, ela se deparou com uma coisa que ela achou importantissima e falou “tenho
que vender”. Essa assessora, se me liga de novo pedindo uma coisa, talvez ndo téo
importante, ndo tdo essencial quanto foi essa pauta, € uma pessoa que eu vou prestar
atencdo, porgue é uma pessoa que me trouxe uma coisa que eu considerei preciosa. Mas

muito mais pelo nosso relacionamento do que pela forma que ela abordou.



131

AM — E pra vocé o que mata o trabalho do assessor? Que se ele fizer isso, essa relacao ja

fica desgastada?

FD — N&o sei, manda um release falando que alguém esta disponivel pra entrevista e eu
encaixo isso. Na vespera, estd pautado pra sair amanhd no jornal, o repdrter vai conversar
e a pessoa nao esté disponivel pra entrevista no fim das contas, e de repente eu estou com
um buraco. E eu ligo, “p0, o cara ndo mandou e-mail falando que estava disponivel pra

entrevista?”, “ah, mas na verdade nio estd”.

Eu tenho a impressao de que alguns assessores meio que jogam os dois lados, mandam o
e-mail falando que a pessoa esta disponivel, e quando falamos que temos interesse, 0
assessor avisa “ah, jornal O Tempo esta interessado em falar com vocé”, e a pessoa ndo
esta interessada em conversar com a gente. Crio uma expectativa, desperdico o meu

tempo, crio uma expectativa.

Ou entdo o assessor afirma “a pessoa vai falar sim, manda um e-mail”. Eu falo com o
reporter, ele passa duas horas fazendo uma pesquisa sobre aquela pessoa, elaborando uma
lista, manda as perguntas e de dez perguntas, o artista escolhe duas e responde cada uma
com uma linha. Se era para ser assim, ndo precisava ter feito entrevista, eu poderia

procurar outra pauta, sabe? Isso desgasta a relagdo, certamente.

AM —E ai, ja pensando agora estritamente no trabalho de vocés na redacgéo. Pensando no
jornalismo cultural em si, e voltando 14 pras teorias. Como é que vocé vé hoje o papel do
critico, enfim, da pessoa que esta la redigindo o que sai no caderno de cultura, o papel

desse jornalismo cultural hoje? Se esta sendo cumprido, se nao esta, por qué?

FD — Eu acho que sdo duas coisas diferentes, se vocé coloca critico, € uma coisa muito
especifica, e se vocé coloca jornalismo cultural, € uma coisa muito ampla. Falando de
jornalismo cultural de forma ampla, eu diria que a gente cumpre o nosso papel de falar

sobre a cena cultural, da melhor forma que a gente pode. Como vocé define esse papel?

AM — De uma formacdo de repertorio, de tentar trazer uma reflexdo do que esta
acontecendo na cidade. Esse basico de uma definicdo do que deveria ser o jornalismo

cultural.

FD — Eu acho que essa propria definicdo € uma coisa a ser trabalhada. Eu posso entender
que o jornalismo cultural é informar. VVocé ja esta colocando que o papel do jornalismo

cultural é formar repertorio e refletir sobre o que esta acontecendo. Nao sei se é reflexao.
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Eu vejo a galera interessada, reporteres interessados em fazer uma reflexdo. Nao sei se 0
reporter, o jornalista, nesse ritmo enlouquecido que a gente vive, ndo sei se a gente tem
condigdo de fazer uma reflexdo. N&o sei nem se isso cabe dentro de um jornal diério.
Bom, antigamente a gente tinha cadernos de reflexdo, o Tempo tinha um caderno que era

pra fazer umas coisas mais aprofundadas...
AM - O Engenho?

FD — O Jodo que era né? O Jodo Barile. Talvez era o papel desse espago. Era até um
espaco segmentado, mas fisicamente eles ndo ficavam dentro da redacéo. Eles tinham
uma sala prépria, porque € um outro ritmo. Eu ndo sei até que ponto uma pessoa que esta
fazendo uma matéria por dia, que esta escrevendo uma péagina por dia, tem condi¢édo de
parar e refletir sobre aquele assunto. Eu honestamente ndo sei se é a nossa

responsabilidade, ndo sei. Se for...

Agora, informar, eu entendo que o papel do jornalismo em geral é de informar e
contextualizar. E uma eterna atualizagio o jornalismo diério, ¢ todo dia vocé recebe mais
um pedacinho de uma noticia que comecou as vezes dez, vinte, trinta anos atras e a gente
estd sempre te mantendo atualizado. Isso a gente faz, e eu acho que é o papel do

jornalismo como um todo, ndo so cultural, a contextualizacdo dessa atualizacao.

Sei 14, os Titas, o Paulo Miklos est4 vindo em Belo Horizonte fazer um show. A gente
tem explicar quem é o Paulo Miklos, o que ele esta fazendo hoje em dia, que ele saiu do
Titds, que ele esta investindo na carreira de cinema, ndo sé que ele esta fazendo aqui hoje.
A gente tem que entrar nesse todo. Se a gente tiver acesso ao Paulo Miklos e tiver a
oportunidade de conversar com ele como a gente esta conversando aqui, talvez eu consiga
aprofundar ainda mais. Mas fazer uma reflex&o sobre a vida, a carreira Paulo Miklos em

um dia. Acho até um pouco injusto exigir isso.

AM — Se vocé estivesse sem barreiras de tempo e de espaco, e desse ritmo todo, o que
vocé gostaria de fazer dentro do jornalismo cultural? Falando, “isso aqui vai ser meu
ideal”, tirando todas essas limitagdes que a gente sabe que existem e que ndo da pra

ignorar. No mundo utdpico, como seria pra VOcé?

FD — A minha reacdo seria fazer matérias mais longas, mas por outro lado eu penso na
recepcdo disso e eu sei que as pessoas ndo vao ler. Eu acho que talvez simplesmente

conseguir trabalhar melhor o nosso texto, de conseguir entrar mais em um assunto pra
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emergir dali com uma coisa formada mais bem elaborada, fazer uma curadoria daquele
assunto em forma de texto. Talvez isso fosse muito interessante, mas a0 mesmo tempo

algumas coisas que a gente faz hoje eu acho que devem ser feitas dessa forma mesmao.

Por exemplo, a nossa contracapa é a Lupa, que tem um monte de notinhas do dia. Cara,
aquilo ali é uma informagdo interessante, uma informacéo util que vai ficar velha amanha.
Aquela é a melhor forma de colocar aquilo. Eu talvez gostaria de aumentar e diminuir de
acordo com as noticias do dia, tipo, hoje essa semana estd enlouguecido, esta acontecendo
um monte de coisa, vamos nos dar muito espaco, essa semana ndo esta acontecendo nada,
vamos dar pouco espaco. Uma coisa que o jornal impresso tem é essa limitacdo, a gente
sempre tem um ndmero X de péginas. Mas de uma forma geral é simplesmente isso, ndo
necessariamente mais longo, mas conseguir costurar melhor a historia que eu estou
contando sobre aquele artista, sobre aquela obra, sabe? Contextualizando isso bem pra

entregar um negdcio bem formado para o leitor.

AM — Tem algum género, textual mesmo, que vVOCé pensa “isso aqui ¢ 0 que mais se
encaixa dentro dessa proposta de jornalismo cultural” ou entdo qual que se encaixa melhor

em cada momento?
FD — Tipo entrevista?
AM — E. Perfil, entrevista, reportagem....

FD — E acho que cada momento exige um. Eu acho que a beleza é essa, de poder analisar
e falar “essa entrevista tem que sair como entrevista porque vou trucidar cara falou se eu
transformar num texto”. Ou entdo “a entrevista foi 6tima, mas o legal mesmo vai ser

construir”. E até o tempo pra poder avaliar isso a gente ndo tem.

AM — E complicado, né. Porque é realmente isso, vocé pegar o ideal e tentar colocar

dentro das limitacGes que vocé tem, as limitagfes sdo muitas.

FD — Mas ndo necessariamente sdo ruins. Por exemplo, essa capacidade que o jornalista
tem de pegar informacdo e manipular, ndo de uma forma ruim, mas de lidar com ela e
entregar para o leitor em um dia, é uma capacidade que sé nasce desse ritmo frenético
gue a gente vive. Em qualquer outro ambiente as pessoas ndo conseguem fazer o que
jornalista de redacéo faz. A galera que entra na redacéo pela primeira vez, eles arregalam
o0 olho e entram em panico, um més depois a pessoa esta la [no mesmo ritmo]. Entéo é

um treinamento muito interessante.
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AM — Ontem eu conversei com a Carol Braga e ela esta dando aula no UNI-BH agora,
com um pessoal mais novo, do 3° e 4° periodo. Ela comentou um pouco sobre isso, esse
preparo do pessoal pra entrar na redacéo e tal. E como vocé acha que esta sendo o preparo
dos jornalistas na faculdade pra quando chegam na redacdo, pensando especificamente
na editoria de cultura, por conta de um repertério? Isso ndo é exclusivo de editoria de
cultura, porque se vocé cai numa editoria de economia, por exemplo, vdo ter varios
jargdes, vérias formas de pensar aquilo ali, que s&o novas pra vocé, e que € um repertorio
que vocé ainda ndo viu. Como é numa editoria de cultura, vocé acha que o pessoal chega

preparado? Ou é muito trabalho ainda pela frente?

FD — Recém-formado que formou com 22 anos impreterivelmente vai chegar sem
repertorio. Mesmo que seja uma pessoa muito interessada em cultura, vai chegar sem
repertorio, vai chegar sem memoria, vai chegar sem muita informacao. Gente, jornalismo
lida com informacédo que tem que retomar a décadas, nao tem como fazer um curso e sair
sabendo. O jornalista é um cara que faz uma enciclopédia ambulante, a gente esta

lindando cada dia com uma coisa diferente.

AM — E pra vocé, qual é o caminho pra isso? Ja que essa € a realidade, de que ndo é

necessariamente a formacdo formal mesmo, na faculdade, que vai te preparar pra isso.

FD — Faculdade € uma formacdo técnica, como a técnica de ser jornalista. O resto tem um

universo muito grande atras disso.

AM — E pra vocé o que caracteriza o jornalismo cultural de Belo Horizonte? Tem alguma

coisa que seja especifica daqui, na sua opinidao?

FD — Eu vejo muita agenda, ndo sei se isso € especifico daqui. Veiculos nacionais tem
essa critica a agenda e eu acho muito engragado. Tem esse apego & agenda. No Magazine
a gente faz muito perfil, coisa que a gente vé menos em veiculos nacionais. Nao sei, se

eu pensar em alguma outra coisa, eu te falo.
AM - Beleza. E nesse negocio da critica a agenda, por que vocé acha engracado?

FD — Porgue é uma critica valida, de que o jornalismo cultural é muito voltado para
agenda. Mas a0 mesmo tempo € uma critica um pouco injusta. Se eu virasse para a
editoria de cidades e falasse ‘voc€s sdo muito apegados ao factual. Obviamente tem
muitas outras coisas, vocés podem dar analises, vocés podem dar entrevistas, vocés

podem fazer abordagem de uma coisa maior’. E eles vao falar ‘sim, mas nosso arroz com
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feijdo ¢ o factual’. O mesmo vale para a editoria de cultura. Se virasse e falasse para a
editoria de politica, ‘nossa, vocés sao muito apegados com o vai e vem dos politicos, toda

Vez que 0 politico vem aqui, todo vez que o Lula vem pra BH...’
AM — Mas é pra isso que estamos aqui, né?

FD — Entdo, € isso. Eu acho uma critica véalida, o jornalismo cultural tem que sair da
agenda mesmo, e dentro das vérias editorias o jornalismo cultural € o que mais tem
condi¢cdes, mais aberturas pra fazer analise, criticas e reflexdes. Virar e falar “vocés fazem

agenda demais”, ok. Entendi, mas sabe?
AM — E a base do negdcio.

FD — A gente tem que dar essas agendas. As vezes eu acho que as pessoas que ndo gostam
das agendas, quando criticam falando “vocés estdo dando agenda demais”, a critica real
¢ “as agendas que vocés estdo dando ndo estdo boas”. Ai o que eu posso falar ¢ que a
gente s pode refletir o que acontece, a gente ndo esta inventando uma cena cultural, a
gente esta refletindo uma cena cultural que ja existe. Se as agendas estdo chatas, se as

agendas estdo insuficientes, se as agendas ndo estdo te interessando...
AM — O problema nédo é aqui.

FD — O problema ndo é aqui. A gente € um reflexo disso, mas € no jornalismo cultural

que a critica cai.

AM — E pensando nisso, de como esta a cena cultural da cidade, como é que vocé acha
que é o impacto desses espacos, e até dos artistas - mas dos artistas € uma coisa que
depende muito da agenda no sentido de quando marca um show aqui, e tal. Mas esses
espacos fixos, tipo CCBB, Palacio das Artes e Sesc Palladium, como é que funciona essa

relacdo do que esta sendo planejado na redagéo e a agenda desses locais?

FD — Esses trés que vocé citou, sdo trés dos principais espacos culturais em Belo
Horizonte e sdo espacos culturais que tém uma programacéo que esta pautando a cidade.
Vocé vai na exposicdo e vocé vé as pessoas la. Elas estdo pautando as conversas, estao
pautando discussGes. Eu imagino que um adolescente que estd indo 14, [isso] esta
pautando a formacéo dessa pessoa. Eu que sou uma pessoa em teoria formada, [quando]
vou nas exposicdes estou vendo Van Gogh, Picasso, é dando sequéncia a minha formacao,

é uma oportunidade incrivel.
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O Palécio das Artes traz artistas que ndo vém pra outro espaco, que s6 vem no Palacio
das Artes. Eu fico muito feliz que o Palacio das Artes exista, que esteja proporcionando
pra gente essas experiéncias. Sesc Palladium a mesma coisa, a quantidade de musical, e
sempre cheio. Nesses trés espacos VOcé vai e estd sempre cheio, sdo incriveis, a gente esta
de olho neles. A gente ndo da tudo que eles fazem, assim como qualquer outra coisa eles

passam pelo nosso critério de encaixe, mas eles sdo importantes.

AM — Pra gente ir terminando, a pesquisa vai focar bem mesmo no impresso. Se
dependesse de mim, a gente faria esse mestrado em cinco anos, falando de tudo o que é
possivel. SO que ndo dé, sdo dois e tem que cortar muita coisa e tal. E ai pensando no que

sai na web, [é a mesma coisa, uma reproducao ipsis literis do que sai no impresso]?

FD — O portal tem uma Idgica de producdo de conteudo prépria, mas eles ndo tém uma
equipe. Ja teve e eu ndo sei como estéd agora, ndo sei como esta nesse momento. O que é
publicado no imprenso tende a ir para o portal, mas algumas sessdes ndo vao, por
exemplo. A Lupa, que é uma sessdo de notas, ndo vai para o imprenso. Na pagina de
livros que sai no sabado tem a Estante, que séo trés lancamentos que toda semana a gente
seleciona; a Estante ndo vai para o portal.

Entdo vocé tem essas situacdes, algumas matérias que a gente da, ou ja pegou de uma
agéncia que tem tanto por impresso como por portal, ou entdo ja fez de outra forma e eles
ndo véo substituir pela nossa, mas se a nossa for maior e mais completa e tiver mais

elementos... mas é muito similar.

AM — Entendi. Tem alguma coisa que vocé fala “nao, isso aqui eu acho que era essencial

e vocé ndo tocou nesse ponto”, tem algo que vocé queria dizer sobre jornalismo cultural?

FD — Acho que uma coisa que muitas pessoas Vém me perguntar, e talvez seja a coisa que
eu mais tenha que prestar contas na redacéao é esse processo de escolher o qué que entra
e 0 qué que ndo entra, e quais sdo os critérios desse encaixe. Que eu acho que é uma lista
de critérios que ndo deixa de ser subjetivo, mas que parece ser a coisa que mais assusta,
interessa e que causa discordia com quem ndo esta dentro da redacdo. Entdo acho que

pode ser um ponto interessante.

AM — E existe essa lista pra vocés? Porque realmente parece uma coisa muito mais

subjetiva do que “isso aqui parece que tem a ver com o que a gente busca publicar” e tal.
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FD — Isso porque vocé ja esteve dentro de uma redacdo. Acho que pra quem ndo esta
dentro de uma redagdo, para as pessoas que estdo nos campos externos a redacao, pra elas
muitas vezes parece uma coisa totalmente arbitraria. E é uma coisa, assessor de imprensa,
pessoas que ndo estdo inseridas nesse campo, sabe? Simplesmente tem “por que vocés

nao deram tal coisa?”, pra pessoa € uma coisa muito importante, muito essencial.

E essa compreensdo de que o jornalista dentro da redacao, na hora de escolher o que vai
entrar, tem que levar em consideracéo o seu publico, o interesse de uma massa, que é um
veiculo de comunicacdo em massa ndo € um veiculo de nicho. Tem que levar em
consideracao critérios legitimadores dentro de uma sociedade. Tipo Palacio das Artes, €
um critério legitimador, ndo é a mesma peca que vai acontecer no Palacio das Artes que
vai acontecer na rua. E qual a companhia de teatro? Pode ser simplesmente uma coisa,

sabe?
AM — Juntamos ali ontem, vamos fazer...

FD — Amanha. Pode fazer, 6timo, mas ndo vai sair no jornal. Entdo esses critérios, esses

agentes legitimadores, eles acabam que definem. E sinto que ndo sou que defino.
AM — Vocé sé é o funil ali.

FD — Tipo, enxergar os critérios legitimadores em cada uma das pautas que chegam até
mim, e eu falho quando tem um critério legitimador que eu ndo consigo enxergar. Tipo,
um assessor vai falhar aos meus olhos quando ele me vem com uma pauta e ndo me conta
0 critério legitimador dela. “Ah, ndo, tal pessoa vem fazer um show em BH”, vai ser um
show em uma casa pequena, eu nao conheco a pessoa € o assessor nao me explica, “ah,
ndo, ele era o baixista de uma banda gigantesca”, mas eu ndo sabia o nome do baixista.

Isso é falhar. Seu trabalho é vender, eu preciso de enxergar esses critérios legitimadores.

Ent&o eu ndo acho que eu escolho o que entra e o0 que ndo entra, eu simplesmente elenco
quais critérios legitimadores estdo dando mais naquele dia. Tentando fazer um equilibrio
entre masica, teatro, literatura e cinema, pra todos terem um peso nao similar, porque séo
cenas, musica tem uma cena enorme, literatura ja tem uma cena mais reduzida, teatro tem
uma cena de médio porte e eles sdo muito apegados a cena deles. Entdo de entender cada
cena e colocar ela ali, e entender os critérios legitimadores e elencando isso. Essa
compreensdo eu sinto que é importante pra entender como o jornal é feito, e € uma coisa

que ndo discutida.
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AM — E também pegando quem esta de fora, que tem essa necessidade de ver o negdcio

no jornal, acho que é muito disso de so estar no jornal se tiver uma importancia anterior.

FD — E, porque o proprio jornal € um critério legitimador, e as pessoas entendem que o
jornal é capaz de, ele sozinho, colocar ali, mas ndo ele tem um critério legitimador porque
ele funciona como um funil de critérios legitimadores e o que esté ali ja foi legitimado
por tantas outras instituicdes e agora tem mais essa legitimacdo que é o jornal impresso,
que parece que surge do nada, mas ndo ¢ isso. As pessoas pensam ““se eu sair no jornal

vou estar automaticamente legitimada”, ndo vai.

AM — E mais complicado do que isso. Eu estava falando com a Carol disso também,
geralmente assessor de imprensa aqui em BH, eu tenho muito essa impressdo, que
assessor de imprensa em BH na maioria das vezes nédo € relagdes publicas, é jornalista.
Que teoricamente vai entender um pouco melhor como funciona isso. E eu lembro que,
quando fiz estagio no Palécio das Artes, a gente tentava fazer isso de tentar mostrar o que
tinha ali, porque todo més vai ter [apresentacdo do Coral], e a gente ficava tentando forcar
todo més, tdo repetitivo. O que vai ter de diferente? Uma obra inédita que vai ser
apresentada? O que tem ali a mais que pode ser interessante pra estar no caderno de

cultura sem ser a trigésima apresentacao do coral no ano?

FD — E as vezes a trigésima apresentacdo no ano é importante para o coral, ela ndo precisa
ser muito importante para o jornal pra continuar sendo importante para o coral. Eu acho
que falta a compreensdo de que nem tudo pertence ao jornal, nem tudo tem que estar no
jornal. As pessoas sentem que a gente esta negando a legitimacao do evento deles se ndo

tiver l4. E complicado.
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Entrevista com Gabriela Rosa
Realizada em 26 de abril de 2017
(AM: Amanda Almeida / GR: Gabriela Rosa)

AM — O que vocé entende como esse jornalismo cultural de que vocé faz parte? Pensando

na sua atuacéo nele.

GR — Tem tanto tempo que eu trabalho aqui, que a gente nem pensa mais. No primeiro
momento a gente pensava muito. Quando a gente estava na faculdade, a gente pensava
muito “eu quero trabalhar com jornalismo cultural”, e hoje pra mim ¢ jornalismo. Eu ndo
consigo ver essa diferenca. E um trabalho de assessoria de imprensa que é muito forte.
Nosso trabalho é muito mais forte com assessoria de imprensa do que no sentido de

jornalismo cultural mesmo.

Se vocé for parar pra pensar, aqui na Fundagdo a gente faz um servigo muito voltado a
imagem da instituicdo, da preservacdo da imagem da instituicdo, mas ao mesmo tempo
fazendo um servico que é voltado a entrega de um servigo ao publico. Entdo nossa
assessoria de imprensa ndo esta so voltada ao jornalismo cultural, a gente esta ligado a
outras coisas. A prestacdo de servico que sempre esté voltada ao jornalismo cultural, mas
aqui, por ser um 6rgdo governamental, a gente estd muito mais ligado a essa questao de
prestacdo de servico, de transparéncia mesmo, na nossa profissdo e nas coisas que a gente

faz. Entdo é isso. Respondeu?

AM - Respondeu. E 0 que vocé acha que marca essa relacdo dos assessores e 0S

jornalistas? O que mais te marca nesse tempo em que vocé esta aqui no Palacio?

GR — Eu acho que € tudo muito subjetivo. Eu percebo as coisas e as relaces de forma
muito subjetiva. O relacionamento que a gente trava como assessoria de imprensa com 0s
jornais é uma coisa muito subjetiva. Porque a gente tem um respaldo da instituicdo, que
é uma instituicdo que € muito conhecida. Se vocé fala que é fulano de tal do Palacio das

Artes, as pessoas te ouvem, mas so isso ndo basta. Tem uma coisa muito subjetiva ai.

Eu tenho observado que cada pessoa tem uma forma de fazer o contato com a imprensa,
muito diferente da outra. Aqui, por exemplo, o Vitor é uma pessoa muito mais simpatica,
entdo em pouco tempo ele desenvolve certa amizade com as pessoas, com 0s jornalistas.
Eles conversam, eles contam da vida deles pra ele e de uma forma muito rapida. As

pessoas comegam a ter uma relagdo de mais proximidade.
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Eu ja tenho uma outra abordagem, eu sou uma pessoa muito mais direta. Eu ligo, eu
ofereco o que a gente tem. Ou entdo quando a gente tem alguma coisa, acabo assumindo
0 gerenciamento de crise, e eu acabo tendo uma postura mais neutra nesse universo. E
como coordenadora, eu tenho que assumir nesses momentos de crise, e chegar e me
posicionar, de ser contundente também com algumas pessoas que vém aqui, que querem
fazer coisas que ndo sdo muito adequadas, entdo tenho que assumir essa postura de ser

mais contundente.

Eu falo que € subjetivo por causa disso. Vérias coisas funcionam, mas saber estabelecer
0 que realmente funciona, o que faz as pessoas comprarem uma pauta sua, porque as
pessoas te levam em consideracao, porque as pessoas consideram o que voceé esta falando.
Primeiro isso, ndo basta s6 ser a sua instituicdo por ela mesma, mas também muito o
discurso que vocé tem na hora de falar, o discurso que vocé tem na hora de oferecer uma

pauta.

Isso influencia muito, e sdo diversos discursos possiveis. Se o Vitor tem essa acao que €
muito mais amigavel, eu tenho essa postura que é mais distante. Mas eu tenho essa postura
que é mais contundente e objetiva. Eu percebo que para o jornalista 0 nosso tom de voz,
a gente trabalha muito com o tom de voz, o nosso tom de voz é uma coisa que vai
diferenciar muito como € que eles vao receber o que a gente esta falando e como a gente

vai se posicionar.

Entdo eu sou uma pessoa gque gosta muito mais de falar por telefone do que simplesmente
mandando e-mail. Cada vez mais isso € comum, a gente se comunicar por e-mail, e por
Whatsapp, e por Facebook. Mas eu sou muito tradicional nesse ponto de querer ligar pras
pessoas e conversar, porque o tom de voz vai indicar pra gente uma série de coisas que a
gente ndo percebe, e isso, a importancia de tom de voz pros dois lados, € uma coisa que

eu percebo muito por causa dos estagiarios.

Porque os estagiarios, a primeira vez que eles vao ligar pra um follow-up, eles ligam “é...
entdo...”. Com medo, do mesmo jeito que a gente teve e com o tempo foi desenvolvendo.
Mas a pessoa que esta do outro lado, quando ela percebe esse tom de voz, eu tenho a
impressdo de que eles ndo levam tanto a sério, tipo “essa pessoa nao estd segura do que
ela fala”. Eu acho que isso ndo € s6 o jornalismo, no mundo inteiro as pessoas devem ser
assim, se a pessoa ndo parece ser segura no que ela fala. Ai a gente percebe a diferenca
de alguns jornalistas, de alguns veiculos nesse trato.
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Tem veiculos que sdo muito mais abertos ao contato com a gente, que respondem muito.
Tem veiculo que acaba se tornando um parceiro, da gente ligar e falar “essa pauta ¢ muito
interessante por causa disso e disso, ndo pode perder, tem que fazer”. E ja tem veiculo
que € mais restritivo em relacédo ao follow-up, porque follow-up é uma coisa muito chata.
De fato € muito chato, é chato pra gente e é chato pra eles. Eles estdo concentrados
fazendo o texto e liga alguém pra te oferecer uma pauta. S6 que o follow-up também é
muito necessario pra eles. Entdo a gente tem alguns jornalistas que sdo mais tranquilos e

tem outros que S80 Menos.

Tem um jornal, por exemplo, que a gente s6 pode fazer follow-up seis e meia da tarde,
entdo muitas coisas que a gente poderia oferecer, a gente ndo tem uma relacao de o jornal
falar “nos nao vamos dar essa pauta por causa disso”, ou de entdo pelo menos ouvir a
nossa argumentacao, [porque] por tras tem uma historia. Sao pessoas e pessoas. Eu acho
que voceé esta querendo chegar nisso: por tras de cada lugar tem pessoas. Tem uma coisa
institucional, uma diretriz institucional, mas tem pessoas que reagem a outras pessoas.
Entdo tem lugares em que a gente € muito bem recebido na hora de oferecer pautas,
esperam, ouvem nossas sugestdes, a gente consegue articular as coisas muito bem, e tem

outros que nem tanto.

AM — Agora, por exemplo, esta tendo dpera, que acaba saindo em tudo quanto € jornal,
mas ai tem as outras atividades que sdo mais constantes que acabam ndo saindo tanto, ndo
tendo tanto espago no jornal. Como vocé vé isso, essa divisao do que sai no jornal e o que
esta no Palécio, do que é interessante, esse impacto do follow-up e tal?

GR — Eu vejo muito da perspectiva da assessoria de imprensa, Amanda. A gente tem que
tentar desenvolver novas formas de chegar a isso. Por exemplo, na época que vocé
trabalhava aqui, nédo tinha isso ndo. A gente tem um concerto da orquestra que acontece
todo més, sdo com pessoas diferentes, sdo musicos diferentes que vém tocar com a
orquestra, e sdo repertorios diferentes, mas € um concerto da orquestra. No final das
contas muda o repertorio apenas, entdo como assessoria a gente precisa desenvolver as
coisas pra poder atingi-los, porque realmente ndo é uma noticia que vai merecer um

destaque gigante no jornal.

E falar que tem um concerto da orquestra, mas falar que nesse concerto a orquestra vai
interpretar uma composicdo que nunca foi interpretada e entrar dentro da historia dessa

composic¢do. I1sso é uma coisa que a gente faz muito. Procurar desenvolver outras coisas
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e se aprofundar. A gente envia release pra imprensa que tem na média sete paginas, se 0

jornalista vai ter tempo pra ler isso, ja é outra questao.

A gente esta buscando subsidio pra tornar cada um dos eventos mais interessantes, ai a
gente cai numa coisa que é muito da cidade, os poucos veiculos que tem e 0 pouco espaco.
A gente tem percebido cada vez mais que o jornalismo vem encolhendo e nisso a disputa
pelo espaco fica muito maior. Eu acho que é compreensivel que se todo més tem um
concerto da orquestra, mas no més tal vai ter um show no mesmo dia e no mesmo horario
em outro lugar, de uma pessoa que nunca vem aqui em Belo Horizonte, que isso seja

noticia e a orquestra néo.

Isso é supercompreensivel, mas a gente fica muito satisfeito com o resultado da
assessoria, porque a gente sempre tem um espago na imprensa. N&o é sempre o espaco da
capa, mas 0s concertos da orquestra sempre estdo em nota, o Estado de Minas tem a
aquela parte Cult, se eles ndo fazem matéria, o concerto esta ali no Cult. O Hoje em Dia
tem o Etc. e tal, a mesma coisa acontece com O Tempo, que tem aquela ultima pagina que

eu esqueci 0 nome, que também sempre da.

As coisas que a Fundacdo Cldvis Salgado faz sempre tém espaco, principalmente nos
impressos. A gente tem uma divulgacdo que é muito voltada para o impresso ainda, entdo
a gente sempre tem esse espaco. Tem 0 nosso momento de brilhar, que é a 6pera, que ai
sim, a 6pera foi capa de todos os jornais, enquanto o0 mundo é mundo eu acho isso vai
continuar sendo. S6 a Fundacéo faz 6pera aqui, e sdo s6 duas Operas no ano, é uma p*ta

producao.

AM - E vocé falou dos detalhes e tal, e vocé vé que tem o esforco de ir além de dar a
notinha falando que vai ter tal coisa em tal lugar e tal hora. Mas como é entre vocés
tentarem colocar isso para o jornalista e isso ser o que sai no jornalismo cultural? Assim,
VOCés veem que tem esse desejo de uma reflexd@o, de uma formacéo de repertorio e tal, ou

0 que chega no release € aquilo ali que os caras estdo usando?

GR - Isso também depende muito do jornalista e do conhecimento dele, e do interesse
também. Porque a gente entrega releases que sdo muito completos, com muitas
informacdes. Muitas vezes acabam sO pegando essas informacgdes e ndo trabalhando
muito em cima delas, mas isso depende muito do jornalista. Tem jornalista que ja vai

propor uma nova interpretacdo daquilo ali, e € sempre muito legal.
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Um exemplo que eu posso te dar é o Walter Sebastido, que trabalhava no Estado de
Minas. Ele fez [cobertura de] muitas artes visuais, mas ele fez uma de nossas Operas, que
foi Carmem. E todo mundo, quando vai fazer Gpera, entrevista o diretor pra falar sobre a

concepcao, o diretor artistico, o diretor musical e os solistas principais. E isso, essa € a

Visdo que as pessoas pegam da Opera.

Ele propds, do jeito muito peculiar dele, fazer a matéria de um jeito diferente, usando sé
os solistas. Entdo ele fez um perfil de cada um dos personagens principais de Carmem, e
as informac0es sobre concepcao de cenario, isso tudo ja estava no release. Entédo pra gente
é muito legal quando a pessoa extrapola o trabalho que a gente fez e confia no trabalho
que a gente fez. Porque muitas vezes o jornalista so repete o que a gente fez, vai se manter
naquilo, e vai entrevistar as mesmas pessoas, com as mesmas perguntas do release, ou ela
vai confiar no seu release que muitas vezes vira um double check. “Vocé falou no release,

mas Vou perguntar pra pessoa pra ver se é isso mesmo”.

Eu acho que € certissimo, ndo estou falando que isso é errado, mas ele teve essa questao
de confiar no que a gente tinha escrito e ir além. “O release estd muito completo, ndo
preciso falar com essas pessoas, quero falar s6 com esses”, e fez isso, foi uma matéria
superinteressante que no final foi um diferencial, porque todo mundo deu a matéria e [a
dele] marcou por causa disso. Entdo isso acaba dependendo muito do jornalista e de como
é que ele vai tratar, como ele vai abordar. Extrapolar o que a gente manda no release €

uma coisa pontual, é raro, sdo pessoas especificas.

AM — E vocé acha que tem como, fora do Palcio, artistas que estdo comecgando agora ou

artistas independentes conseguirem espaco nesse caderno de cultura sem assessoria?

GR — Eu acho que sim. Cada vez mais, pelo o que eu percebo, pelos jornalistas, pelos
veiculos, os jornalistas culturais estdo muito integrados no meio cultural. Se essas pessoas
s&o artistas, se envolvem, eles se conhecem, se sdo amigos e veem um trabalho, propdem

a pauta e e divulgado.

Um exemplo disso: no Palacio foi criado um grupo dos meninos que estavam saindo do
CEFART, que chama Cia Negra de Teatro. Sdo atores negros que comecaram a fazer.
Dois meninos desse grupo comegaram a fazer o release eles mesmos, e comecaram a fazer
contato com varias pessoas. Eles tém um esquete que chama Chédo de Pequenos, e

comecaram a mostrar esse esquete em alguns lugares.
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Enfim, esse esquete hoje virou uma peca de teatro, fizeram a primeira apresentagdo em
Curitiba. Saiu no Estad&o, na Folha de S.Paulo e saiu em tudo quanto é lugar. Eu néo sei
se eles tém assessoria de imprensa, mas 0 que eu sei é que no comego nao tinha, o que
eles tinham era o contato dos proprios jornalistas que conviviam com eles, que estavam
no mesmo meio e que faziam as coisas com eles, ai o trabalho foi pra frente. Eu acho que
no teatro muito acaba funcionando assim, vao criando sistemas pra ir se ajudando e eu

acho que isso é muito forte.

AM — E hoje se vocé parar pra pensar no Palacio, no Sesc Palladium, nesses espacos que
de certa forma estdo movimentando a cultura aqui em BH. Pra vocé qual € o impacto

desses espacos para 0 que sai nesses veiculos hoje?
GR — O nosso impacto pra como as coisas sdo divulgadas?
AM - Isso. O que é divulgado e tal.

GR — Eu acho que o impacto é muito grande. Eu te falei, a gente envia um release e é
muito bem recebido, ndo so6 por vir de uma instituicdo que € reconhecida, mas pela forma
como ela é feita, também pela forca da programacdo. Sdo programacdes muito fortes,
muito importantes pra cidade, que os préprios jornalistas reconhecem. Porque se 0 que
fosse oferecido ndo fosse interessante ou representativo e importante, o jornalista ndo vai

simplesmente assumir aquilo.

A gente percebe gque tem evento que ndo tem aquela divulgacdo maravilhosa porque o
jornalista ndo achou interessante. Tudo que a gente faz sai, mas tem coisas que as vezes
as pessoas ndo acharam téo interessantes ou ndo entenderam tanto. Mas eu acho que a

assessoria de imprensa, ela obtém muito sucesso no seu trabalho sim.

AM — Eu te perguntei antes se vocé achava que tinha como algum grupo comegar a
aparecer nos jornais sem assessoria de imprensa, mas a pergunta reversa: vocé acha que
se nao tivesse, acho que é meio utdpico, mas se ndo tivesse assessoria de imprensa, sem
esse trabalho de vocés, que esse caderno de cultura teria ndo s6 a mesma forca, mas esse
folego que tem? Porque muita coisa que chega, chega através de assessoria. Se nao tivesse

esse trabalho sistematico de vocés de assessoria, como é que vocé Vé esse impacto?

GR — As coisas seriam muito diferentes, ndo consigo avaliar se pra melhor ou pra pior.
Por um lado, a gente vé redac6es cada dia mais enxutas, e quando vocé tem redacgdes cada

dia mais enxutas, a assessoria de imprensa, o release pronto, isso acaba ficando cada vez
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mais importante, porque ele diminui um trabalho gigantesco que o jornalista teria que
fazer. Por outro lado, eu imagino o que ia acontecer: o jornalista teria que sair a rua e
procurar pauta. 1sso acontece, tem veiculos que seguem muito essa onda de “procura uma
pauta e traz”. O que eu sinto que mais tem isso ¢ o Estado de Minas. Tipo, “traz uma
pauta, vamos 14”. Cada um dos veiculos tem uma natureza, eu acho que o Estado de Minas

¢ 0 que mais faz isso, “vocés vao 14 procurar uma pauta”.

Assessoria de imprensa ia depender muito mais disso, e ai 0 mercado com certeza ia dar
um jeito de se organizar, mas eu Ndo consigo pensar que jeito seria esse. Até porque as
coisas estdo ficando cada vez mais informais. Tipo, € aquela coisa, ndo existiria assessoria
de imprensa formal, mas existira uma assessoria de imprensa informal. As pessoas
entrariam em contato por meio do Facebook, alguém ia falar que isso também é assessoria

de imprensa.

Tipo, um amigo da Joyce Athié conversa com ela no Facebook. Isso também é assessoria
de imprensa. As pessoas desenvolveriam outras técnicas e a noticia chegaria no jornalista
do mesmo jeito. O que acontece quando vocé tem uma assessoria de imprensa € que a
informacdo é muito mais bem trabalhada e bem estruturada. Vocé tem muito mais
controle sobre a informacéo que esta saindo e que esta sendo publicada A gente tem muito

controle disso. Eu nem sei se posso falar isso (risos).
AM — Pode ficar tranquila que ndo vai sair nada que possa te denegrir.

GR — Aqui em BH é muito por causa da preguica das pessoas. O jornalista ndo quer apurar

tudo, a gente fala e sai. Entendeu?

AM — E como vocé consegue ver que esse trabalho foi bem feito? Como vocé consegue
diagnosticar o sucesso ou as falhas de um trabalho de assessoria de imprensa no

jornalismo cultural?

GR — O niimero é [uma forma]. O nimero de matérias que foram feitas e o tamanho delas.
Se a gente conseguiu matéria nos quatro, nos cinco: Metro, Pampulha, O Tempo, Estado
de Minas e Hoje em Dia. Se a gente conseguir matéria nos cinco, é sucesso total, se a
gente conseguir matéria em trés e nota em dois, também é sucesso. Conseguir matéria nos
cinco é utopico, melhor dos mundos, mas se a gente conseguir matéria em trés e nota em

dois ou o contrario, também é uma coisa boa.
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A segunda coisa que a gente avalia para o sucesso é como essa informacdo foi tratada. O
quanto essa informacdo que saiu aproximou da informacao que vocé objetivava passar e
0 quanto ela se distanciou. A gente tem casos em que a gente exime a assessoria de
imprensa completamente, em que o jornalista copiou 0 nome do coral lirico errado e
publicou. A gente exime a assessoria de imprensa completamente disso, porque isso é

falta de atencdo dele. Em outros casos é diferente.

A gente tem uma responsabilidade, as vezes uma exposicao... Isso € um exemplo, nao
aconteceu: uma exposicao de artes visuais vai estrear, vai abrir, e o jornalista da a matéria
sobre a exposicéo, fala sobre a exposi¢cdo, mas ndo fala sobre todos os artistas, ndo fala

sobre ela completa ou ndo fala que ela vai estar em todos 0s espagos, isso € um erro.

Mas eu acho que o erro maior da assessoria de imprensa é quando as matérias ndo saem
porque o release ndo chegou a tempo pra pessoas poderem trabalhar, poderem encaixar,
e essa é a falha da assessoria de imprensa que me ddi mais. E quando vocé sabe que é
uma coisa que sai, que teria um destaque maior se tivesse chegado em tempo habil. Entdo

S80 essas coisas.
AM — E o0 que te motivou a entrar nesse meio e 0 que te motiva a continuar aqui?

GR — E muito... Falando como quem saiu da faculdade ha cinco anos, imagina quem saiu
ha vinte anos. Mas falando depois de cinco anos, é complicado porque vocé tinha uma
visdo e hoje vocé estd vivendo outra coisa. Eu sempre quis trabalhar com jornalismo
cultural, na minha formacdo, antes de me graduar, eu me aproximei de jornalismo
cultural, eu me aproximei com reportagem na rua e tal. E eu queria me aproximar de
jornalismo cultural porque eu achava que seria um ambiente mais leve, menos pesado.
De certa forma é, vocé trabalha com muita coisa que € ludica. Vocé ndo tem de lidar, por
exemplo, com a morte do outro, com urgéncias de satde. Mas ai vocé chega aqui e vocé

tem que lidar com outra urgéncia.

A minha maior dificuldade quando eu entrei no Palacio foi entender que também existe
uma urgéncia aqui. Ndo é como se alguém tivesse morrendo, mas existe uma urgéncia
dentro desse espaco e existe uma urgéncia dentro desse universo. E outra coisa porque eu
quis muito trabalhar com cultura é porque eu sempre gostei muito do jornalismo social e
eu sempre pensei fazer jornalismo pra dar alguma coisa de volta. Eu queria dar alguma

coisa de volta para as pessoas, para 0 universo, sei la. Eu sempre tive isso em mim, essa
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reponsabilidade social, e o jornalismo cultural tem isso de fornecer as pessoas ou um

alento ou uma possibilidade de reflex&o.

Eu acho que o jornalismo cultural € um jornalismo que pode mudar as pessoas no final
das contas. Porque ele apresenta, muitas vezes, porque ele apresenta, muitas vezes, a porta
de entrada pra coisas que vdo mudar sua vida intimamente. E poder lidar com isso, poder
trabalhar essas coisas e ter esse poder, € muito interessante. Mas eu estou aqui ha tanto
tempo que quando vocé me falou de jornalismo cultural, eu nem pensava mais. Eu

trabalho com assessoria de imprensa de uma instituicéo, entdo isso é engracado.

Pra mim € o servi¢o de uma assessoria, de tomar conta de uma marca, € isso. Sem todo o
romantismo que tinha quando eu estava estudando, hoje pra mim é muito ligado a essa
questdo de tomar conta de uma marca, da responsabilidade social de uma marca, de
entregar alguma coisa para o publico, pensando nas dificuldades e particularidades que

eu tenho gue tomar conta.

E para o futuro, € dificil falar de futuro, é dificil falar de tudo. Eu estou num momento de
reinvencéo, de [ndo me ver] trabalhando com jornalismo muito tempo mais. Eu estou num
momento de me encontrar em outras coisas. Entdo eu ndo me vejo trabalhando com isso

muito mais tempo, preciso fazer outras coisas.

Agora para o futuro do jornalismo cultural, ele vai se fortalecer muito por causa dessas
assessorias de imprensa informais. Eu acho que é isso que vai, principalmente por causa
dos jornalistas que estdo chegando a redagdo agora, € gente nova que nao esta tao ligada
as instituicdes. Claro que vai vir todo poder das instituicdes, com os contratos que tém de
parceria, que isso com certeza vai continuar exercendo um poder, uma influéncia forte,
mas cada vez mais os jornalistas vao ter autonomia a partir dessa assessoria de imprensa
informal, a partir da vivéncia deles eles vao trazer coisas novas assim. Eu imagino que
daqui pra frente vai ser isso. Ndo acho que a assessoria de imprensa vai estar em crise

nao.

AM — E ai vocé tem um exemplo? Vocé falou que é melhor quando sai nos cinco. Qual
foi, nesse tempo que vocé esta no Palacio, o caso que mais vai levar de sucesso quando

sair?

GR — Todas as Operas sdo casos de muito trabalho, de muito sucesso, é a coisa que eu

mais gosto de trabalhar. Eu ndo gosto de assistir Opera, mas a coisa que eu mais gosto de
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trabalhar na assessoria é isso. Desde o inicio, na elaboracdo do release, desde 2014, eu
acho, desde 2015 eu tenho feito todos os releases de dpera. Desde 0 processo de conversar
com as pessoas, de saber por que estdo concebendo a Opera desse jeito e quais sdo 0s
simbolismos, a gente vai la dentro do que cada um dos personagens &, isso é muito legal,

e construir um texto a partir disso € muito f*da.

Eu me sinto muito feliz nesse processo de conceber tudo isso. Ai vocé vai e passa isso
pra imprensa, 0s jornalistas compram a sua ideia. Eu estou lembrando de Carmem, porque
em Carmem o diretor falou comigo da questdo do simbolismo de uma flor, e a flor saiu
em tudo quanto € lugar, todo mundo comprou isso. E ai que vocé vé que vocé sabe onde
esta a noticia, que comeca a entender o que € interessante e 0 que nao €. Entdo tudo isso

€ muito legal, tudo isso € muito importante, vocé fica muito satisfeito.

Carmem foi um exemplo pra mim, agora Romeu e Julieta também foi, esses sdo eventos
que a gente fica muito satisfeito do resultado. Teve um Festcurtas, acho que do ano
retrasado, que foi um Festcurtas que trouxe um resultado que eu fiquei muito satisfeita.
Porgue a gente fez a assessoria do festival pela primeira vez, porque aqui no Pal&cio nos
ultimos anos tem acontecido 0 seguinte: antigamente a gente contratava assessorias
externas pra fazer alguns eventos que eram considerados eventos chave. E a gente s
coordenava, mas a assessoria fazia todo o trabalho de contato e tal. Nos Gltimos anos a
gente tem feito todos os eventos da casa, grandes ou pequenos. E foi a primeira vez que
a gente fez um Festcurtas inteiro e sairam as matérias e tal, e no final os meninos do
cinema falaram que “essa foi a melhor assessoria de imprensa que a gente teve e a gente

ndo quer trocar nunca mais”.
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Entrevista com Joao Barile
Realizada em 07 de abril de 2017

(AM: Amanda Almeida / JB: Jodo Barile)

AM — Entdo Jodo, eu vou te perguntar primeiro como € que vocé decidiu entrar nesse

meio, como € que foi essa sua trajetoria do jornalismo.

JB: Foi obra da necessidade. Eu comecei a me graduar em economia, ai larguei e fui me
graduar em filosofia. Ai meu pai enlouqueceu, eu larguei economia pra fazer filosofia.
Eu morava em Séo Paulo, sou de S&o Paulo. Eu fui criado em Minas mas sou de Sao
Paulo. E ai quando comecei a estudar filosofia, eu precisava trabalhar, ai comecei a
trabalhar em redac6es. Comecei a procurar emprego em redacgdes. Eu arrumei emprego
na editora Nova Cultural, que era uma editora da familia dos Civitta, da editora Abril e
Nova Cultural. Foi o primeiro trabalho fixo de jornalismo que eu tive, nessa editora. Eu

era redator Ia, de publicacdes.
AM — Mas ai ndo foi com o intuito de jornalismo.

JB: Foi com intuito de arrumar um emprego. Eu precisava trabalhar, ai eu fui trabalhar.
Depois desse emprego, arrumei um outro. Eu sai de 14, fiquei 14 um ano e meio, sei 14,
dois anos. E fui trabalhar na Editora Abril mesmao. Eu era editor, antes de surgir a internet,
nos primoérdios, ndo existia, quer dizer, ja existia, mas ndo era popularizada. Ja existia,
mas estava chegando no Brasil, mais ou menos nesse periodo. Existia um negécio na

Editora Abril que chamava Departamento de Documentacdo, DTOC.

O que era 0 DTOC? Era um departamento que na época que a Editora Abril tinha
preocupacdo com a qualidade da informacéo, todas as informagdes que eram publicadas
na editora [passavam por] esse departamento que comprovava a veracidade da
informacdo. Entdo fui trabalhar nesse departamento. Esse departamento tinha varias
editorias. Tinha o pessoal que era da area de economia, cultura, sociologia... entendeu?

Ent&o, comecel nisso, e paralelamente fazia alguns trabalhos de jornalismo.

Até que em 97 surgiu O Tempo, o jornal O Tempo. Precisavam fazer uma equipe e me
chamaram pra [vir pra] ca. Eu vim fazer um caderno que chamava Engenho e Arte, que

era um caderno de cultura e literatura. E depois até o Estado de Minas criou o Pensar, que



150

acho que até hoje existe. Eles fizeram o Pensar s6 depois que a gente 1a n’O Tempo fez,

e ai depois dessa eu continuei e fiz outras coisas da minha vida.

Eu mexi, trabalhei com jornalismo, mas nunca... isso € uma coisa da minha trajetéria. Eu
nunca me formei em jornalismo... eu perdi alguns empregos na minha vida, muitos aqui
em Minas, por conta do sindicato que ficava me f*dendo, porque eu ndo tinha registro.
Perdi alguns empregos... vocé perder emprego sempre é ruim, né? Por exemplo, eu ia
trabalhar na producdo do Jornal Nacional agui em Minas, mas nao trabalhei porque o
pessoal do sindicato ndo deixou. Ai depois o diploma caiu e hoje em dia ndo tem tanta

importancia assim.

Mas eu lembro que isso sempre foi um problema, em S&o Paulo nunca foi, mas aqui era
um problema, as pessoas eram... vocé ndo podia nem falar, “olha o cara sebeado”, sabe...
um tabu assim. Enfim, mas voltando pra c4, ai eu trabalhei nesse caderno Engenho e Arte,
esse caderno acabou e eu fui trabalhar no caderno Magazine, eu fiquei um tempo 14,
depois sai. Depois enchi o saco e fui fazer outra coisa. Fui fazer restaurante, fui mexer

com outras coisas.

AM — Nessa sua trajetoria, onde vocé vé que o jornalismo cultural entrou, mas ndo de

uma forma despretensiosa ou por acaso, mas que voceé fez essa escolha?

JB: Eu vou te ser bem sincero, eu ndo acredito muito nisso, eu ndo acredito que exista o
jornalismo cultural. Vou te ser bem sincero, eu acho que jornalismo € jornalismo. Ai
depois que eu larguei o restaurante, que eu vi que eu tinha que voltar para o jornalismo,
eu gostava era disso mesmo, ai eu voltei e dentro do jornalismo eu fui ser repdrter de
esportes. Fiquei trabalhando com esportes quase dois anos, cobrindo time de futebol... eu
s0 larguei porque é legal no inicio, vocé vé como funciona, mas depois vocé Vé... futebol

é um negdcio muito retardado, chega depois de um certo tempo...
AM — Dezembro, janeiro....

JB: E, ai ndo tem pauta, nfo tem pauta. Assim, na verdade tem pauta todo dia, mas n&o
faz sentido. Assim, por exemplo, na segunda-feira vocé tem que produzir. Eu cobria muito
o Cruzeiro, vocé chega no Cruzeiro duas horas da tarde numa segunda e ndo aconteceu
nada. Os jogadores estdo 4 treinando, fazendo ginastica, fazendo musculacdo, e acaba

ali. E todo dia tem que ter jornal, né! Todo dia vocé tem que inventar.
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Entdo eu gostava muito de pegar no pé. Hoje nem isso, hoje € tudo tdo misturado. Mas
assim, o futebol é o site de fofoca dos homens, entendeu? As mulheres gostam de ver 0s
atores, hoje em dia ndo, agora é misturado. Hoje em dia ndo tem muito mais essa coisa
assim, o mundo estad muito... isso tudo para fechar assim esse paréntese de como eu cai

no jornalismo cultural.

Eu acho muito importante por exemplo eu ter trabalhado em outras editorias, porque
depois desse periodo eu voltei para a cultura e fiquei mais uns cinco anos no Magazine.
Ai eu ndo tive nenhum tipo de... eu vejo que o tal do jornalismo cultural de area é uma
porta... vocé cai no servigo. Show, festa, peca de teatro desgracada, sabe esse tipo de

coisa?

AM - E ai, te perguntando especificamente dessa rotina dentro da redacéo, o que te
estimulava no trabalho, e o que te desestimulava dentro da redagéo?

JB: Eu sai da redacdo do jornal e depois fui trabalhar em uma revista de sociedade, aquela
revista assim, a Revista Encontro, j& ouviu falar? Aquela revista de milionérios, ai que é
uma merda total. O que a mim ndo incentiva. O jornalismo, até uma certa idade, vocé
toma no rabo, vocé acha engracado, porque é uma profissao... Vocé é jornalista? Vocé ja

trabalhou em algum jornal assim...?
AM - Jornal ndo, s revista.

JB: Entdo vocé sabe o cotidiano, assim, é um cotidiano muito... € o UTI de... vocé tem o
cotidiano de UTI de infantil e salario de lixeiro, né, jornalista? Entdo o que [me]
desincentivava era isso, assim dentro de uma redacao de jornal a editoria de cultura, na
verdade verdadeira, € sempre mal vista. As pessoas tém as vezes uma certa... eles ndo
gostam. Isso de um lado, do outro, assim, com essa crise do negécio chamado jornal que
se tem nos ultimos vinte anos, que o0s jornais comecaram a mudar muito de forma... O
grau de exploracdo dentro das redacdes hoje € uma coisa muito absurda. Cada vez mais
passaram a empregar por menos, até chegar numa coisa absurda. VVocé Ié os jornais hoje

e voceé vé.

Isso € 0 que mais me desincentivou. Claro, eu tinha, quando vocé é mais novo, ainda
tenho, quando me convidaram para fazer o Suplemento... € uma coisa que vocé gosta,
uma coisa que vocé acredita nisso e tal, e até hoje €, pois agora mesmo estavam fazendo

um site, e ndo ganho nada. Mas a0 mesmo tempo, com 0 tempo vocé comeca a se dar
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conta de que é um pouco, é um trabalho muito quixotesco, é uma coisa meio... primeiro,
ndo tem muita importancia, para ser bem sincero € uma coisa um pouco assim... com toda
a sinceridade, acho que aqui no Brasil estamos vivendo um momento em que isso € muito
claro. Por exemplo, ontem mesmo eles votaram, vocé viu essa histéria das criancas

comecarem a ser alfabetizadas um ano antes?
AM - Néo.

JB: Agora vai ser um ano antes a alfabetizacdo. Porque nas escolas dos que sao mais ricos
as criangas sao alfabetizadas antes e as de escolas publicas ndo, entdo para sempre f*der
0s pobres, no Brasil é tudo sempre para f*der os pobres, agora eles vao fazer outra coisa,
a escola puablica vai ter que comecar também a partir dos seis, acho que era com sete,
anteciparam um ano. S que ninguém fala do principal, que é criar um status para o
professor, de valorizagcdo. Entdo pode mudar lei, pode mudar o que for. E com o
jornalismo é um pouco a mesma coisa, em torno do jornalismo existe muita mistica. O

cotidiano ndo é nem um pouco...
AM — Romantizado, esse romance todo que colocam.

JB: Néo tem nada, é uma vida muita dura. VVocé trabalha muito com a precariedade, o
tempo todo. Ai daqui a pouco vocé cai por afinidade. Eu me graduei em filosofia, eu
sempre gostei de ler, sempre tive muito livro em casa. Entdo eu cai pra essa coisa literaria.
Tem muitos que sdo escritor, editor, poeta. “Ah vou fazer...”, ndo tem uma férmula. Eu

ndo planejei nada.

AM - E ai dentro da redacdo, por exemplo, uma das coisas que a gente esta abordando
sdo essas relacdes ndo so6 do jornalista quando ele esta escrevendo a matéria, mas de tudo
gue acontece ao redor. Entdo, por exemplo, conversei 1a com a Luciana e ela falou sobre
como que, na parte dela, nesse movimento todo ela esta la escolhendo os artistas que ela
acha que tem a ver com o que esta sendo discutido na sociedade. Gente que precisa de

fomento mesmo pra cria¢do de publico e tudo mais.
JB: A Luciana do?
AM - A Luciana Sales do Palladium.

JB — Ah, esta.
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AM — Aii ela [estava] falando como é que essa relagdo com jornalista, que pelo menos na
experiéncia dela sempre foi muito boa e tudo mais. E a gente foi falar também durante a
pesquisa com assessores de imprensa. Eu queria saber, nessa sua experiéncia de redacao,
como era essa relacdo com o pessoal que estava fora da redacdo, assessor que chegava

mandando release?

JB — Eu fui casado com dona de agéncia. Com a decadéncia do sistema de negdcios de
jornal por causa da internet, até agora ndo se achou um modelo econémico que viabilize.
Os melhores empregos comegaram a migrar pra assessoria de imprensa, que aconteceu
na minha geragdo. Comecei a ver muitas pessoas, excelentes jornalistas, eles comecaram
a virar assessores de imprensa. Isso tem um lado, na minha opinido, que eu acho que é

uma coisa, uma espécie de censura que vocé tem no Brasil.

Eles comecaram - que capitalistas, eles fazem conta de tudo - eles comecaram a perceber
0 seguinte: se eles conseguirem um contetdo positivo da empresa na pagina do jornal,
além de pegar melhor que uma propaganda, custa mais barato pagar um cara pra ficar
enchendo o saco e colocar o jornalista desesperado pra fazer a matéria, do que se a
empresa comprar espaco de publicidade. Isso eu acho que acabou acontecendo nessa

relacdo.

Eu sempre tentei ter uma relagéo respeitosa com os assessores de imprensa. Embora eu
ndo tenha nada contra assessor de imprensa, assessor de imprensa ndo € jornalista. Ndo
tenho nada contra, mas ndo é. Porgue assim, o interesse do assessor de imprensa é: ele é
pago por um cara pra tentar gerar noticia positiva pra ele. O jornalismo, a suposta funcao
do jornalismo ou era... Agora a gente esta vivendo uma outra fase. Quantos anos vocé

tem?
AM - Vinte e quatro.

JB — Sua geracdo que vai ter que resolver isso. A tal da fake news. A gente esta vivendo
essa época. Eu acho que isso é fascismo mesmo. Porque vocé ndo acredita nessa coisa
romantica de que o jornalismo tem que buscar a isencdo, isso parece que estd

desaparecendo. Por outras causas, mas a que esta desaparecendo.

Entdo, voltando, o jornalista € uma coisa e 0 assessor é outra. E essa briga é intensa e é
uma briga cruel, porque assim, vocé, como jornalista, vocé é o tempo todo corruptado

pelo cara, e ai comeca a ter um monte de sacanagem. Por exemplo, como o jornalista
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ganha mal... por exemplo, eu lembro quando eu era jovem, quando eu tinha sua idade,
existiam ainda empresas em que vocé era absolutamente proibido de receber qualquer
tipo de agrado, vocé era até mandado embora. Hoje em dia é uma coisa completamente
diferente. Que vocé vé como as relagdes, nds estamos um pouco conversando um pouco
sobre 0 momento politico atual. De grande corrupgéo. Parece que s6 é o Cunha o corrupto.
E a sociedade como um todo que tem uma aceitacio pela corrupcdo. N&o sei se eu
respondi.

AM — Sim. Beleza, como é que era 1a? O cara te ligava vendendo a pauta e tal. Saia

exatamente como ele queria?

JB — Ai que esta. Na area cultural ndo tem muito interesse, ndo tem muito esse conflito.
Que acho que é outra sacanagem que aconteceu no Brasil nessa area da cultura. A Lei
Rouanet, ela acabou gerando um tipo de mentalidade muito perversa na area da cultura.
Porque 0s mecanismos... hoje em dia a cultura é financiada de uma forma, no meu

entendimento, muito errada.

No Brasil, o Estado abriu mao de querer definir politica cultural. O que por um lado pode
ser bom, porque ndo é legal que o Estado entre em tudo. Também néo € legal porque
acabou gerando um tipo de situacdo que ja dura, sei |4, trinta anos no Brasil. Que assim,
existem marqueteiros da area de cultura. Quase todo mundo que trabalha pensa assim.
Existe o cara que faz o marketing. Entdo por exemplo, desde uma peca de teatro, s6 vai
[patrocinar] uma empresa... pra financiamento, se ndo tiver um Global na peca, néo rola.

Mas por que vocé tinha falado isso?
AM — Da relagdo com o assessor de imprensa. Dele tentar te vender a pauta.

JB — Exato. A coisa pior que existe na area da cultura ndo € essa coisa da pauta, porque
iSso existe em outras areas. Que na area de cultura, na real bicho, ndo rola muito dinheiro.
E existe no cara que esta na editoria de economia, 0 cara ganha uma viagem pra ver a

producdo da puta que o pariu. Existe toda uma disposicéo para o cara falar bem da coisa.

Por exemplo, nessa revista de bacana, o dono da revista € um grande filho da put*. “Ah,
vamos pensar numa capa de café”, ai o cara da Nespresso te chama pra fazenda do sul de
Minas. Entdo tem todo um clima. Quando vocé comega a achar que assessor de imprensa
€ a mesma ciosa que vocé, e sdo colegas de profissao, ai f*deu. O cara quer vender a

Nespresso, eu quero fazer a matéria de café. Nao sei se eu quero falar bem da Nespresso.
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AM — Que nem esses prémios de jornalismo que a Bayer...

JB — Vigarice total. Eu ndo gosto de falar isso porque tenho amigos que ganham. E uma
vigarice pra mim assim. Duas semanas atras estava numa festa e uma colega que ganhou

um desses prémios, eu fico sem graca. CDL premiar alguém. Ela premia ainda?
AM — A CDL eu néo sei.

JB — Enfim, eu ndo gosto nem de falar nome, porque depois a gente acusa injustamente.

Mas vocé sabe do que eu estou falando. Eu acho isso o0 0!

AM - Além dessa figura do assessor... A primeira conversa que eu tive foi com a Luciana,
e eu perguntei pra ela... no jornalismo cultural, um dos pretensos objetivos é formar um
repertério, fazer uma discussdo sobre aquele assunto e sobre a arte que esta sendo
vivenciada na cidade e tudo mais. [Perguntei] se ela via isso acontecendo com o que ela
estava promovendo. E ela estava falando que ela tentava falar [com] certos jornalistas
com quem ela ja tinha uma relacdo, [que] ela sabia que estariam dispostos a fazer isso e
tal. E do seu lado na redacdo, vocé via que tinha esse interesse além de fazer o roteiro,

além do que esta acontecendo na cidade? Tem uma reflexdo, de resgatar...

JB — Eu acho que nesse caso, esse pessoal do SESC, eles até fazem um trabalho bom.

Mas o problema néo € esse. O problema é que nado € s6 esse tipo de gente que procura.

AM — N&o, mas ndo necessariamente do cara vir te procurar porque esta acontecendo isso
e ele quer que divulgue, e ai tem uma divulgacdo que € além de simplesmente dar o

roteiro. Mas do que sai da redagdo constantemente. VVocé via essa preocupacao?

JB — Eu vou ser bem sincero. Minha experiéncia em jornal, eu tive muita experiéncia em
jornal diario em Minas Gerais, em S&o Paulo eu ndo trabalhei em jornal, eu trabalhei em

revista. Cara, é a precariedade.

Vocé tem que fechar o jornal, e os cadernos de cultura eles fecham geralmente trés e meia,
quatro horas da tarde. VVocé quer fechar, imagina que voceé vai fazer isso todo dia. Vocé
doente ou ndo, com problema pessoal ou ndo, todo dia tem que fechar. Esse assessor, as
vezes ele fica te enviando uma pauta que vocé acha que ndo é tdo boa assim, ai chega
numa quarta-feira que fez frio naquele dia e vocé esta com dor de garganta, vocé pega a
pauta para se livrar da pagina. Isso € a outra coisa que a assessoria de imprensa e as

empresas perceberam, trabalhar com a precariedade da vida do jornalista.
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AM — Fora o que te desestimulava. Vocé consegue pensar no que vocé falava, “nao, disso

aqui eu tenho, ndo vou falar nem orgulho, mas prazer de ter feito”?

JB — Isso é uma coisa contraditéria, quase tudo. Minha mulher era jornalista e ela odiava.
Eu falei com ela um dia, “bicho, larga essa p*rra”. Ela virou arquiteta. Quase tudo, isso ¢
uma coisa contraditoria. Porque a redacdo, pra quem gosta, € bom, assim. Porque 0

jornalismo me permitiu conhecer um monte de gente que talvez eu ndo conhecesse.
AM — Vocé consegue lembrar de alguma histdria que exemplifique isso?

JB — Desde eu ter conhecido Ferreira Gullar, eu consegui frequentar a casa do Ferreira
Gullar. E uma coisa que se eu talvez, talvez ndo, se eu ndo fosse jornalista, isso néo teria

acontecido.
AM — Isso ndo tem nada a ver, mas eu tive um sonho muito bizarro com Ferreira Gullar.
JB: Nossa Senhora.

AM — Eu sonhei que ele tinha, foi no dia da morte dele. Eu sonhei que ele tinha forjado a
morte dele no dia anterior para ver a reacdo das pessoas, e ele estava planejando se

suicidar no dia seguinte, pra ver a reacao das pessoas. Enfim, continuando.

JB — O, isso devia virar um conto. Entdo, isso é uma coisa importante. Outra coisa, por
exemplo, eu ndo me via também, ndo sei hoje, na universidade, eu acho a universidade
brasileira, com todo o respeito, uma merda. A universidade brasileira € excludente, ela é

de gueto, assim, ela ndo é aberta pra sociedade. Eu ndo gostava daquilo.

Por isso que eu te falei como eu parei no jornalismo, eu fui estudar em uma universidade,
eu estudava na Universidade de S&o Paulo. E aquilo é um gueto, elas acham que tem uma
importancia que elas ndo tém. Elas ndo produzem a cultura do pais, e é isso assim,
guardadas as proporcdes, € muito assim... 0 qué que a elite do pais produz da cultura do
pais? Praticamente nada. O qué que n0s somos conhecidos fora daqui? A musica. Se vocé
for parar para pensar, as coisas importantes que foram feitas no Brasil tem muito pouco a

ver com a elite, entendeu? Mas € isso, pode falar.

AM — E ai agora, passando para esse contraste da sua experiéncia em um jornal diario e

agora no Suplemento. Quais sdo as maiores diferengas que vocé vé?

JB — Séo totalmente diferentes. Suplemento realmente ¢ um trabalho que eu tenho a

liberdade que eu sei que ndo vou ter em mais nenhum outro lugar. Primeiro de nivel,
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cachorro grande, entdo vocé tem uma liberdade de falar as coisas, de pensar, de gozar a
pessoa, vocé ndo tem isso no jornal. Mas novamente eu te falo, eu acho que é uma coisa
também de gueto, que a gente aceita. Esse mundinho da literatura € um mundo que quase

ninguém tem. Infelizmente o pais néo é de letrados.

Mas ao mesmo tempo, eu acho que € a melhor coisa que eu consegui fazer na minha vida.
Aqui no | eu consegui fazer matérias, que € uma coisa que néo existe [em outros lugares],
vocé ndo tem numero de laudas definidas. VVocé acha que vocé vai fazer uma matéria de
literatura hoje com trés mil caracteres, as pessoas acham que isso é possivel. Eu ja estou
velho o bastante pra nem mais discutir, sabe? Se a pessoa acha que é possivel fazer
qualquer coisa que preste com a foto ocupando dois tergcos da pagina e um textinho, ela

que sabe, entendeu?

AM — O qué que te deixa, alguma coisa te deixa esperan¢oso em como o0 jornalismo

cultural funciona? “Se a gente seguir essa vertente aqui pode ser que haja...”

JB — Eu acho que talvez a internet, pode ser que ela... ainda esta engatinhando nisso.
Agora nds vamos fazer um site, eu estou animado. O lance, Amanda, é que eu acho assim,
que o jornalismo informa, mas ele ndo forma as pessoas. Quando vocé é mais novo, Vocé
acredita que essa informacdo ajude a formar. E em certo sentido ela pode mesmo, eu
mesmo tinha jornalistas que eu admirava que me formaram me informando. Mas eu nédo

estou bem certo de que essa é a funcdo do jornalismo, seja cultural ou néo.

Eu acho, assim, que se abriu médo de varias coisas importantes ao longo dos anos, das
décadas, ndo s6 no Brasil, no mundo em geral. Porque escola esta muito em crise, como
as pessoas tomam contato com o conhecimento. Que a internet é realmente mesmo uma
coisa muito maravilhosa, nisso eu sou muito otimista. E como se fosse assim, é isso que
eu estou te falando a diferenca de formar e informar. Vocé as vezes pode esta informado

totalmente, mas vocé ocupa seu tempo pra coisas que ndo te ajudam. VVocé entende?
AM — A transpor aquilo ali.

JB — E ai eu acho que é o problema central, que ndo tem nada a ver com jornalismo
cultural, tem a ver com o jeito que a cultura hoje no mundo é pensada. Que hoje em dia
pega mal vocé falar em hierarquia, existe muito populismo, entende? Ao invés de vocé
achar, assim, que pra vocé querer levar para o pobre o Guimardes Rosa, 0 Machado de

Assis, vocé tem que tornar facil aquilo ali, e ndo é isso. E exatamente o contrario, n&o é
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vocé abaixar 14, é vocé trazer a pessoa pra cima da mesa. E isso é um trabalho que eu ndo
sei se é de jornal, nunca foi, eu acho. Os jornais sempre foram, os interesses sempre foram
interesses comerciais dos caras que mandam no Brasil, e eles estdo cagando para o povo,
os donos dos jornais. Todos, sem excecdo. Nao vou dar nem nome. VVocé acha que eles

estdo ai pra...

AM - E ai, indo um pouquinho além nessa discussao sé de qual que era a diferenca de
cada um dos dois, mas entrando nesse jornalismo cultural. Primeiro, vocé tinha chegado
a mencionar que vocé nao concorda muito com essa coisa do jornalismo cultural e tal.

Por que, especificamente?

JB — Porque uma vez eu vi uma palestra do Jodo Moreira Sales, la em Ouro Preto, achei
que foi muito legal, eu até gravei. Ele falava isso, o jornalismo cultural € um tipo de
jornalismo que aconteceu, que ficou em voga nos Estados Unidos nos anos cinquenta,
sessenta, que era misturar literatura com narradores para construir matérias e tal. E a
meninada toda entra na universidade e todo mundo que ser o Rubem Braga, sei la.
Primeiro que ndo tem emprego pra todo mundo, segundo que, tipo assim, entre vocé

querer e voceé ser, a diferenca é enorme.

E as pessoas, é isso que eu te falo novamente, essa idealizacdo da profissdo faz com que
as pessoas se esquecam de todo o arroz com feijdo que o cara teve que comer pra chegar
até ali. Essa romanizacdo da profissdo, entdo € isso assim. Mas a pergunta s6 pra

responder, como era mesmo?
AM — Por que vocé ndo concorda com esse termo?

JB — Porque eu acho que é uma coisa muito datada, € muito datado o jornalismo cultural.
Segundo porque eu acho, eu tenho uma certa preguiga com essa coisa de “culturete”,
assim, de pessoas que falam de cultura. Eu acho isso uma puta de uma babaquice. S&o
I6gicas de gueto assim, € gueto mesmo. De repente vocé comega, 0S caras comegam a
falar em nome, em seguida eles falam... a turma da cultura, depois que eles ganham, eles
acham que tdo falando da cultura, em seguida eles comegcam a falar em nome do povo.

Acho isso muita pretensdo, acho isso muita babaquice.

AM — E ai pensando agora, depois dessa delimitacéo de jornalismo cultural ou ndo, o que
pra vocé entra como arte nesse jornalismo cultural? Pensando assim o qué que entra e 0

que ndo entra. O que fica...
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JB — Acho que entra tudo. Qualquer coisa. Porque assim, 0 Armando Nogueira, ele era
editor do Jornal Nacional, escrevia sobre futebol e é tudo a mesma coisa. Vocé entende?
Entra tudo, tudo interessa. O tal do jornalismo cultural, ele acha que possa ter uma coisa
que € cultura e outra coisa que nao é. Como vocé vai definir isso? Ainda mais num pais

tdo excludente, racista, filho da p*ta mesmo, como o Brasil, entende?

Vou dar um exemplo, quando eu trabalhava na editoria de cultura, eu lembro que
ninguém, os “culturetes”, eu ndo sei como ¢ agora. Eu fui cobrir coletiva de langamento
de disco do Zeca Pagodinho, que o Zeca Pagodinho ndo era exatamente um cara
considerado assim, apesar dos “culturetes”, falar que gosta de samba, tem o samba dos
brancos e 0 samba dos pretos. Sei la 0 qué que os caras acham que é samba. Que é uma
coisa que eu acho que existe menos, eu tenho essa impressao. Nao sei, porque eu também
estou muito fora da noite, eu ndo frequento mais isso. Mas vocé entende esse exemplo
que eu estou dando? O qué que é cultura entdo? Se o Zeca Pagodinho nédo for? Ou o cara
que tem todos os discos |4 do Cartola, vocé entende?

AM — Mas pra vocé, assim, na sua Vvisdo, 0 qué que tinha que estar nesse caderno de
cultura? O qué que tinha na época que vocé estava na redacdo e o qué que tinha que estar

hoje?

JB — Sei 14, eu acho que hoje é tdo dificil. Eu acho assim, hoje em dia o que tinha que
estar mais era ali, é literatura, ndo tem, praticamente. E uma coisa assustadora. Tinha que
estar. Eu acho assim, os cadernos de cultura hoje, praticamente, com o jornalismo em
funcdo do dinheiro, virou uma coisa muito de servigos. Entdo s6 faz show, show, show,
show, show, show. Acho isso 0 ébvio, eu acho que tinha que ter, ndo sei se isso vai voltar,

talvez volte assim.

Que o jornalismo online acabou [com o impresso], ele matou mesmo o jornal impresso,
que ndo faz mais sentido, o que tem que existir no jornalismo cultural, se a gente pode
usar esse termo com todas as ressalvas que eu fiz, € analise, ndo so no jornalismo cultural,
vocé entende? E analise, uma coisa que vocé consiga peneirar e falar alguma coisa que

ndo seja o dbvio, entende?

Eu acho isso assim, entdo agora o qué que tinha que estar, eu acho que tinha que ter mais
livros, o Brasil € um pais muito pouco letrado. Acho isso um problema sério. Eu ndo acho
gue a gente vai chegar em lugar nenhum com esse grau de, com o primeiro e segundo

grau que a gente tem no Brasil.
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AM - E ai no caso, hoje, por exemplo, que a gente vé no caderno de cultura entrando
design, arquitetura, gastronomia e tantas outras coisas assim. Vocé vé isso como

produtivo pra isso que a gente estd chamando de jornalismo cultural?

JB — Nessas coisas arquitetura, design, gourmet, o que me deixa entediado é que na
verdade no Brasil vocé tem sempre uma, eu acho isso sempre muito chato, a
gourmetizacéo de tudo, entendeu? Todo mundo agora, como € que o cara falou? E, Belo
Horizonte era a unica cidade que tinha sommelier de bloco de carnaval, sabe? Eu acho
isso um porre, vocé entende? E isso tem muito em caderno de cultura. Por causa de voltar
a ter carnaval em Belo Horizonte, de repente todo mundo comecou a entender de samba

pra caralho, e isso é chato pra cacete. Mas a pergunta era?
AM — O qué que tinha que ter nesse aspecto artistico...

JB — Eu acho que tudo pode ser interessante, o problema é quando vocé comeca a ter uma
coisa que vocé percebe que é um discurso de exclusdo, vocé entende o0 que eu estou
falando? Eu acho quem é muito doutor, fica assim dando regra, a gente paga mico de ficar
falando sobre coisa que a gente ndo sabe. E hoje em dia estd muito comum.

Por exemplo, musica, dentro do caderno de cultura tem masica. Hoje em dia é muito facil
embarcar num discurso de que ndo tem mais musica, s6 tem o pagode, s6 tem o sertanejo.
N&o, o lance € que tem muita coisa que esta rolando, mas s6 que a pessoa tem que estar

muito interessada, que isso ndo esta no foco.

AM — E uma coisa também, do que eu estava conversando com a Luciana, e estava
pensando muito nisso. Parece que assim, é como se houvesse, na hora de escolher o que
estd acontecendo nos espacos da cidade que tem esse viés mais de fomento mesmo, de
formacdo de publico e tudo mais, parece que tem uma coisa de o qué que a gente acha

que o povo tem que conhecer, 0 qué que 0 povo tem gue ouvir e tudo mais.

E ai pensando nisso, transportando para o caderno de cultura, vocé acha que tem esse
movimento também? De “a gente esta falando no caderno de cultura do qué que a gente
acha que o leitor tem que ouvir, tem que saber, tem que ler”? Como € que isso funciona

essa decisdo do que esta 14, o que esta la publicado. Se é o que o editor decide.

JB — Eu insisto nesse ponto, enquanto a gente ndo for um pais mais pra todo mundo, nao
vai chegar em lugar nenhum. Nesse ponto eu sou muito marxista, sei 1. Os pobres, eles

ndo entram em shopping center [que nem o Diamond], o preto esta de um lado e branco
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estd do outro. Em Belo Horizonte isso € pior, eu acho. Essa cultura assim, como € que eu

vou dizer pra vocé? O qué que é importante para o cara que mora l4 em Venda Nova?

Eu vou falar que isso € cultura, que aquilo € cultura ou se, ndo €? Quem sou eu? Esses
lugares de poder de cultura, eles definem o que é. A classe média de Belo Horizonte, ou
de Séo Paulo ou do Rio, eles falam que é, mas quem disse que é? Sdo coisas muito assim.
E preconceito mesmo. E muito o que o Facebook reproduz hoje no mundo, que é as

pessoas falando pra elas.

AM — Mas ai, por exemplo, deixa eu tentar entender um pouco. Entdo vamos pegar, por
exemplo, esse fendmeno das mulheres agora no sertanejo universitario. Que teoricamente

ndo seria uma coisa, algo digno do caderno de cultura. Teria como?
JB — Eu néo sei. Eles ndo cobrem isso?

AM — Néo necessariamente. N&o cobrir no sentido de falar que vai ter o show. De fazer

uma analise, de pensar sobre aquilo. Seria valido ter um tipo de reflexdo nesse sentido 1a?

JB — Nesse caso especifico eu acho que ndo. Eu acho que no campo da mdsica tudo é
muito business. Os caras veem que sertanejo € business. Novamente eu falo que enquanto
a gente nao tiver no trabalho de formacéo, isso ndo vai chegar em lugar nenhum no Brasil.
O cara facilmente consegue fazer o cara engolir, seja o sertanejo que da porrada na mulher
dele, até umas mulheres quem tem um discurso pseudo liberado, entendeu? N&o existe

discurso critico, ndo existe primeiro e segundo grau.

Por exemplo, vocé fala assim: “gente, vocés sabiam que o Brasil Ja teve Cartola, sabia”?
Vocé entende? Por isso que eu acho que nem vale essa discussao infrutifera, porque essa
coisa que a industria cultural faz com a musica é totalmente mercado. Entéo, tipo assim,
eles ndo tém nenhum interesse de mostrar coisa boa pra ninguém, pra ninguém. Eles

querem que essas barangas da vez, que elas estdo vendendo. E negécio!

Esse negocio desse cara que encheu de porrada a mulher dele, esse que é de Belo
Horizonte, Victor e Léo. VVocé vé o cara, tudo € negocio. Na mesma hora que o cara cobriu
de porrada a mulher, ai ja tem uma marca da Rede Globo que importa la um formato de
uma bosta de programa de cantor que ele aparecia. Ai o cara com certeza ja tinha um
contrato que nao pode alterar a marca deles, que ndo pode ter a imagem deles vinculada

com um cara que da porrada em mulher. E tudo € marketing, entende?
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Eu acho que ndo vale a pena uma analise das mulheres sertanejas, respondendo
objetivamente sua pergunta. Pra mim é tudo marketing, ndo existe nenhuma boa fé na
coisa. Se vocé tiver, sei I, um grupo de gente que esta querendo fazer um show com
cancdes de Noel Rosa e Cartola, vocé entende? Talvez a internet ela possa ajudar a tirar
essa, mas eu ndo tenho visto isso acontecer. Pelo contrario, vocé vé que tinha axé que é
uma desgraca, que também ndo vale a pena conversar sobre isso, vocé entende? N&o vale
a pena vocé falar mal sobre isso, fica parecendo que eu tenho um discurso ressentido

sobre isso se eu comecar a falar mal de axé, ou de sertanejo, ou que seja.

Eu s6 estou te falando assim, que racionalmente, se vocé chegar pra uma pessoa [e falar]
“ouve esse CD aqui do Noel Rosa” ou “ouve esse CD do Victor e Lé¢o”. O discurso ¢ de
ma fé, por isso que os cadernos de cultura trabalham com preconceito de classe, do cara
que esta editando o caderno, o reporter, entende? Que é o cara de classe média e o cara
acha que, ainda mais classe média que adora o que € certo e o0 que ndo é certo, sabe? Mas
ndo é uma coisa racional, nem do lado dos caras que estdo produzindo é uma coisa de boa
fé, pelo contrério, total ma fé. Até esta ficando meio provado que os caras que produzem

sertanejo é nego do agronegdcio. E dinheiro.

AM - E ai pensando nas matérias que vocé produzia e tudo mais. Qual que era o nivel de

interferéncia ou decisdo do seu editor? VVocé conseguia fazer o que vocé queria?

JB — Depende do veiculo. Se vocé trabalha num grande, é sempre complicado. Eu, por
exemplo, aqui em Minas eu nunca tive problema, mas eu ja... Um caso concreto que
aconteceu, eu fiz uma matéria pra revista Bravo, ai era sobre Mario de Andrade e era uma
histéria 14 da correspondéncia do Mario de Andrade, que ele tinha no interior de S&o
Paulo. E o editor da revista Bravo, que é uma revista grande, ele queria que eu falasse que

Mairio de Andrade era viado. Af eu falei “p*rra”.

“Ah, porque na Academia ninguém fala Mério de Andrade ¢ viado”. Ai eu falei “ndo tem
nenhuma das cartas, o assunto ndo é esse. Ndo nos temos que falar que o Mario de
Andrade era viado”. Entendeu? Ai eu ndo escrevi e ele foi 1a e botou na matéria. Eu acabei
brigando com a familia Mario de Andrade por causa disso. Porque a matéria sai com vocé
assinado, e vocé se f*deu. Entdo depende, sempre depende de onde que vocé esta. N&o
tenha a menor divida, se vocé trabalha na Rede Globo, vocé ndo manda no que esta

saindo, vocé é s6 um fantoche, entendeu?
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AM — Me conta mais historias propriamente ditas do qué que vocé olha e fala “isso aqui

gostei de ter produzido, gostei de ter feito isso daqui”.
JB — Coisas que eu gostei de ter feito?
AM — Dentro do caderno de cultura.

JB — Fiz muita coisa que eu gostei cara. Tipo assim, eu fiz muita coisa. Eu fiz uma
entrevista com [falha no &udio] e ele gostou muito. E depois, ficou muito bonita e ela foi

editada em um livro.
AM — Mas no caderno cultura?

JB — E um caderno de cultura, no caderno Engenho e Arte. Saiu no Engenho e Arte e
depois foi compilada num livro. E isso que eu te falei, ao longo da vida vocé encontra
muita gente que vocé poderia ter conversado varias vezes com Fernando Gullar que foi
uma coisa importante. Entrevistar o Anestounio Candido que foi uma coisa importante.
O que mais? Ah, é tanta gente que eu ja entrevistei. Pessoa que assim, vocé tomava como

pessoas que voceé tinha admiracdo, por exemplo, Lucas Mendes. Cabou?
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Entrevista com Jodo Paulo Cunha
Realizada em 30 de maio de 2017

(AM: Amanda Almeida / JP: Jodo Paulo Cunha)

AM — Como foi sua trajetdria no jornalismo cultural? Como comecgou, por onde passou?

JP — Minha trajetoria comecou [quando] eu ja era mais maduro, eu fiz outras formacdes
antes. Formei em Filosofia e Psicologia, eu trabalhava nessa area. Trabalhei com
psicologia e dando aula, e perto dos trinta anos decidi estudar jornalismo, mais como uma

busca de uma alternativa profissional.

Era um momento [em] que eu pensei que precisava de uma profissdo que me desse uma
seguranga maior. Acho que jornalismo é uma area que eu sempre gostei muito, que eu
sempre acompanhei, fez parte da minha formacdo. Jornalismo cultural era uma coisa
muito forte na minha juventude, entdo, foi uma coisa que me ajudou e me ensinou muito,
pra minha formag&o pessoal. Entdo eu fiz o curso de Jornalismo. Entdo entrei para o

jornalismo j& mais maduro, eu ja tinha trinta anos quando formei.
AM — E vocé sempre pensou em seguir pelo jornalismo cultural?

JP — Nao, isso foi uma coincidéncia. Essas coincidéncias que, na verdade, quando vocé
VE, vocé passou sua vida inteira se preparando para aquilo. Eu trabalhava nessa época
como professor, e trabalhava também na area de salde publica. Trabalhei muitos anos
com satde publica, principalmente na época da constituicio do Sistema Unico de Saude.
Era um trabalho que envolvia uma geracdo que militou politicamente pra modificar o
sistema de salde no Brasil, tanto na &rea de assisténcia como na area da satde mental e
dos direitos humanos, e eu tinha uma proximidade muito grande com essa area. Eu ja
trabalhei na Secretaria de Estado Municipal e no Ministério, sempre na area de
comunicacdo. Entdo nessa época a formacéo de jornalismo me ajudou a desenvolver o

trabalho nessa area.

Em 96 eu fui convidado pelo jornal Estado de Minas, ai eu ja tinha 37 anos, eu fui
convidado pelo jornal e eles estavam passando por uma transformacao na época. Era uma
consultoria internacional que o jornal contratou pra reposicionar um pouco o produto, e

essa consultoria, que era uma consultoria espanhola, estava modificando varias areas
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dentro do jornal, e comecou pela editoria de gerais na época, na qual a area de saude
estava incluida. E esse era um assunto que sempre teve muita leitura e [era] de muito

interesse e que nunca teve uma cobertura especializada de qualidade no Brasil.

Aime chamaram exatamente pra isso, “vocé nao quer trabalhar com satde no jornalismo?
Vocé coordenaria essa area”, ¢ eu fui para o jornal. E em menos de seis meses essa
consultoria passou pra area de cultura, e quando foram ver a estruturacdo do caderno de
cultura, da area de cultura como todo, eles viram que eu tinha um perfil muito préximo
do que eles estavam querendo. Ja tinha sido de uma certa maneira testado na area de
salide, uma area que eu conhecia bem e viram que eu tinha também uma formacéo na area
do jornalismo de cultura, musica e teatro, que poderia somar essas duas coisas, talvez eu

fosse uma pessoa que pudesse desenvolver um trabalho na editoria de cultura.

Em menos de seis meses eu fui promovido a editor de cultura e fiquei quase vinte anos
trabalhando nessa area. Entdo, eu digo que isso foi uma coincidéncia, conjuncéo de
acasos. Claro que tudo que eu fiz até entdo me ajudou. O que diferencia o jornalista, é
justamente a bagagem que ele leva para o jornal, a bagagem cultural que ele tem; quanto
mais informacao ele tem, quanto mais capacidade de reflexdo ele tiver, melhor vai ser o
trabalho dele. Entdo como eu tinha um pouco de maturidade ja, uma pessoa que ja era
experiente, que tinha em conhecimento nessa area por interesse pessoal, essas coisas
confluiram e comecei com jornalismo cultural nessa época. A partir dai até hoje tenho

trabalhado com isso.

AM — E ai, quais as maiores diferencas que vocé vé desde quando comecou, mais

especificamente na editoria de cultura, até hoje?

JP — O jornalismo mudou muito nesses anos, mas € uma histéria tdo recente, de muita
transformacéo. A gente tem transformagéo decorrente da tecnologia, mas eu ndo acho que
ela tem toda essa influéncia que as pessoas acham que tem. “Ah, foi a mudanga da
tecnologia e o jornalismo digital que faz as pessoas nao terem mais tempo e tornou o

jornalismo mais ligeiro e mais superficial e com menos capacidade de critica”.

Eu acho que séo varias mudancas que a sociedade passou e o0 jornalismo passou junto
com elas. A mudanga tecnologica € uma delas, mas a gente tem uma mudanca cultural
também na sociedade mundial, especificamente na sociedade brasileira, nesse periodo
que vai interferir muito no jornalismo cultural. Durante muito tempo, o jornalismo

cultural era uma escola pra uma parte grande da sociedade.
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Se a gente pensa que o aparelho formador universitario tem uma certa proeminéncia, se
ele é a instancia por exceléncia de formacao das novas geragdes, na verdade isso € muito
recente no Brasil. Entdo, durante muito tempo, o jornalismo cobriu um pouco esse papel,
a gente tinha muito essa figura do intelectual pablico no Brasil. Eram pessoas que nédo
eram ligadas a universidade e que faziam do seu trabalho de critica cultural, de
desenvolvimento de reflexfes sobre a cultura dentro do espago da imprensa, e isso era

muito forte no Brasil.

Os grandes criticos de teatro que a gente quiser elencar no Brasil, os criticos de literatura,
os criticos de mdsica, eles sdo muito mais oriundos do jornalismo cultural do que
provavelmente da universidade. Essa ocupacdo da area pela universidade é uma coisa
recente, entdo até esse periodo o jornalismo cultural e a figura do intelectual publico era
muito forte no Brasil. Entdo, o jornalismo era importante, o jornalismo era de fato uma
escola de formacdo intelectual, uma formacao critica da sociedade brasileira, e isso foi se

perdendo por varios motivos.

Um pouco por essa ligeireza que comega a dominar terreno, um pouco por uma certa
modificagdo da forma como as pessoas se relacionam com a cultura. Essa ideia de que a
cultura se aproximou muito do entretenimento e do espetaculo. Isso fez com que o
jornalismo comecasse a perder a dimenséao do seu espaco de reflexdo, espaco de critica e
espaco de formacao pra ser um espago pra reverberar e ecoar apenas essa dimensao da
indUstria cultural no mercado, e isso vai ter uma interferéncia no jornalismo cultural e vai

a cada dia se tornando mais superficial.

Talvez dai tenha surgido uma procura muito grande pela universidade, nesse momento,
das pessoas gque tinham uma ligagdo maior com a imprensa, € a gente vé se deslocar muito
a reflexdo cultural pra universidade. E a gente vé quase dois mundos: o mundo do
jornalismo e o mundo da academia, que eu acho que é uma péssima separa¢do. Um tem
que ensinar o outro, e num determinado momento esse divorcio foi ruim pros dois lados.
Tanto a academia se tornou, de uma certa maneira, incapaz de dialogar com toda a
sociedade, como o jornalismo perdeu também essa dimensédo de se arrogar pra ele mesmo

o0 papel de ser um espaco de reflexao e critica.

AM — E quando vocé estava comecgando nessa area especifica do jornalismo, quais eram

suas referéncias? Vocé falou muito dessa coisa da figura publica.
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JP — Tinha alguns nomes que a gente via no jornalismo brasileiro, tinha no Jornal do
Brasil, no Caderno B do Jornal do Brasil, foi uma coisa importantissima. De la vocé tinha
grandes criticas. Barbara Heliodora, que era critica de teatro. Vocé tinha um pouco antes
figuras como Otto Maria Carpeaux, que era critico literario, que trazia uma dimenséo de
grande conhecimento da historia da literatura e das ideias. Vocé tinha muitos jornalistas
especializados, muitas revistas de cinema, principalmente ligadas a cineclubes, ligadas a
alguns nucleos de producdo. Aqui em Minas, vocé tinha uma revista de cinema que foi
uma revista importante, inclusive nacionalmente, onde se publicava ensaios e artigos mais

de fundo, de mais peso.

Entdo, esse espaco da circulagcdo do conhecimento sobre a cultura e sobre a arte era muito
forte na imprensa, entdo essas referéncias existiam. Tinha uns que eram referéncias até
negativas, no caso Paulo Francis. Ele era uma referéncia, mas era um sacador, um ditador,
mas era um homem que tinha uma cultura muito vasta, entdo isso puxava ele um pouco
pra cima. E a gente vé que as pessoas utilizavam a imprensa, de uma certa maneira, pra
fazer ecoar a sua discursdo cultural. Entdo, quem fazia um filme, queria também discutir
seu filme no jornal. Quem fazia musica queria discutir sobre aquela estética também nos
jornais e revistas. As coisas se complementavam, ndo eram dareas tdo distantes. O
jornalismo ndo era apenas um lugar de divulgacdo, um lugar de dar programacéo, de

acompanhar a vida dos artistas, era um lugar de debates de ideias.

Eu lembro, se a gente pegar ai o tropicalismo, ano de 67, vamos pegar um ano exato ai.
Ha 50 anos atras vocé teve a exposicdo do Hélio Qiticica, vocé teve a Tropicalia, Terra
em transe, vocé teve o Rei da Vela no teatro. Vocé teve manifestacdes que foram
fundamentais para a cultura brasileira no teatro, no cinema, na mdusica e na literatura, e
tudo isso chegava também no jornal. Entdo o Caetano fazia as suas canc¢des e concorria
aos festivais, vamos dizer que essa era dimensdo do mundo do espetaculo, mas escrevia
um artigo, por exemplo, no Pasquim, falando sobre a importancia da cultura de massa
naquele momento, sobre a cultura internacional. VVocé tinha o Glauber Rocha, fazendo
seu filme sobre politica, a gente ja estava vivendo a ditadura, mas ele queria fazer uma
reflex@o estética sobre aquilo e escreveu manifestos, A estética da fome, A estética do

sonho.

Entdo voceé via que o jornalismo participava desse debate de ideias, ele era também uma
forma de manifestacdo cultural e também tinha um especo criativo, ele tinha um espaco

politico que era muito importante. Esse espaco, que eu acho que se esvaziou, e essa
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geracdo que se formou nesse periodo, na década de 60 e 70, traz um pouco essa dimensao
do jornalismo como uma ferramenta de debate politico, uma ferramenta de discursdo de
ideias, uma ferramenta de discursdo estética, e isso estava também no jornal. Ndo bastava
apenas fazer o filme, a masica e a peca, € preciso levar essa discussao pras pessoas

também.

AM — Uma coisa que a gente esta falando muito durante as entrevistas, € sobre
especificamente o trabalho dentro da redacdo com os assessores de imprensa. Ha 20 anos

atras, era tdo forte assim a presenca e influéncia deles no que era produzido no jornal?

JP — Ha 20 anos atrés a gente ja estava vivendo essa virada muito forte na industria
cultural. H& mais tempo atras, talvez ha 30 anos, isso nao tivesse esse mesmo impacto.
Mas é uma figura que, se vocé pensar em mediacdo, ela entdo teria maior importancia,
poderia colaborar no sentido do processo. O que passa a ser complicado, é quando essa

dimensao se torna uma dimensao quase de dependéncia.

O jornalismo, se ele perde esse espago de debate de ideias, um espaco de discussao
politica, um espaco de ligacdo entre os artistas e a sociedade, e passa ser apenas um espago
de divulgacao de produtos culturais ou de eventos, ai a figura do assessor ganha uma
dimensdo quase publicitaria. Entdo, nesse sentido, o jornalismo quase deixa de existir pra

servir a interesses apenas de mercado.

Fazer o equilibrio dessas duas coisas € muito dificil, porque isso também faz parte do
jornalismo. As pessoas também tem esse interesse, se ndo a gente pode até pensar que 0
jornal é uma soma do aspecto formativo e informativo. Entdo todo mundo que pega um
caderno de cultura vai querer ter uma boa informacéo sobre o que esta em cartaz, como
ele foi produzido, o que ele significa, como foi a carreira daquela produgéo nacional ou
internacional, quem é aquele artista e o que ele ja fez e tal. Sdo esses dados basicos que

informam o consumidor de arte pra que tenha uma diversdo de maior qualidade.

Mas tem um outro lado, que é um lado formativo, que é fazer daquela producéo cultural,
daquele engenho humano, uma coisa que mude sua vida, que te faga pensar mais, no
tempo que vocé esta vivendo, que faga pensar um pouco no papel da arte e da cultura.
Esse espaco que eu acho que se esvaziou muito em funcdo do crescimento dessa

dimensao, vamos dizer, industrial ou comercial e mercadoldgica da arte.
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AM — E sobre esse papel que a gente fala muito, a critica no jornalismo cultural. Vocé

acha que hoje ela esta... Como vocé acha que ela esta?

JP — Eu acho que a critica no jornalismo cultural hoje esta vivendo um momento muito
ruim. Eu acho que ela praticamente deixou de existir. O que a gente comegou a ver no
jornalismo de uma maneira geral foi a reducéo de espaco em funcdo dessa competicdo
com varias plataformas onde a informacdo circula, e os jornais foram perdendo espaco,

perdendo numero de paginas, e a gente vé que isso afeta primeiro o caderno de cultura.

Quando eu trabalhava no inicio, no caderno de cultura, ha 20 anos atras, a gente tinha 12
paginas, e hoje a gente tem 6. Se a gente pegar dessas seis, quatro sdo de roteiro e uma de
coluna social; vocé tem uma pagina pra fazer reportagem, pra fazer critica, pra fazer
jornalismo propriamente dito, é um espago muito pequeno. E essa reducédo de espaco foi
uma reducéo de equipes, e essa reducéo de equipes, pra piorar ainda mais, significou uma
tentativa de se concentrar as pessoas menos experientes, até por uma questdo de mercado,

sdo profissionais mais baratos.

Entdo, a gente vé certa reducdo da qualidade profissional em algumas partes do
jornalismo cultural, e a critica foi a primeira a acabar. Entdo ndo tem critica mais hoje nos
jornais, ndo tem mais uma critica de espetaculo como acontecia antes. Sem querer ser
saudosista, vocé assistia a estreia de uma Opera [€] vocé esperava a critica que aquele
jornal ia fazer, ndo pra saber se falou bem ou se falou mal, porque era um dialogo que te
alimentava e te fazia bem. VVocé assistia ao espetaculo, ficava com aquelas davidas e
aquelas indagac6es, vocé queria conversar com alguém sobre aquilo. VVocé assistia a um
filme, por exemplo, de Antonioni, Bergman, que exigem uma dedicagdo maior do
espectador, a critica te ajudava a compreender melhor esse filme, a colocar em relacéo a

outras referéncias.

Entdo, a critica tinha um pouco desse papel, isso foi diminuindo cada vez mais e hoje a
gente vé que praticamente ndo existe critica. A critica até tem um outro nome, eles falam
resenha, que é uma maneira de se fazer um pequeno resumo com uma pequena avaliagdo
no final, como se isso fosse critica, e a figura do critico, que era uma figura que tinha

importancia por possibilitar esse didlogo, ela praticamente desaparece dos jornais.

Eu trabalhei com grandes criticas de cinema e de artes e tal, era um dialogo que a gente

b9

pensava o tempo todo, “entdo vamos cobrir um espeticulo que ¢ relevante”, “entdo a

gente vai tentar dar para o leitor um pacote completo, vamos falar os bastidores da
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producdo, vamos tentar conversar com o artista, o intérprete, com o autor, vamos fazer
uma reportagem pra tentar mostrar as relagbes dessa producdo com o que esta
acontecendo naquele cenario cultural especifico e vamos também colocar uma critica pra

completar essa oferta de informacao que é dever do jornalista de levar para o leitor”.

AM — Qutra coisa, eu conversei com uma editora adjunta do Tempo, mas ainda assim néo
era nesse papel tdo forte de editora, [era] mais organizando esse conteddo do que
propondo e vetando ou ndo algo que é produzido. E como vocé vé esse seu papel como

editor e 0 que mais te marcava nessa funcao?

JP — O papel do editor na verdade é quase um papel de curadoria. O editor, numa editoria
onde vocé tem profissionais com experiéncia em varias areas, pessoas com muita
informac&o e que frequentam um cenério cultural e que estdo lendo muito e assistindo
pecas, filmes e refletindo, vocé tem que fazer o papel daquele curador, do maestro e tentar
equilibrar o maximo de informacéo no espaco que vocé tem determinado, e informacdes

gue sejam relevantes pra pessoas.

Entdo, o papel do editor, pra mim, é um papel fundamental e a gente ndo pode cair nesse
populismo apenas da audiéncia. Essa ideia que é muito prépria do jornalismo digital, que
muita gente segue no campo da cultura também, eu acho ela muito perigosa, preocupante.
Quando vocé troca relevancia pela audiéncia, a tendéncia € que vocé reforce aquilo que é
menos relevante em funcdo do interesse que muitas vezes € mais emocional do que
propriamente intelectual. Entdo as pessoas vao sempre ter mais interesse na fofoca,
pensando de uma maneira mais popular, do que numa reflexdo que vai tomar dela um

tempo, que vai tomar dela atencao.

No médio prazo, uma matéria trabalhada com esses cuidados forma um leitor mais
exigente também. O jornalista tem que trabalhar pra alimentar o seu leitor de exigéncia,
porgue ele te cobra cada vez mais. Quando vocé comeca dar aquilo que a pessoa quer
imediatamente, primeiro ela perde o vinculo com o que vocé esta fazendo, tanto faz ele
saber de uma fofoca aqui ou em outro lugar, ele ndo vai ter um vinculo com a sua
publicacdo e em segundo vocé esté tirando dele aquilo que vocé mais precisa dele, que é
atencdo, vocé esta deseducando ele a entender que o jornalismo tem uma funcéo social

importante.

Entdo, eu acho que essa tendéncia extrema de valorizar o clique em fungéo da relevancia

€ um negdcio que € muito perigoso. E o papel do editor € um pouco isso, entdo o papel
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do editor é fazer um pouco essa selecdo. O mundo da cultura, ele € muito maior que aquele

que cabe no jornal.
“Entdo, o que nds vamos levar para o leitor no dia seguinte?”

Vocé tem algumas exigéncias que sdo dadas pela empresa que vocé trabalha. Toda
empresa tem um olhar sobre o0 mundo, uma visdo de mundo, e eu acredito que a maneira
que o jornal vé a editoria de cultura € um pouco a maneira como ele vé o mundo. Entéo
um jornal que é mais progressista, mais a esquerda, vai ter uma visdo de cultura e vai
valorizar esse aspecto, talvez da experimentacdo da cultura popular, da ideia de vocé ter
vozes plurais da sociedade. Um jornal que tem uma visdo mais puramente mercadoldgica
vai ver cultura a partir daquilo que mais faz sucesso, entéo vai cobrir os grandes festivais,
o0s discos que s&o mais vendidos, os filmes que tem bilheteria maior. Jornal que tem uma
tendéncia de ser mais “moderno”, mais internacionalista vai cobrir a cultura a partir desse
Viés, e se vocé pensar nos grandes jornais no pais, vocé vai ver que os cadernos de cultura

S80 um pouco o retrato do que € o jornal.

A Folha, durante muito tempo foi um jornal que tinha uma preocupagdo muito grande em
ser um jornal internacional, entdo como era um jornal, isso a partir dos anos 80, que estava
muito preocupado com esse novo mercado que estava surgindo, ele quis trazer para o
campo da cultura uma certa contemporaneidade, entdo quase todos os contelidos que
traziam na Folha eram contetdos internacionais. VVocé podia ler a Folha em Nova York
qgue vocé estava bem informado do que estava acontecendo nesse nicho da cultura

internacional mais sofisticada.

O Estado de S.Paulo é mais conservador, mais voltado pras artes mais sistematizadas,
mais consagradas, entdo dava um espaco maior pra literatura, pra 6pera e tudo. O Globo,
que era um jornal que tinha uma preocupac¢do muito grande de valorizar a cena local do
Rio de Janeiro, era um jornal que era muito carioca, que era um jornal muito da arte e do

espetaculo, o caderno de cultura.

Ent&o, de certa maneira, esses cadernos passam a representar um pouco a visdo de mundo.
Essa € uma vertente em que o editor tem que esta ligado. Outra vertente [é] que ele esta
trabalhando com um publico que ndo tem uma fidelidade absoluta a publicacao. O publico
de cultura é um povo que gosta muito de informacéo, entdo ele ndo vai ler sé o seu jornal.
Se ele se interessa sobre aquilo, ele vai comprar... As pessoas que gostavam de literatura,

por exemplo, ha dez anos atras, compravam todos 0s jornais no sabado porque tinha
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caderno de livro no Estado de Minas, n’0O Globo, no Estadéo, na Folha; era o dia que

saia cobertura de livros.

Entdo o editor tem que ter isso na cabega, “cu tenho que dar informagao para 0 meu leitor
de modo que ele sinta que essa informagao ele s6 vai ter aqui”, entdo ele segue a linha do
jornal, ele tem essa preocupacdo com o publico especifico do jornal e tem essa obrigacdo
de surpreender o leitor também. Ele tem que trazer pra ele, nesse mundo vasto de opcdes
que ele tem, como fazer o melhor apanhado possivel, 0 melhor resumo possivel do que é
a dindmica cultural do momento que eu estou vivendo, de modo que o meu leitor se sinta

satisfeito e atualizado com o que esta acontecendo.

Entdo, ndo é um trabalho solitario, é um trabalho que vocé faz junto com a sua equipe.
Vocé tem que discutir pauta todos os dias e é um trabalho que é muito criativo, e eu acho
que o papel do editor € um papel que se esvaziou muito nesse jornalismo. E acaba que
fica todo mundo igual. “Quais sdo as estreias de hoje, quinta-feira, nos cinemas de Belo
Horizonte?” “Sao essas”. “Entdo vamos fazer uma matéria de cada uma”. Vocé precisa
pensar, mas ai na verdade vocé esta seguindo formula. Se vocé pensa na editoria de
cultura como uma formula onde da sua visdo de mundo, do que estd acontecendo naquele
contexto, o papel do editor e da sua equipe é muito importante. E um papel de tentar

estabelecer esse dialogo inteligente com o leitor.

AM — Dentro desse pensamento, quais foram algumas histérias de pautas, e até das
criticas mesmo, que marcaram esses anos? Que vocé fala assim: “isso aqui eu tenho

orgulho de ter fechado no jornal™?

JP — Eu acho que o jornalista é pouco orgulhoso, ele acha que sempre podia fazer mais.
O fato da gente comecar o dia sem ter nada, o papel esta em branco e no fim da tarde o
caderno de cultura tem que esta todo pronto, é uma precariedade, o tempo joga contra a
gente. Entdo o0 nosso objetivo é tentar fazer o melhor possivel dentro da limitagio de

tempo, de espaco e de recursos que a gente tem, inclusive de pessoal.

Entdo eu acho que a grande satisfagcdo que uma pessoa pode ter com jornalismo cultural
€ muito mais pelo conjunto do que ele fez do que uma cobertura especifica. Se a pessoa
achar “durante esses cinco ultimos anos, quem se formou pelo caderno que ¢ editado e

pela equipe na qual eu trabalho esta bem informado”, entdo vocé cumpriu seu papel.
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E quase uma fungio publica mesmo, “eu tenho um dever de levar uma informagdo com a
melhor qualidade” e no caso de jornalismo cultural eu tenho um pouco a ambigao de fazer
isso de uma maneira inteligente e interessante e agradavel. A gente ndo é artista, mas quer
fazer do jornalismo cultural um pouco do oasis dentro do jornalismo que hoje tem ideias
muito restritas dentro da redacéo, do texto. Que aquele caderno traga um pouco de prazer

estético também na sua leitura.

Entdo eu ndo tenho assim, “ah essa foi uma cobertura bacana que eu fiz”. Eu quero ter
feito coberturas diarias boas, eu gostaria de ter minha consciéncia tranquila que no dia a

dia foi o melhor trabalho que eu fiz.

AM — E agora, vocé estando aqui no BDMG Cultural, do outro lado. Nesse tempo que
Vocé esta aqui vocé conseguiu ver um pouco da diferenca da relacdo de estar do outro

lado? Como ¢é isso?

JP — Na verdade a gente acaba virando um pouco, a gente ndo tira a roupa do jornalista,
entdo vocé acorda pensando em noticia, vocé acorda lendo, vocé passa o dia inteiro
tentando se atualizar, vocé liga para as pessoas, VOCE quer apurar uma coisa, VOcé quer
confirmar, vocé 1€ todos os jornais. Entdo a gente ndo deixa de ser jornalista estando em

um trabalho de gestdo, como eu estou aqui agora.

Mas é claro que a gente consegue perceber como essa dindmica do jornal é rapida demais,
ela é ligeira demais, ela é superficial demais. Entdo tem momentos que eu percebo isso,
acompanhando algumas coberturas, cobertura de alguns eventos que eu participei de
alguma forma, vendo tantos aspectos que deixaram de estar presentes ali, entdo isso a

gente comega a Ver.

Talvez do outro lado eu ndo percebesse, nessa sele¢cdo que a gente tem que fazer a todo
momento, talvez eu possa ter feito escolhas erradas também. O acompanhamento do
jornalismo cultural diario me da hoje um pouco essa sensagdo que a gente esta devendo
muito para o leitor. Eu acho que o jornalismo cultural esta perdendo espaco e eu acho isso
muito ruim. Eu gosto muito de jornalismo e acho o jornalismo cultural muito importante,

e eu acho que ele esta perdendo a importancia.

Eu acho que ele nunca foi tdo necessario. Eu acho que no momento a gente esta tendo
essa estandardizagdo absurda de contetdo. Se vocé pegar a musica brasileira hoje, se

pegar ranking, esses quantitativos s6 tem um determinado tipo de musica, sem entrar em
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consideracdo se ele € bom ou ruim, ele é fraco mesmo, [mas] sem fazer esse julgamento,

esta faltando pluralidade.

Onde que esta presente no jornalismo a variedade da cena musical que tem aqui em Belo
Horizonte? As experimentacBes, as novas linguagens, 0S novos grupos, 0S espacos
diferenciados que a gente tem na cidade, isso esta pulsando no jornal? N&o estad. Mesma
coisa no cinema. A producéo cinematografica de Minas, de Belo Horizonte, do Brasil, ela
estd presente nas paginas do jornal? N&o esta presente. Se vocé pensar no campo da
literatura, vocé quase nao tem espaco. Agora saiu uma nova revista de literatura, de livros,
l& em Sdo Paulo, porque esse espaco de resenha de livro praticamente desapareceu nos

jornais, sai duas ou trés resenhas numa industria que publica 300 livros por semana.

Entdo o jornalismo ndo esta cumprindo bem o seu papel, ele poderia ter um papel
importante nesse momento. Eu acho que, nessa circunstancia, as coisas estdo superficiais.
A competicdo com a internet, que muitas vezes é uma competicdo marcada mais pela
imediaticidade do que pela profundidade ou pela reflexdo, eu acho que esta mostrando
cada vez mais o tanto que o jornalismo faz falta. Eu acho que se a cultura tem hoje uma
cultura de mercado num nivel de mediocridade, o jornalismo poderia ser uma ponta de
lanca pra puxar das pessoas uma exigéncia maior. Eu acho que nunca se precisou tanto

do jornalismo cultural e nunca nés o tivemos tao pouco.

AM — Uma coisa que eu estava pensando esses dias, € como falta comentario politico nos
talk shows do Brasil. Tem um cara que faz isso muito bem, na minha opinido, Stephen
Colbert, que faz o The Late Show, que os primeiros dez minutos do programa dele é algo
que ndo existe aqui no Brasil. Ndo € uma coisa s de traduzir um formato. Ainda mais
nesse cenario que a gente estd tendo hoje, ndo ha esse tipo de comentéario politico na
televisdo, e que faz muita falta até por esse ponto de formacdo mesmo, de trazer esse
pensamento critico que faz muita falta. Nesses programas, 0 mais proximo disso sao
aquelas aberturas do Danilo Gentili, que ndo chega nem perto, porque € uma comedia

escrachada, ndo é uma satira.
JP — E no caso dele é preconceituosa, cheia de problemas gravissimos e éticos.

AM — Exatamente. Inclusive era esse més que estava pra lancar a versao Last Week

Tonight da HBO com Gregorio Duvivier.

JP —Ja saiu ja. Esta no terceiro.
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AM — Olha. Vocé assistiu?
JP — Assisti.

AM - E gostou?

JP — Gostei.

AM — Eu estava com um medo de ficar ruim. O John Oliver € muito bom, e ele consegue
fazer essa coletanea das informacdes e apresentar de uma forma que é engracada, mas o

foco ndo é esse, o foco é te estimular.

JP — Eu acho que esta faltando muito também a conversa na redacéo. Esse momento de
discutir internamente sempre foi muito importante para o jornalismo. A construcdo
coletiva do jornalismo sempre foi muito importante e esta se perdendo, e esta se perdendo
demais. As pessoas conversam pouco, entdo vVoceé ter esse momento de parar e conversar
e trocar ideia, vocé saber que ali € um espaco de criacdo de conhecimento também. As
pessoas hoje estdo sem tempo, as redacdes ndo tém essa forca que elas tinham, de ser esse

espaco de debate.

Eu acho que os jornalistas conversam muito pouco entre eles, entre a prdpria categoria
esta faltando um pouco de conversa também. “Mas eu ndo tenho tempo, eu estou com
cinco pautas”, eu acho que isso ja foi muito importante até para dar forca para o
jornalismo. Vocé vé questdes como a autocensura, por exemplo, elas sdo muito mais

fortes hoje do que na ditadura militar, e ndo deveria ser assim.

Esta vendo, mesmo com todas as circunstancias negativas que o pais esta passando a
gente ndo esta vivendo numa ditadura, e as pessoas tém medo. Esse pensamento hoje €
vigente no jornalismo, e € um pouco da falta de consciéncia da propria categoria de que
0 espaco também ¢é dela. Durante a ditadura vocé resistia, tinha perdas e ganhos, tinha

perseguicado e tudo, mas vocé ndo perdia o seu espaco e brigava por ele.
AM — E ndo era téo velado.

JP — Hoje as pessoas se autocensuram, por medo ja, “eu vou fazer a minha parte, meu

trabalho ¢ esse”. Eu acho que a categoria precisa se fortalecer.

AM — E até por falar nisso, da sua saida do jornal. Como foi pra vocé essa experiéncia?
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JP — Foi uma experiéncia. [Nos] muitos anos que eu estava 14, eu tive um espaco de
trabalho muito bom, sempre trabalhei com pessoas muito interessantes. Trabalhei
inclusive com algumas pessoas muito preparadas, que me ensinaram demais, entdo era
uma motivacdo que eu tinha. E fato de a gente ter criado um caderno, que era um caderno
mais de reflexdo, que me dava muita alegria de fazer, que foi o caderno Pensar, que [nos]

permitia um pouco de fazer primeiro esse didlogo.

Eu sempre fui numa pesquisa minha, uma procura minha, tentar trazer as pessoas que tem
0 que dizer para o leitor do jornal, tentar fazer essa ponte, tanto em termos ideoldgicos,
como em termo de linguagem também. Segundo, era um espaco que era produzido por
uma editoria de cultura, mas que tinha um vies também politico. De fazer uma leitura do
mundo a partir das producgdes culturais e também a partir da dindmica da sociedade e a

partir da politica.

Entdo, era aquilo que eu falo, de fazer o dia a dia bem feito, entdo tinha, a cada semana,
fora o caderno diario, esse desafio de tentar fazer essa reflexao de quais sdo as coisas que
as pessoas precisam pensar, tem que colocar uma preocupacao na cabeca delas pra elas
se tornarem melhores pessoas, melhores cidadaos e tudo. Eu tinha um campo de trabalho
gue eu gostava muito, com todas as dificuldades que a gente tem, inclusive as dificuldades
da propria empresa com suas limitacGes que sdo préprias de toda empresa jornalistica. A
minha saida seu deu por uma questdo politica muito clara, por uma discordancia mesmo

que eu tinha com a linha editorial do jornal. [Isso] nunca me impediu de trabalhar I4.
AM — Porque néo era uma surpresa.

JP — Eu estava la ha quase 20 anos e o tempo todo eu nunca escondi qual era a minha
visdo de mundo e nunca deixei de colocar no jornal. Ndo de uma maneira panfletada,
porque eu nunca fiz panfleto, eu fazia jornalismo, mas tentava alimentar esse jornalismo
com o maximo de pluralidade possivel. Entdo eu acho que era um espaco, até para o
proprio jornal, inesperado. As pessoas falavam muito isso comigo, “ainda bem que tem o
Pensar no sdbado, porque a gente vé que ainda tem espaco no jornal pra poder ter um

pensamento um pouco mais critico”, “ainda bem que vocé escreveu sobre X, se vocé

gostaria de falar ndo tem espaco pra falar, que bom que isso saiu no jornal”.

Eu achava isso bom, porque eu acho que se um leitor tem a percepc¢éo [de] que ele tem
um jornal que tem uma visdo de ser conservadora, mas que permite uma Visao

diferenciada. Ele pode até ndo concordar com ela, que estd no mesmo espaco, [mas] a
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gente esta elogiando a inteligéncia do leitor, estamos te dando um cardapio de informacéo

e pensamento e vocé forma a sua consciéncia e toma a sua atitude frente a vida.

Eu acho que esse € o papel do bom jornalista, entdo eu trabalhava nesse espaco de
contradicdo, isso que eu falava com vocé, eu brigava pelo espaco, tinha muito conflito,
muitas vezes falava “ndo devia ter feito isso”, mas eu nunca me censurei, tinha os
cuidados necessarios. Claro que eu ndo sou kamikaze, tinha os cuidados e sabia até onde
eu podia ir, e um dia acharam que eu passei da medida e eu fui chamado pelo diretor do
jornal, pelo dono do jornal, e falou que eu ndo poderia mais falar sobre politica a partir
dessa semana. Ai eu falei com ele que ndo aceitava censura, mas ele falou “vocé nao pode

escrever”, ai eu pedi demissao.

Minha saida foi tomada de posicao, de achar que aquilo ali era uma limitagdo do espaco
profissional meu e dos meus colegas que estavam trabalhando |4, e ai a saida se deu dessa
maneira. Eu tive muita tranquilidade porque eu sai [sabendo que] eu estava fazendo a
coisa certa, eu ndo vou dizer que eu ndo tenha sentido, claro que eu senti uma coisa. VVocé
tem um espaco em que vocé é lido, vocé quer manter isso, era 0 meu dia a dia na minha
vida nos meus ultimos 20 anos. Mas bola pra frente, eu sai de 1a e continuei fazendo outras
coisas, colaborando em jornais, me chamaram pra trabalhar aqui na gestdo cultural e

minha vida seguiu.

AM — Eu até conversei com a Carol, ela também saiu no ano passado, e eu estava

perguntando pra ela se a sua saida influenciou a dela, e ela falou que ajudou bastante.

JP — Carol é uma das melhores profissionais com quem eu ja trabalhei, uma pessoa muito
preparada, uma pessoa que nasceu pra fazer jornalismo e tem uma relacdo muito positiva
com o mundo, € uma pessoa que nao aceita as coisas como sdo, e quer mudar pelas ideias.

Entéo ela faz jornalismo de muita qualidade, mas também um jornalismo muito vibrante.

Ela esta o tempo todo preocupada em fazer do trabalho dela um espaco onde a sociedade
se reconheca, entdo na area do teatro ela acompanha producdes que sdo mais originais,
mas nem por isso deixa de ver também o mainstream, ela acompanha também. Ela estuda
muito, € uma pessoa que buscou a formacgdo académica, também fez mestrado e
doutorado, e em nenhum momento ela trouxe o jargdo da academia pra dentro do jornal,
soube muito bem separar essas coisas. O que ela ganhou em reflex&o e conhecimento e
em repertorio conceitual qualificou o trabalho dela como jornalista, entdo ela € uma

profissional exemplar.
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AM — Entdo as duas ultimas perguntas, pra te liberar. Quais sdo as peculiaridades, se €
que tem alguma especifica, do jornalismo cultural em BH que vocé experimentou todos

esses anos?

JP — Olha, a peculiaridade que tem, primeiro, € um jornalismo feito fora do eixo central
da indastria cultural brasileira, ndo estd concentrada em Rio-S&o Paulo, e essa
peculiaridade tem um lado positivo e um lado negativo. O lado negativo é que muitas
vezes a gente nao tem 0 mesmo acesso as fontes de informacéo que as pessoas que estao
nesses centros tem, entdo isso nos dificulta, de ter que fazer matérias por telefone e tal, o
que ndo é a mesma coisa do que VOCé sentar e conversar com a pessoa, ter tempo de
acompanhar. Entdo tem um pouco essa limitacdo. N&o chega a ser um impedimento, mas

é uma limitacéo.

Tem um lado extremamente positivo que é obrigar vocé ser criativo com a cena cultural
que esta a sua volta e nos fazer aprender a olhar e enxergar a riqueza cultural do meio que
a gente vive, da comunidade que a gente vive. Belo Horizonte tem uma riqueza cultural
muito grande, tem uma diversidade cultural muito grande, e fazer jornalismo aqui € bom
por isso, porque é uma descoberta de que muitas vezes essas producdes e essas criagcdes

ndo estdo tdo acessiveis assim, entdo vocé poder falar de coisas novas é muito bom.

Entdo vocé ndo esta no grande centro, e ao ser descentrado vocé também é jogado frente
a um volume muito grande de novas informac0es, e as vezes de grande qualidade. VVocé
pode fazer um trabalho legal. Tem um risco nisso também, que é o risco do bairrismo,
que é [pelo] fato de vocé conhecer todo mundo. Pra um profissional que é maduro nédo
chega a atrapalhar em nenhum momento, eu acho que essa proximidade é facilmente
trabalhada na relacdo do dia a dia e ndo existe nem problema no fato de vocé conviver
com pessoas que muitas vezes vocé tem relacbes mais proximas, entdo eu acho que isso

ndo chega a incomodar.

Agora a falta de estrutura € um negocio que dificulta bastante, seria bom se a gente tivesse
uma possibilidade de ter mais espaco, de ter mais tempo e ter um investimento maior.
Mas eu vejo que isso também ndo tem acontecido muito no jornalismo dos grandes
centros também ndo, eu acho que infelizmente do jornalismo da nossa época, mais

limitado em termo de profundidade.
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AM - E ai, [com] a gente falando tanto de como o espaco foi diminuindo e a critica foi
se esvaindo do jornal e tal, vocé tem alguma esperanga ou vocé pensa alguma forma como

isso pode melhorar?

JP — J& estd melhorando, eu sou muito otimista. Eu acho que a gente falou ai das novas
midias digitais e ficou parecendo que é s6 negativo, ndo é. A gente tem um jornalismo de
grande qualidade sendo feito na internet, o desafio que a gente tem é como torna-lo
sustentavel. A gente tem experiéncias de radios excelentes que trabalham s6 com
producdo independente, com producdo alternativa e com musica experimental. A gente

tem sites aqui em Belo Horizonte de criticas de teatro de altissima qualidade também.

A gente tem alguns sites que trabalham com literatura, com coisas de muito bom nivel, e
a gente tem hoje alguns blogs de alguns jornalistas que conseguem trazer uma
informacdo, as vezes sozinho, ou com poucos colaboradores melhor que muitos jornais
gue tem uma estrutura maior. Entdo a cultura digital esta criando um espac¢o muito grande,
0 espaco hoje é maior pra manifestacdo desse tipo de cultura, vocé tem pessoas mais
interessadas se dedicando a isso. Agora nds temos o gargalo ai, de como torna-lo

sustentavel.

AM — [E como vocé pensa gque deve acontecer isso?] Daqui 20, por exemplo, a gente olha

pra traz e vai falar “ah, entdo era assim”. Que agora eu ndo consigo pensar.
JP — Nao eu sou muito otimista. A gente vé que trem cada radio na internet.
AM — N&o, a forma de fazer sustentavel.

JP —E. Como rentabilizar esse tipo de producéo. Porque o nosso modelo de rentabilizagdo
que ainda é ligado a questdo publicitaria ndo suporta esse tipo de producdo, que € a
producéo que tem uma tendéncia de gratuidade quase imprensa no DNA dela. Ninguém
imagina que essa migracao vai se dar, como aconteceu quando o jornalismo comeca a se
libertar e ganhar autonomia em funcdo da publicidade. N&o é assim que vai acontecer no

digital, ndo sei como vai ser.

Essa forma de rentabilizar também por numero de acessos a gente ja viu que ndo funciona,
gue a tendéncia que tem € piorar a qualidade. No entanto o interesse das pessoas e a
possibilidade ndo tem barreira de entrada, € muito amplo. Antes vocé tem um meio de
comunicagdo que voceé precisava ou ganhar por heranca, no Brasil as grandes familias ja

tinham e iam passando de geragdo em geracao, ou vVocé tinha que investir muito.
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A barreira de entrada é muito alta, para o jornal vocé tinha que ter uma grafica, vocé tem
que ter um sistema de distribuicdo muito grande. Pra televisdo vocé tem que ter
equipamentos carissimos, entdo a concessdo era um negocio carissimo, fazer uma
estrutura de producdo que é bilionaria. E na internet vocé ndo tem nada disso, hoje
praticamente de graca vocé coloca uma radio no ar, coloca uma emissora no ar, vocé
consegue fazer um blog. Entdo com as possibilidades a barreira de entrada deixou de
existir, com isso a tendéncia é que a qualidade apareca mais. Entdo nosso desafio hoje €

saber aproveitar bem esse espaco, a gente tem muito a ganhar.

Eu ndo sou saudosista ndo, ndo acho que era melhor antes ndo. Mesmo porque antes a
gente tinha um jornalismo que era profundamente elitista, esse jornalismo que eu estou
falando dos grandes formadores de opinido, do intelectual publico, atingiu uma parcela
muito pequena da sociedade, sé atingia da classe média pra cima, das grandes cidades e
areas centrais das grandes cidades, entdo a perspectiva que a gente tem de, por exemplo,
fazer ecoar como ecoa a cultura de periferia hoje no Brasil € em funcdo desses novos
meios, se ndo fosse isso eles ndo estariam nos jornais, na tv e nem nas radios tradicionais,

eles ganharam espaco porgue conguistaram isso de baixo pra cima.

AM — E a gente esta falando disso das novas redes, de que muitas das pessoas que estarao
produzindo isso e tentando encontrar essa forma vai ser gente nova, essa nova geracgao e

tal. E ai como vocé vé a formacdo desses novos profissionais?

JP — Eu acho que ai que estd o gargalo principal que ndo mudou, o bom jornalista é
jornalista bem informado, é a pessoa que investe na sua formacdo, seja ele do jornal, da
TV, de internet, do blog. O que vai diferenciar é o que ele tem a oferecer em termos de
informacdo pessoal. Cada vez mais o capital humano é o que vai valer, eu acho que quem
acha gue tecnologia suplantou isso estd completamente enganado. A saida é por meios
digitais, mas essa saida € por cada vez mais profissionais bem preparados, que é 0 que a

gente esta vendo.

Eu acho que quanto mais conhecimento vocé tiver, melhor vai ser a comunicagao. A nossa
ferramenta bésica é conhecimento, entdo tem que estudar mesmo. Mudou a forma de
estudar, mudou a forma de buscar conhecimento, mudou a forma inclusive de relacionar
esse conhecimento entre si, hoje talvez seja mais um conhecimento em rede, seja mais

horizontal. Ndo interessa se mudou, se mudou até esse perfil de conhecimento, essa forma
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se conhecer hoje é diferente. Mas € o conhecimento que faz a diferenca, isso eu néo tenho
duvida néo.

AM — Jodo tem algo que eu deixei de perguntar e que vocé acha que é imprescindivel pra

voce falar da sua experiéncia?

JP — Nao, eu acho que ndo. N&o acho que tenha nada demais.
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Entrevista com Mariana Peixoto
Realizada em 31 de marco de 2017

(AM: Amanda Almeida / MP: Mariana Peixoto)

AM — Primeiro, o que vocé vé de diferente especificamente na critica musical?
MP — O que eu vejo do que eu leio?

AM — Do que vocé I, do que vocé faz...

MP - Do que eu vejo de diferente.

AM - Isso, dentro do jornalismo cultural, critica musical.

MP — Mas da minha ou da que existe de uma maneira geral?

AM — Comecando da sua.

MP — Entendi, estou falando na teoria, porque na pratica a historia € outra. As vezes as
pessoas acham que jornalismo cultural é fazer uma carta de apresentacdo de uma peca, de
um espetaculo, de um filme, de um livro, o que seja. E ndo €. Entdo vocé faz o que acha
que é uma matéria, mas na verdade é uma carta de apresentacdo. E a critica € justamente
quando vocé vai mais a fundo e apresenta a sua opinido. Tem muita gente que ndo faz
nada mais do que o release, eu vejo de uma maneira geral através da minha experiéncia

de leitura e tudo.
AM — Um “copia e cola” do que chega?

MP - N&o, ndo é nem isso. E um texto quase ingénuo. Entendeu? E uma coisa mesmo de
apresentacdo do que eu vi. Entendeu? 1sso vocé vai descobrir, vocé consumidor. Se estou
te apresentando um livro, um disco, 0 que seja. Agora se tenho uma vivéncia com critica
e uma expertise, e posso desenvolver isso para 0 outro, eu tenho que ir além. Entéo € sé
uma apresentagdo do que é o trabalho, uma coisa sé pra vocé saber sobre o que vocé esta

lendo, pra vocé fazer as suas comparacdes e tudo.

Entdo vamos falar da critica musical. De uma maneira geral, ela € muito personalista. 1sso
ndo estou falando da minha experiéncia, estou falando do que existe ai. Eu acho ela muito

personalista, as vezes [funciona] para o bem, quando é um cara que tem uma opinido
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equilibrada, ou as vezes para 0 mal, quando o cara que quer se colocar acima do objeto
que esta criticando, seja um show, um disco, o que for. Entdo as vezes, sei l& por que
razBes, tudo o que o Caetano fizer ndo presta, ou vocé vai colocar defeitos. Ela ja chega

cheia de pré-conceitos antes de tudo, entendeu?

Agora quando ela é uma boa critica, para iniciados, ela € incrivel. Tem gente que escreve
muito bem, mas s0 se vocé esta naquele meio, se vocé sabe do que esta escrito. Porque as
vezes ela é muito especifica quando vocé esta falando de um género musical, por exemplo
0 heavy metal, o rock pesado, que tem quinhentos mil desmembramentos, nem todo
mundo, nem quem toca em banda de rock pesado, deve saber tudo o que existe, tantos e
tantos subgéneros. Entdo as vezes ela € uma critica muito especifica, esta falando sé para

aquele grupo consumidor, ndo tem a pretensdo de falar com um publico maior. Entendeu?

Ou quando é também para um pubico amplo. Vamos falar de imprensa tradicional, dos
meios de comunicacdo tradicional. As vezes ela é muito generalista, entdo ela ndo vai a
fundo. Enquanto a critica académica as vezes vai muito além do que é, do objeto em si.

As vezes uma andlise de disco ndo precisa de tanto, entendeu?

Mas eu acho que hoje, em 2017, pela histdria de redes sociais, internet e blogs, o que seja,
acho que a boa critica é coisa rara. As opinides hoje estdo muito rasteiras, ou aquela coisa
de eu colocar a sua opinido como sendo minha, ndo copiando, mas compartilhando e
pronto, ai eu me eximo de ter a minha propria opinido e tudo. Entdo eu acho ela cada vez
mais rara, a critica tradicional mesmo, quando vocé pega o objeto e vocé faz uma anélise
dele. Porque acho todo mundo tem opinido e porque a opinido de todo mundo tem voz.

Isso é muito bom para alguns casos e muito ruim pra outros. Nao adianta né?

A critica tradicional esta caindo em desuso além de tudo porque o consumo é muito
imediato, né. As pessoas as vezes ndo estdo nem interessadas nisso, ai a gente pode ir
além: hoje ndo se ouve mais disco enquanto album, enquanto conceito de uma obra, vocé
ouve musicas, né? Entdo eu gosto de uma mdusica do seu disco, né. Eu ndo ouvi seu disco
inteiro, s ouvi aquele single que vocé langou na internet antes. Entdo a critica tem sofrido

muito com isso.

AM - E ai do seu trabalho, que critica especifica, ou algumas, vocé considera que foram

muito boas?

MP — De coisa que eu tenha feito?
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AM — Iss0.

MP — Olha, de critica, eu acho que de shows. Acho que eu fiz grandes criticas de shows.
Eram quase como reportagens criticas, entendeu? Sé pra falar da natureza do meu
trabalho, por exemplo: se eu vou assistir um show hoje, interessa a critica que vai pra
internet, na mesma hora que eu faco. Entdo ndo adianta, isso qualquer pessoa sabe, ela

ndo vai ser a mesma coisa daquela que alguém pelo menos escreveu no dia seguinte, né?

Légico, vocé precisa da noticia vindo na hora, todo mundo quer na hora, dois dias depois
ela ja esta velha. Entdo hoje acho que ela é mais imediatista, € mais um relato. Sao varios
shows que eu mando de WhatsApp do proprio evento, ou, num show maior, eu vou pra
redacdo, ainda da tempo, mas é coisa que vocé faz no calor do momento. VVocé chegou,

sentou, escreveu, entendeu?

Entdo ela é menos critica e mais em tom de relato. Porque, por exemplo, o show terminou
as dez, e meia-noite eu ja tenho um texto. Entdo tem gente que, sei 14, saiu do show e foi
beber, foi para o bar, e quando chega em casa ou abre o celular ali, ela ja tem um relato
com o repertorio do show e tudo. Entdo eu acho que € menos critica e mais em tom de

relato.

Agora de grandes, por exemplo, sei 14, eu lembro do Rolling Stones, 2006. Foi aquele
show de Copacabana. Devia ser 100 pessoas, 200 pessoas, um grupo de jornalistas, mais
convidados, que assistiram ao show, o0 palco estd aqui, n6s estamos aqui, depois vinha
todo mundo. Entéo eu lembro que eu fiquei um final de semana pra fazer essa matéria.
Eu acho que o show foi na sexta ou no sabado, ndo me lembro, [a matéria] saiu na
segunda-feira. Entdo a gente estd falando de muito tempo atras, quando a internet ainda

néo tinha essa forca.

Eram duas paginas, entdo vocé fazia uma matéria com uma critica do show propriamente
dito e do impacto daquilo, que estava anunciado como o maior show da historia, na cultura
pop, com a propria histéria do Rolling Stones. Entdo era uma reportagem critica,

entendeu?

Tem algumas que eu fiz do Paul McCartney, e foi muito legal. Eu fiquei um més fazendo
Paul McCartney. A Unica entrevista que Paul McCartney deu aqui em Belo Horizonte, fui
eu que fiz. No dia que ele chegou eu falei com ele. Entdo a gente saiu, o pessoal ja estava

indo para o show, ja estava com ele no radio e no site, com a entrevista que eu tinha feito,
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entendeu, quatro horas antes do show. E no dia seguinte saiu uma dessas rapidas, feita do
Mineirdo, e na segunda-feira ainda saiu uma outra, mais reflexiva, que foi uma coisa

muito legal, eles traduziram e saiu no blog dele.

Entdo tem umas coisas que sdo legais, mas atualmente [fica mais restrito por conta do]
espaco que se tem. Por exemplo, fala-se de artista de grande porte, estou falando hoje no
jornal, porque jornal hoje diminuiu muito espaco no impresso, entdo pra disco eu ja fiz
boas criticas. Hoje vocé ndo tem muito espaco, € coisa muito pequena, pé de pagina. A

menos que seja, sei |4, um cara enorme. Mas ela realmente perdeu muita relevancia.
AM — Vocé fez o Duran Duran por exemplo?

MP — N&o estou de férias. Eu fiz a entrevista, eu fiz antes, mas ndo fiz [0 show] porque

eu estou de férias.

AM — Entendi. Mas qual foi o ultimo que vocé fez, o mais recente?
MP — Esse ano? Esse ano nao teve show ndo, teve?

AM — Quase nada, né?

MP — N&o me lembro, menina. Esse ano eu acho que ndo teve nada ndo, tenho que
lembrar. [Fiz] todos esses grandes que vieram, mas esse ano, de grande, acho que foi o
primeiro. Eu fiz a entrevista, mas como eu estou de férias, eu fui até no show, mas eu ndo

fui...
AM — Pra cobrir né?

MP — Pra cobrir eu ndo fui ndo, esse eu ndo fui ndo. Ano passado o qué que teve? Eu vou
me perdendo assim. Ah, uma bandinha chata pra caramba, Maroon 5, eu fiz ano passado.

Eu ndo lembro mais o qué que eu fiz.

AM — Mas assim, desses trabalhos mais recentes, fora os shows. VVocé falou que o espago
no jornal diminuiu bastante pra essa critica. Como € que vocé vé essa critica musical hoje?

E até dificil falar de critica, né, mas essa cobertura musical hoje no jornal.
MP — De maneira geral?
AM — De maneira geral.

MP — A cobertura musical?



186

AM — Iss0.

MP — Olha, hoje vocé tem duas possibilidades, isso ndo € muito diferente do que ja foi
ndo. Porque antes havia mais quantidade, mas hoje sdo duas grandes possibilidades. Ou
vocé cobre grandes artistas — eu estou falando isso do que vocé vé na imprensa de modo
geral. Chico Buarque diz que vai lancar um disco esse ano, entdo todo mundo para e ouve.
E vem aqui agora Marisa Monte e Paulinho da Viola, vai ser aquela coisa, para tudo. Ou
vocé faz a novidade, uma novidade gque é assunto porque é a novidade, entendeu? Dali a

cinco anos aquilo ou pode ter florescido, mas maioria deles ndo vai, entendeu?

Ou ela é pautada nos grandes nomes de uma maneira geral, e ai vocé vai vendo matérias
coincidentes. Teve Lollapalooza aqui agora, na ultima semana, entdo todos 0s jornais vao
dar praticamente a mesma matéria, mesmo tipo de entrevista. Ou [sobre] como vai ser,
ou entrevista [com] as atracOes e depois faz uma cobertura, entendeu? Ou entdo vocé
aposta na novidade, ou vocé descobre alguma coisa aqui. Falando em Belo Horizonte,
essa geracdozinha folk agora, geracdo perdida que virou a grande novidade aqui e tudo,

entendeu?

De jornal regional ou de jornal nacional, eu acho que vocé vé ela [a critica musical] de
duas maneiras: ou sejam com 0s grandes, sejam nacionais ou internacionais, ou seja com
a novidade. Artista mediano, s6 se tiver lancado um grande disco e tudo, se ndo o espago

é restrito.

AM — Ai dentro dessas possibilidades, o que vocé gostaria de fazer se vocé ndo tivesse
essas limitagdes de espaco no jornal, de ter que falar s6 da novidade ou s6 do grandao,

assim, o qué que te motivaria a falar “isso aqui € o que eu quero fazer no meu trabalho™?

MP — Ah, ndo, ai seria fazer grandes reportagens. Eu acho que todo jornalista cultural
quer isso. Fazer dos seus temas. No jornal, mesmo com esse problema de espago, a gente
tem liberdade, seja pra pauta A, seja pra isso ou aquilo. Entdo ndo é questao de liberdade,
querer ou fazer. Acho que a profissdo tomou um caminho que hoje vocé ndo tem tempo.
Vocé trabalha menos tempo no local, vocé faz vérias coisas, ou seja, vocé faz matéria,
vocé esta na internet, vocé esta postando desde de notinha besta até fazendo uma matéria
grande. VVocé tem que se dividir numa série de outras atividades, vocé esta cortando uma
foto, vocé estd pegando um video, vocé faz uma série, e isso qualquer um faz. Entdo vocé
ndo tem mais tempo. Entdo o que eu gostaria ¢ tempo. “Entdo, querida — que j& houve

alguns momentos disso —, vocé vai ficar 15 dias fazendo esse tema, esta?”. Entdo vem o
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fulano aqui, e vocé vai ficar 15 dias debrucada nesse cara, até vocé ficar exausta, que no
final vocé ndo aguenta. Mas enfim, “vocé tem esse tempo pra fazer”, isso ¢ o que eu
gostaria, e que hoje € uma coisa mais complicada de vocé conseguir, porque as equipes

[estdo reduzidas].

AM - E quantos anos de carreira que vocé tem?

MP — Vinte.

AM —E o qué que te motivou a falar “¢ isso que eu quero fazer”?

MP — Eu sempre soube. Ndo teve um “motivar” ndo. Eu sempre soube, desde gue eu sou
crianca. Crianca ndo, adolescente, quando defini que ia fazer jornalismo. Eu sempre li
muito, sempre vi muito filme, sempre me interessei por cultura. E eu trabalhei em réadio
antes e tudo, mas sempre numa coisa ligada & musica, alguma coisa assim. E, eu sempre

soube.

E ndo houve dificuldade, na época. Nao houve dificuldade nenhuma, eu entrei como
trainee numa época do jornal em que estava havendo uma renovagdo com um grupo la da
universidade de Navarra na Espanha. Houve uma selecgéo, eu entrei, fiz o curso, em 10
dias eu tive que pedir demissdo de onde eu trabalhava [antes]. Entdo assim, eu sabia o

que eu queria. Sempre gostei.

AM — E com isso, nesses vinte anos, quais sao os momentos que vocé fala “esses aqui

foram importantes pra mim”?
MP — Momentos?
AM - Isso.

MP — Ah ndo sei. Momentos de carreira? Eu estou num momento - acho que todo mundo
estd num momento de crise agora. O meio esta em crise, eu ndo estou falando a crise do
pais, mas 0 meio ja estava em crise muito antes dessa crise do pais e tudo, entendeu? E
vocé chega em uma certa hora da sua vida que realmente comeca a questionar aquilo que

VOCé quer.

Mas momentos? Ah, 0 momento que eu entrei foi importante pra mim, que ainda tem
aquele frescor, de vocé tremer. E eu sempre... Assim, uma coisa que eu nao vejo em uma
geracdo mais nova — porque eu convivo com muita gente nova, muitos estagiarios —, eu

sempre tive curiosidade, sempre fui muito cara de pau. Ent&o, sei 14, eu tinha seis meses
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de jornal e foi a primeira vez que o Saramago veio ao Brasil. Quando ele veio foi 0
centenario de Belo Horizonte, nds estamos falando de 97. Eu consegui e fui l4, uma
menina, fui l& entrevistar o Saramago no dia do aniversario de 75 anos, 1a na casa do
editor da Companhia de Letras. S6 com repdrter de Globo e Folha de Sdo Paulo, gente
de sessenta anos de idade, porque ele era “o” cara naquela época. E foi uma coisa que eu
consegui na cara de pau, uma coisa que cheguei la tremendo, sem comer antes, nervosa e

tudo, e fiz. Entdo aquele primeiro momento pra mim foi importante.

E houve momentos ao longo da trajetoria que foram legais. Agora chega uma hora que as
coisas param de [te fazer tremer], porque vocé ja fez as coisas legais ou quase tudo o que
vocé queria. Logico que ainda tem muita coisa, mas chega uma hora que vocé, o negécio

fica... ndo é normal, mas vocé para de sentir aquele... sabe, assim?

Tem algumas matérias que ainda hoje me instigam, mas séo poucas. Vocé domina o seu
trabalho. Logico que tem coisas que vocé ¢ melhor do que em outras. Se vocé falar “faz
uma matéria de artes plasticas”, a minha ndo vai ser ruim, porque eu tenho experiéncia,
eu sei escrever e tudo, mas ndo € uma matéria de um cara, uma figura que conhece a fundo
0 tema, entendeu? Vocé tem esse senso critico que vocé vai desenvolvendo. Vocé sabe

guando o negdcio estd bom e quando negdcio esta ruim.
AM — Quando vocé comecou, € até antes, o que vocé lia? Tinha alguém que te inspirava?

MP — Néo, eu sempre li muito, minha casa sempre leu muito jornal. Entdo eu fico vendo
0s meninos novos no jornal, ndo sabem nada, eu falo “ndo gente, pera ai”. Fui abrir a
filmografia do Fassbinder quando eu tinha quinze, dezesseis anos, porque eu li em algum

lugar, fui na locadora, comecei a ver e minha cabeca pirou.

Entdo assim, é questdo de formacg&o. Eu tenho mée professora, meu pai sempre leu muito,
entdo eu sempre li a vida inteira, desde garota, e sempre teve muito jornal. Eu acho que
tem esse trem do jornal tambeém, na minha casa sempre teve muito jornal, tinha época que
assinava trés jornais. Entdo o horario que todo mundo se encontrava era lendo jornal. Leu-
se muito. Entdo ndo. Assim, l6gico que vocé vai lendo uma coisa ou outra, alguém vai te

dando uma dica, mas nédo teve assim um modelo que eu segui néo.
AM — E nesses vinte anos vocé sempre esteve no mesmo local?

MP — De trabalho? Sim. E uma coisa que € um problema também. Mas estive. Eu trabalhei

em trés radios antes, mas [desde] quando eu entrei no jornal, eu estou no jornal. Eu ja fiz
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outras coisas. Sempre trabalhei na area de cultura, mas ja editei revista também no jornal,
como atividade no Estado de Minas. Dou aula na PUC e tudo. Mas como emprego
principal, sempre foi.

AM — [E nesses anos, como Vocé vé essas mudancas na esquipe, na redacdo da editoria
de cultura?]

MP — Quando comecei era uma equipe... Isso é de qualquer empresa, ndo € de jornalismo,
é de qualquer empresa. As equipes eram enormes, eu trabalhava numa equipe de umas
vinte e poucas pessoas. Hoje n6s somos dez ou doze, algo assim. Teve mudancas. Eu
sempre tive um editor que sempre me deu muita liberdade, sempre acreditou em mim,

entdo nunca teve problemas.

O qué que foi havendo, foi havendo encolhimento. Quando vocé entrava, vocé entra cru,
e acaba que vocé vai se especializando, indo pra aquelas areas que vocé tem mais
afinidade. E hoje o que eu sinto é que com o enxugamento absurdo da redagédo, vocé tem

hoje gente que ndo tem nenhuma experiéncia.

Como repérter, hoje eu sou a que mais tem experiéncia na minha equipe, entendeu? Entéo
vocé vé gente que ndo tem a menor [nocdo], tem coisas assim que vocé tem que falar e

explicar, “voce vai fazer isso porque essa pessoa fez isso, € isso, e isso”, entendeu?

N&o acho que todo mundo tem que saber tudo, eu ndo sei milhdes de coisas, isso é
bobagem, mas tém certas coisas que, se vocé esta trabalhando em uma éarea, tém umas
coisas basicas que voceé precisa saber. Entdo o texto piorou demais, de uma maneira geral,
entendeu? A qualidade piorou, é absurdo isso ai. No jornal em que eu trabalho, da
experiéncia que eu tenho, e do que voceé Ié na imprensa de uma maneira geral, a qualidade

piorou de mais, entendeu?

AM — Eu vou perguntar isso, quebrando o ritmo aqui, s6 pra ndo esquecer: eu estava

conversando com a Luciana Sales, ndo sei se vocé sabe que é, uma produtora aqui de BH.
MP — N&o.

AM — E ela trabalhou com iniciativa privada e tal, e muito disso com formacao de pablico
pra musica classica e ela estava falando como é que BH ¢ considerado um reduto dessa

mausica instrumental. E como € que vocé Vvé isso?
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MP — Isso € muito interessante. Nem s6 de musica classica, antes da musica classica a
gente a historia toda do Clube da Esquina, da Harmonia Mineira e tem mesmo. Assim,
ndo s6 a questdo de ter sido o berco, de aqui ter nascido o Clube da Esquina, mas vocé

tem uma tradicao.

\/océ pega aqui, por exemplo, a Fundagdo de Educagdo Artistica. Existe uma tradi¢éo de
formacéo de garotos e tudo, que vem aqui estudar, né. Tirando a questdo da academia
mesmo, né. A Filarménica esta fazendo 10 anos agora né? E deu um boom, assim, é um

negocio superinteressante.

Acabou aquele negécio, uma ideia idiota e antiga que se tinha, de que quem gosta de
musica classica sdo pessoas altamente educadas. Que seja, ndo vamos entrar no mérito
disso. Mas tem 0s ingressos que sdo quase de graca, que é o domingo, seis e trés reais, e
mesmo se vocé for nos concertos tradicionais da programacdo regular 14 na propria
Filarménica, vocé consegue ingresso baratissimo. Eu ja fui algumas vezes e tudo, é
impressionante. E a mesma coisa do Inhotim quando comegou, tinha esse papo, “quem
que vai baixar 1& em Brumadinho?”. Eu sabia que Brumadinho era aqui perto, mas
ninguém sabia o que era Brumadinho. Isso antes de existir, né, pra fazer o negécio. “Como

¢ que um trem desse vai se manter?”” E hoje ¢ um negdcio que foge.

Entdo acaba com esse limite, ainda mais artes plasticas, que sempre foi uma coisa elitista,
né. “Ah, artes plasticas, as pessoas ndo entendem”, e tudo. Que seja, entdao estou pegando
isso com exemplo, que eu estou falando daqui de Belo Horizonte, isso acontece tanto ali
em Inhotim quanto na propria Filarmdnica, que é o0 acesso a todo mundo, ndo tem idade,
n&o tem classe social, ndo tem nada. E muito f4cil vocé ir e vocé gostar, ndo é uma coisa
que se vocé nunca tiver ouvido também [ndo vai entender]. Porque é mdsica, né. O
impacto da mdsica é imediato, ou ela te toca ou ndo te toca. Dai a vocé entende-la, sdo
outros quinhentos, isso ai € outra coisa. Mas aquele momento, aquilo ali pode te impactar

ou pode ndo impactar, pode néo te gerar nada.

Entdo eu acho incrivel esse negdcio da musica aqui em Belo Horizonte. E mais, esse
negdcio de musica instrumental, daqui a pouco comeca essa série de eventos abertos nas

pracas e tudo, e ai séo varios e tém muito publico mesmo.

AM —Vocé falou do Inhotim eu lembrei do evento no ano passado, 0o MECA, vocé chegou

air?



191

MP — Néo.

AM — Porque teve uma discussao tanto o preco e tal, que estava sendo muito focado nos
artistas, nas apresentacbes em si, e que aquele valor ndo valia o que estava sendo
oferecido. Mas ai também tinham as oficinas que estavam acontecendo, e toda a
programacao paralela as apresenta¢fes musicais. E uma das coisas, se vocé for pegar um
livro de formacéo de jornalismo cultural, vai estar falando que o0 nosso objetivo € formar
repertorio, é fazer com que as pessoas reflitam sobre o0 que elas estdo consumindo e tudo

mais. Vocé vé isso acontecendo? N&o quero nem falar so sobre hoje.
MP — Essa reflexao?

AM - Isso. Essa reflexdo sobre o que esta sendo consumido, porque as vezes parece 0 que
voceé falou, parece que muito uma apresentacdo daquilo que esta acontecendo na cidade.
Mas ndo precisa nem chegar nessa critica muito profunda, uma reportagem grande, nem
nada. Mas nessa cobertura diaria tem algum esforco pra trazer uma reflexdo do que esta

acontecendo?

MP — De vez em quando, ndo é sempre ndao. No meu trabalho, onde eu trabalho, ndo é

sempre.
AM — Quando acontece, por que gue acontece?

MP — Porque ou é uma coisa que esta gerando um assunto quente, entendeu? E porque é
um assunto quente que merece ser refletido sobre aquilo e tudo. Entdo depende do tema,
darelevancia do tema. Ai quando h4, existe uma reflexdao, mas ndo é uma coisa recorrente,

comum.

AM — Beleza. A primeira dessas entrevistas eu fiz com a Luciana semana passada, e uma
das coisas que ela falou quando eu cheguei a perguntar a motivagao foi que “ah, eu sabia
antes de nascer, que eu queria trabalhar nesse meio”. Vocé também falou “desde sempre”.
Mas uma coisa que parece muito forte é isso de que quem esté interessado em fazer algo
de qualidade, que va além de oferecer uma programacao legal ou de preencher as paginas
do caderno de cultura, de que tem essa motivagdo de “eu acredito nisso, eu gosto disso

aqui e eu quero levar isso pra frente”.

MP — Mas eu acho que a prépria profissao... ai € uma questdo mais profunda, né. A propria
profissdo do jornalista mudou muito e todo mundo é jornalista, e vocé mistura a coisa da

internet, do cara do YouTube, do influenciador digital. N&o, € sério. A profissdo em si,
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tirando a crise do meio, de como se pagar e essa historia, acho que a profissao em si esta

um pouco em crise, entendeu?

Tem uma menina que comecgou a trabalhar no caderno de cultura que a idola dela é a
Fernanda Gentil. D& vontade de chorar, entendeu? Eu te juro, a idola da menina é a
Fernanda Gentil, ai desiste. Entdo ndo é culpa da menina, é o meio hoje. Entéo eu acho
que € isso, eu nado sei. Logico que ha excecdes, mas do que eu vejo do grosso, pelo menos
das pessoas quem eu tenho convivéncia, e a rotatividade de estagiarios hoje no jornal é
muito grande, de uma maneira geral 70% deles nao sabem o qué que € e vive de ficar na

rede social e acha que fazer jornalismo...

Quantas vezes vocé ndo vé no Facebook, qualquer pessoa isso, de colegas meus: “Oi,
gente, eu preciso entrevistar alguém quem vai sair no carnaval vestido de roxo, azul, rosa,
quem conhece alguém?”. Estou te dando um exemplo bem grosseiro. Entdo a pauta ja
existe. E eu aprendi que em jornalismo vocé descobre as coisas. Hoje ndo, tem essa
mudanga também. “Mariana vocé€ vai fazer uma entrevista com fulano de tal que ¢ isso,
e iss0, e isso, € isso, ¢ aquilo”, e a figura pode até ja ter uma teoria marcada na cabeca
dele. Meu filho, isso ndo existe. Eu fui da escola que jornalista descobre o que esta

acontecendo e ndo vocé ja forma sua teoria.

Entdo é uma questdo maior, e eu acho que as coisas estdo meio confusas. Eu acho que as
pessoas fazem jornalismo por outras questdes e vias, mas ndo é que é certo ou errado, eu
ndo gosto, mas é uma opinido minha. Sei |4, pra vocé ou pra fulano, a pessoa que se

resolve assim. Acho que é questdo de geracdo e de mudangca mesmo.
AM — E uma coisa que esta faltando, que a pauta ja chega pronta.
MP — E, muito.

AM —Como é que eraarelagdo no inicio, nos vinte anos atras e hoje com essas assessorias

de imprensa, com os releases que chegam?

MP — Sabe que o panico de jornalista € que um dia eu vou virar assessora de imprensa,
né? O panico de qualquer jornalista de redacéo é virar assessor de imprensa. [Tem] meus
amigos que sao assessores de imprensa, mas ninguém quer. Porgue é aquele negdcio que

ndo é jornalismo.

A relagdo é a mesma mudou ndo, é a mesma coisa. Vocé conhece as pessoas, ainda mais

gue é a area cultural, entdo sdo as mais ou menos as mesmas pessoas, elas tentam, brigam
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com vocé se ndo dé, ou se voceé faz certa pergunta, quer saber por que vocé fez nesse tom.

E aquela coisa.

Agora, como eu faco muita coisa de gente de fora, fora que eu falo € [fora] de Belo
Horizonte, o controle ¢ muito grande. O controle tanto de “eu vou te entrevistar, vocé vai
ligar que horas, porque eu tenho que avisar”. O acesso € mais complicado. A gente sempre
brincou que é mais facil vocé falar com a Fernanda Montenegro do que com um ex-BBB.
Quanto mais importante a pessoa ela €, menos assessor ela tem, o acesso € mais facil.

Entdo tem esse controle, e tem a desgraca do e-mail.

Outro dia enviaram pra mim uma gravacdo de voz Whatsapp. Gente, a que ponto
chegamos, eu mando umas perguntas pelo Whatsapp e vocé me manda as respostas pela
gravacdo do Whatsapp, ndo existe isso, as pessoas fazerem entrevista pelo Facebook.
Assim, entrevista por e-mail eu acho péssimo. Eu ja fiz umas duas ou trés que foram boas,
primeiro que VOCE viu gue era 0 cara mesmo que estava respondendo, mas vocé ndo pode
retrucar a entrevista por e-mail. De uma maneira geral, gente mais ralé sé faz entrevista
por e-mail, artista e celebridade, quando vocé vai fazer, s6 € por e-mail, ou alguém que

se julgue muito importante.

Muitas vezes vocé sabe que ndo € ele que esta fazendo, é o0 assessor que esta fazendo.
Entdo ¢ aquela entrevista que s se vocé precisar muito vocé vai aceitar. Falam assim “ah,
sO da por e-mail”, entdo ndo quero. Ou entdo “ah, dei um jeito”, isso € demais. “Ah, fulano
sO vai dar entrevista [por e-mail]”, ah, entdo ndo, ndo precisa nao. Ai ela da um jeito. Mas

é um negaocio complicado.

O assessor € um mal necessario, mas tem bons assessores. Nao vou falar que € todo
mundo sem noc¢éo e quer plantar matéria de qualquer maneira ndo. Tem bons assessores,
mas de uma maneira geral 0s bons assessores sao mais experientes e lidam com pessoas
maiores, 0 que é mais facil. Mas € uma coisa que as vezes é mais facil falar com o artista
do que o assessor, de tdo dificil, 0 assessor que se da muita importancia. Mas a relagéo

ndo muda ndo, ai é a mesma coisa.
AM - E dessa formacéo que vocé esta falando, por exemplo da menina...
MP — Da Fernanda Gentil... quase morri. Quase morri.

AM — Tinha gente pra quem vocé olhava e falava “eu quero conseguir fazer coisas que

nem essa pessoa’?
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MP — Tenho. Eu tenho alguns modelos. Tem um cara que escreveu no jornal por trinta
anos. Ele é psiquiatra, € um cara que escreveu anos e até parou de escrever porque sei |3,
ficou doente e tudo tem uns trés anos. Que é um cara respeitavel demais, mas € um texto
de iniciado, que eu leio desde garota, chama Arthur G. Couto Duarte. E o cara que
escreveu no Estado de Minas trinta, vinte e tantos anos, sei la. Sempre sobre rock, muitas
vezes coisas estranhas, que vocé nunca tinha ouvido falar, pelo menos na época e é um

cara que foi sempre referéncia.

Um texto dificil, muito elaborado e isso que € interessante, porque o pessoal acha que ou
¢ um texto rasteiro e o critico é cheio daqueles chavdes. N&o, era um texto muito
elaborado, as vezes vocé fala: “que palavra ¢ essa?”. Entdo, esse ¢ um cara de Belo
Horizonte. Tem um outro cara que eu acho sensacional, ai pelo conhecimento e pela
historia de vida dele, que é o Marcelo Dolabela, que foi sempre um cara do underground
aqui, ele € professor eu acho que da UNI, ah, ndo lembro. Ele é professor aqui, um cara
malucdo, poeta, musico, doido, figura sensacional que tem um conhecimento [enorme].
Entdo sempre tem, e sdo figuras que foram referéncia. Eu cresci lendo, ja com doze, treze,

quatorze anos vocé lia. Entdo sempre tive.

AM — E dessas... ah é até dificil, um desses shows, um desses grandes que Vocé comentou.
Como é a experiéncia de cobrir esses, e ndo s6 cobrir o show e tal, mas eu digo da
conversa com esses artistas e tal, e com essa cena prépria de Belo Horizonte? Quais sdo
essas diferencas que vocé vé quando € uma pessoa que vem de fora. Falar com uma pessoa

de fora é assim e falar com o cara que esta surgindo agora aqui é daquele outro jeito?

MP — Nao sei, depende. Tem uns caras que estdo comecando agora que tém conversa,
tem menino que estd comegando que mal sabe falar. Ou falam um bando de cliché que
ndo dé, entdo tudo depende. Agora quando vocé vai conversar com um cara que, se for
de fora ou se for um grande artista brasileiro, o cara tem histéria. E é diferente se vocé
tem uma relagéo com ele, se vocé tem conhecimento de obra e tudo, e € uma coisa que te
interessa, entdo o negdcio pode ser muito legal, entendeu? Também pode ser uma grande

decepcdo. Mas vocé se envolve com aquilo.

Eu né&o sei, por exemplo, muito engracado o show do Duran Duran, que eu fiz a materia
e tudo, fiz a entrevista um més atras e deixei matéria pronta porque eu sai de férias. Ai
vocé vai no show, e quase todos os shows da minha vida de quinze anos pra ca, vou

sempre com outro olhar, eu vou sabendo que tem momento que eu tenho que sair, tem
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momento que eu tenho que escrever, entdo vocé vé um outro show, [e nesse caso néo,]

vocé ndo estd nem ai, € um show que vocé vé despreocupada e tudo, entendeu?

Agora, é diferente esse negocio? Ah, ndo sei. Vocé pode entrevistar o cara que tem dois
anos de banda e o cara que tem uma historia sensacional, ele sabe conversar? Por
exemplo, o Zé Ramalho, que € um cara genial, vocé ndo consegue conversar com aquele
homem, entendeu? Eu estou falando porque ele esta vindo aqui agora. O cara tem uma
obra que é superimportante aqui e tudo. Vocé nédo consegue falar com aquele homem, ele

é fechado pra falar, entdo € uma figura dificil.

Outro génio que é quase debil pra falar, quase bobo, uma decepcéo, foi o Jorge Ben. O
cara fez discos essenciais para a musica brasileira, vocé vai conversar com ele e 0 homem
é débil. Milton Nascimento € outro que é péssimo, ele ndo tem graca pra falar, ele ndo
tem opinides fortes, ndo tem muito o que dizer, entendeu? Entdo € um cara genial, é a voz

mais bonita do Brasil, esses clichés todos, e ndo rende, entendeu?

Vocé pode ir 14, saber tudo da vida da pessoa, e o que ela fala ndo flui, ndo completa uma
frase inteira e ndo é interessante pra conversar. O Jorge Ben ndo consegue. Roberto
Carlos. Roberto Carlos eu so6 fiz uma vez na vida, coletiva, esta. Entrevista com quinze
jornalistas em uma sala, uma decepcao. Porque sei 14, como tem TOC, porque o homem
é doido, porque o0 homem ndo fala nada de interessante, € um cliché atras do outro. E o
cara € o maior cantor brasileiro de toda a histéria da musica popular, ponto. Entdo
depende, vocé pode pegar um menino ai que tem dois anos de banda e ser um cara

interessante, ai isso é muito relativo.

AM - E ai ja que a gente estd fazendo esse registro de histdrias do jornalismo cultural
aqui de BH, me guia no processo de uma entrevista, o processo todo. Desde “chegou a
pauta, quero conversar com esse cara, entro em contato, conversei e saiu no jornal” e tal.

Esse processo de uma historia que vocé fala “essa vale a pena registrar”.

MP — Mas vocé quer uma, uma que eu fiz interessante, um caso meu? Por exemplo, esse
eu adorei, foi um perfil, ndo é nem da minha area. N6s estamos em 2017, em 2016 foram
0s 60 anos da publicacdo do Grande Sertdo. Eu tenho um cara, que eu nunca vi na minha
vida, que eu acho que € um senhor, que agora esta sumido, que me mandava e-mails 1&
no jornal — é um e-mail que eu uso pouquissimo, s6 uso aquele Gmail, e ele me mandava

dicas.
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E uma vez eu fiz uma matéria grande, entrevistando a grande especialista em Guimaraes
Rosa, em Grande Sertdo Veredas no Brasil, uma professora aposentada da USP. Tudo
bem. Essa matéria foi publicada acho que no segundo semestre de 2015. Ai uns dias
depois ele manda um e-mail [falando] “entdo, Mariana, tem um senhor, ele é o tltimo
remanescente da caravana do sertdo do Guimarées Rosa, ele chama Crioulo e ele mora
em Sete Lagoas”. Ai tudo bem, Crioulo. Ligo, vou 14, “deixa eu ver essa histéria”, tudo
bem. Fui ligar, Crioulo é dono de um negdcio de carro, € um lugar enorme. Ai eu liguei
pra Crioulo, ai eu conversei com a filha, entdo um colega que trabalha em Sete Lagoas
fala “ndo, ¢ o fulano de tal!”, e deu o nome da empresa onde ele trabalha, combinei de

encontrar com Crioulo.

Crioulo € mais branco que eu. Crioulo € um senhor branco, aquele branco rosa, de olho
claro. Ele chama sei la o0 qué, e eu cheguei la chamando pelo nome dele, Seu Mario, sei
l1a. E ele “ndo, me chama de Crioulo”, porque a mae ficava ninando quando ele era
pequeno, “6 meu crioulinho”, porque ele era branco demais. E ai Crioulo era filho do
dono das fazendas de Guimardes Rosa, onde Guimardes Rosa fez o percurso. Era um
garoto de dezesseis, dezessete anos. O pai chamou na época, era gente fazendeira, e ele

foi, nunca leu Grande Sertdo Veredas.

Cheguei 14 pra conversar com Crioulo, um senhor forte, que anda a cavalo com 90 anos
e que dirige caminhonete. Ai fui conversando com ele, e na época fui com o garoto que
fazia video no jornal, porque ai ia ter video também. E ai l6gico que naquele momento eu
ja tinha entrado... eu sou meio nerdzinha pra essas coisas, eu pesquiso tudo, eu faco uma
pesquisa muito grande. Eu vou te entrevistar, mas primeiro eu sei tudo, pelo menos o que
é possivel saber de vocé eu ja chego sabendo. Eu acho que a gente ndo tem que ter
vergonha de perguntar, mas se a gente ja souber o ébvio, ou pelo menos o bésico, €

melhor.

E ai eu ja tinha feito uma pesquisa maluca da arvore genealdgica dele, porque ai eu
descubro que na verdade havia um parentesco entre o pai dele e a mae do Guimaraes
Rosa. E ai chego la e converso, foi sensacional, porque eu sai de 14, desse lugar que tem
um negdcio de carro dele, e nés vamos pra fazenda, que é hoje de outra pessoa, que € a
fazenda onde tem a foto [da excursdo], que é onde 0s tropeiros paravam e sdo as fotos

que tém conhecidas.
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E chego e pego no ponto final, faco uma entrevista que seria nessa fazenda em frente ao
curral, que ainda era 0 mesmo. Entdo foi um negd6cio muito interessante, porque foi um
perfil lindo. N&o foi nem uma matéria complicada, mas ficou uma matéria bacana. E uma
coisa que a gente vé hoje muito pouco, gente que vocé nao conhece e que chega e fala
assim. Ao invés de um assessor, vem um cara que parece que € de Sete de Lagoas, e que
leu uma matéria minha e gostou e falou “tem esse senhor, que € s6 ele que existe de

memoria viva daquele momento”. Entdo foi isso, esse ¢ um caso interessante.

AM — Tem algum caso que voc€ pensa “esse da pra apagar”? Por mais que eu esteja

querendo registrar, né.

MP — Nossa varios, nd, mas agora eu tenho que pensar. De apagar? N&o, tem casos
horriveis, nem de matérias que aconteceram. Mas, por exemplo, tem um cara que eu tenho
um horror dele, que é um tal de Caca Carvalho. Um horror, eu ndo gosto de gente chata
ndo. Eu tenho um horror daquele cara. A primeira vez que ele foi dirigir o Galpao, isso
tem muitos anos, a assessora de imprensa marcou a entrevista, ele estava na casa de
alguém do Galpdo, num sabado, dez horas da manhd. Eu lembro que eu cheguei pra
trabalhar, falai “ah, vou dar um tempo”, o Galpao tinha estreado o espetaculo no dia antes,
e eu ia fazer uma entrevista com ele que ndo era sobre aquele espetaculo, era sobre um
filme que ele estava fazendo, sei la. Ele estava uma temporada aqui em BH. Ai eu liguei,
ndo liguei dez horas da manhd, e desligou na minha cara. Passei a ter antipatia mortal

dele.

Agoratem gente que, sei la... vocé vai fazer entrevista e o cara é ruim de papo. Na verdade
€ 0 seguinte, isso eu aprendi com um cara que trabalhou comigo e falou comigo assim:
“Mariana, nem sempre a gente tem que entrevistar. Seu texto nao vai ficar melhor ou pior
se vocé nao entrevistar”. E foi uma histéria com o Milton Nascimento, foi em 98 isso, 0
Milton Nascimento ganhou um Grammy. Um Grammy internacional, ndo é esse latino
ndo, era Grammy internacional. E eu tinha que falar com ele, eu lembro direitinho. O
Marcelo falou comigo “vocé nao precisa, que diferenca vai fazer pro seu texto?”.
“Tudo!”, eu falei, superinsegura na época, o Milton falou palavras superprotocoladas e

nao acrescentou em nada a minha matéria.

Agora materia horrivel que eu fiz, decepcionante, ndo sei, menina. Logico que houve,
mas eu ndo consigo lembrar. Coisas assim, gente horrivel que vai falar com vocé, uma

decepcdo. D& mais alguma coisa pra eu pensar.
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AM — De um tipo de matéria que pode ter sido ruim.

MP — Ah, tem muita matéria que é de assunto que vocé néo interessa, e tém muitas coisas
que te interessam e viram matérias incriveis, porque o cara te ganha. Mas matéria ruim,

deixa eu pensar.
AM — Entdo pode voltar pra esse ai pra quem vocé nao dava nada.

MP — Ah, esse é incrivel. Deve ter uns oitos anos. O filme vai estrear agora, o filme eu
n&o vi, chama A Cabana. E um livro de um cara que € crist&o e perdeu uma filha. O autor
é cristdo, americano, e perdeu uma filha. Ai ele escreve um livro que foi um best-seller,
0 mais vendido uns dois anos seguidos. Um ano ele foi com certeza o mais vendido do

Brasil, e ficou uns dois anos na lista dos mais vendidos.

Eu sempre fui... hoje ndo, porque tem um garoto que fala inglés, mas na minha vida inteira
eu era a Unica pessoa que falava inglés na minha editoria, 0 que é um absurdo. Entéo eu
entrevistava qualquer coisa, danga ndo sei das quantas, qualquer coisa. Ai era legal porque
vocé fazia muita coisa legal, mas fazia muita coisa chata porque vocé falava inglés. Ai
meu editor vira pra mim e fala assim, “entrevista esse cara aqui, ndo ¢ matéria grande
nao, mas esse livro é o mais vendido, e estdo me pedindo”. Me venderam a pauta e eu i

no dia antes e 0 negocio, esta la e tudo.

Eu fui, li um pouquinho sé pra saber, e a entrevista foi incrivel! la sair uma materinha, e
eu falei “tem que sair uma matéria incrivel, nego sabe falar e tem um negécio na cabeca
e consegue vender seu peixe”. Foi uma matéria incrivel de um negocio horroroso, porque
é um livro horroroso. E saiu uma capa porque foi incrivel, o cara contando a vivéncia dele
e tudo. A Cabana era isso, tem uma mulher e ela é Deus, que € uma mulher com essa
missao. Eu tive que fazer a matéria, redigi, dei sé uma olhadinha no que era e sabia que
era o cara que encontrava Deus e Deus era uma mulher. Ai eu me dei essa misséo, eu vou
ler esse livro. Demorei seis meses, eu ndo consegui, mas falei assim “eu vou até o final”,
porque o negdcio vai ficando tdo absurdo. “Sera que ¢ possivel, milhares e milhdes de
pessoas”, era um numero absurdo de vendas de livros, “e eu ndo estou conseguindo passar

pra pagina”, ¢ uma escrita sem nogao.
AM - “E o mesmo cara que falou comigo?”, vocé pensou?

MP — Pois é, um trem mal escrito. Sabe aquela leitura pesada, que ndo evolui? Porque

quando a leitura é boa, vocé vai, se o livro for enorme, vocé vai e embarca. E o negdcio
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é absurdo demais, fora de nogdo. Esse foi um cara, e tem varios. Eu ja fiz cada entrevista
que eu falo “nd, que cara mala”. Assim, pra destruir uma matéria? Tem que pensar, ¢

muita coisa, e ai vai perdendo.

AM - Beleza. E uma Ultima coisa que eu queria te perguntar: Sua especialidade é na

musica?
MP — Mdsica e cinema. Hoje eu faco musica e cinema.

AM - E vocé acaba cobrindo varias outras coisas da editoria. Como é que vOCcé Vé isso?

N&o necessariamente se € uma coisa boa ou ruim, mas como isso funciona pra vocé?

MP — E o seguinte, por exemplo, na editoria de cultura, o editor sempre gosta: vocé sugere
a sua pauta. Mas tem hora também que ndo tem jeito, vocé ndo consegue ser genial todo
dia, e inventar pautas escabrosas e cabulosas que ninguém nunca fez. Nao adianta, hoje
tudo ja foi feito, entdo tem uma hora que ndo tem. Mas quando vocé sugere, é geralmente
da sua area, é onde vocé tem fonte, onde vocé conhece e se interessa e procura mais. Mas

voceé esta querendo saber o qué, como eu divido meu tempo? Eu ndo entendi.

AM — Tanto nessa parte funcional, assim de “eu decido fazer desse jeito e dedicar meu
tempo a isso e 1ss0”’, quanto de “eu tenho seguranca de falar disso, mas eu preciso também
acabar falando daquela outra coisa, talvez de danca, talvez teatro, eu preciso falar disso,

e ¢ assim que eu divido meu tempo”.

MP — E o seguinte, tem semana que vocé publica matéria todo dia. Por exemplo, essa
semana eu estou de férias e saiu matéria minha. S6 nos Gltimos cinco dias sairam duas
capas minhas, matérias minhas, que eu deixei. Tem uma semana que eu nao vou mais,
que eu estou de férias, mas é porque eu deixei prontas. Entdo tem semana que vocé faz
matéria todo santo dia, tem semana que vocé faz menos matérias porque voceé esta fazendo

outras coisas.

Esse negdcio de lidar com outros temas, com outras questbes, isso € de qualquer
[editoria]. Sempre vocé tem as pessoas setorizadas, mas eu acho que elas estdo ficando
menos setorizadas, e como as equipes estdo mudando e as pessoas estdo menos
especialistas, chega qualquer um, falando grosso modo, entéo essas especificidades estdo

diminuindo.

Sinceramente, com a prética, voceé faz. E tranquilo, isso ndo tem muito drama. Logico que

as vezes € uma coisa muito elaborada, ou € um livro, ou é um cara que tem uma historia
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longa, isso é basico. Eu acho que hoje as pessoas ndo leem e procuram se informar. Mas
voce faz isso, “ah, eu nunca ouvi fazer nesse artista plastico que tem 70 anos de vida, tem
uma obra enorme e eu nunca ouvi falar e nunca me interessei”. Vocé vai 14, hoje tem 0
Google, e vocé procura tudo sobre esse cara, e sobre o basico vocé conversa com ele. Nao
vou ter uma conversa profunda sobre a nervura do pincel e ndo sei o que, mas vocé tem

[uma matéria].

A maioria das matérias que eu faco hoje sdo de musica e cinema, que sdo as areas que eu
cubro, mas eventualmente eu tenho que fazer outra matéria, e cada dia € um dia. Tem dia
que vocé vai ficar um dia em uma matéria e tem dia que vocé escreve trés. Coisa de
culinéria, por exemplo, saiu o cara de gastronomia |4 e agora tem uma menina que é
freela, que é da area também, e a menina esta de férias. Ai vem “Mariana, me ajuda,

faz...”, eu odeio. Eu adoro comer, adoro restaurante e tudo, mas eu ndo entendo.

AM — Vejo isso muito, a gente adora cultura e tudo mais, né? Mas néo sai. Por exemplo,
eu lembro do caso de uma amiga minha, e a gente saiu da faculdade tem dois anos, e ela
estava falando que ela estava no processo de selecdo de trainee, acho que era do Estadao,
e ai perguntaram pra ela o que era ICMS, e ela assim, “eu ndo sei”, e descascaram ela na
selecdo. E pra ela isso ficou muito marcado. Téa bom, a gente ndo vai chegar numa redacgéo
e alguém vai te perguntar “me fala da obra de fulano de tal agora”. Mas se voc€ ndo tem
esse conhecimento, esse interesse, se ndo conhece... porque a area dela ndo era economia,
politica e tal. Talvez a gente ndo tenha esse contato tdo grande com politica e economia
todo dia, mas a gente ouve masica todo dia, a gente vé filme todo dia. Entdo parece que

€ uma coisa muito préxima.
MP — Mas vocé come, mais que tudo, vocé come.
AM — Vocé falar sobre o prato...

MP — E horrivel. Porque ai € um texto, nem é uma matéria grande, e que eu demorei muito
tempo. Meu Deus, é isso. Vocé ndo tem afinidade com aquilo, e ainda era um restaurante
japonés, p*ta que pariu, cheio de prato louco, que vocé fica trés horas [pra escrever]. Ai
é aquela coisa que vocé coloca o nome do ingrediente, e coloca entre parénteses
explicando, e eu falei “serd que as pessoas sabem o qué que ¢ isso, ou s6 eu que nao sei?”.
Fica uma coisa dificil. Escrever, vocé sabe como escrever, mas como fazer aquilo de uma
maneira interessante, entendeu? Entdo tem essas coisas, as vezes vocé pena com algumas

coisas assim.
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AM — E tem alguma coisa que eu ndo te perguntei e que vocé pensa “nossa, eu queria

falar disso aqui”?

MP — Deixa eu te falar, isso € uma coisa que vocé ndo pergunta. Vou te falar isso pra
vida. N&do faca isso. Nunca fiz essa pergunta na vida. Por qué? Porque tem varios
entrevistados seus que viram ¢ falam assim: “Eu quero que a Amanda fale do meu disco
dessa maneira”. Ai quando vocé pergunta pra ele, [ele fala] “ndo, nds nao falamos disso,
¢ 1sso, e i1sso”. Ele vai querer vender pra vocé. Tem gente que ¢ cara de pau e diz “por que

vocé ndo me perguntou disso?”.

No inicio do ano eu fui entrevistar uma pessoa do meio publico cultural daqui de Belo
Horizonte, e ele virou assim: “por que vocé ndo estd me perguntando do que eu achei do
negoécio da virada cultural do Déria em Sao Paulo?”. O que me interessa ¢ Belo Horizonte,

entendeu?

Entdo é isso, ndo faca essa pergunta nunca. O que ficou te faltando? Néo ficou faltando.
Se uma pessoa falar assim, ou se tiver uma duvida, vai falar assim, “6, Amanda, falei
aquilo com vocé aquele dia, queria s6 complementar alguma coisa”. Mas se vocé
perguntar, o cara pode falar, ndo esta tudo ok. N&o, vocé que quer saber. VVocé tem que

pensar em vocé como jornalista, 0 que me interessa saber.

Se eu agora falar, “nd, eu esqueci de perguntar isso pra Mariana”, eu mando e-mail, 0,
Mariana, me fala disso, tem jeito de eu te ligar pra conversar pra complementar?”. Isso
parte de vocé, porque se ndo, ndo adianta, nego vai querer te conduzir, e a historia é sua.

A obra é dele, mas a histéria é sua, entendeu? Eu acho que € isso.

AM - Obrigada!



