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RESUMO

A maneira de se vestir de uma primeira-dama pode suscitar questes discursivas. As
roupas, por serem passiveis de leituras que extrapolam sua funcionalidade priméria, de
protecdo do corpo, implicam também questdes de valoracdo subjetiva. Gracgas a essa
dimensdo argumentativa implicita nas roupas, é possivel identificd-las como
vocalizadoras de discursos politicos. Por intermédio da indumentéria, (re)constroem-se
autorretratos discursivos que propiciam a analise sobre a ideacdo de uma possivel
imagem de si que seja legitimadora de identidades sociais. Nesse contexto, nesta
dissertacdo, analisamos as interpretacbes midiaticas acerca das imagens de si das
primeiras-damas brasileiras, detectando, dessa maneira, os principais ethé depreendidos
a partir de elaboragdes discursivas materializadas por meio de suas indumentarias.
Consideramos como corpus de analise, reportagens veiculadas pelos jornais O Globo,
Folha de S.Paulo e pela revista Veja referentes ao modo de se vestir das primeiras-
damas Rosane Collor (governo Fernando Collor, de 1990 a 1992), Ruth Cardoso
(governo Fernando Henrique Cardoso, de 1995 a 2002), Marisa Leticia da Silva
(governo Luiz Inécio Lula da Silva, de 2003 a 2010) e Marcela Temer (governo Michel
Temer, de 2016 a 2018). A analise incidiu sobre o sentido discursivo do vestuario das
primeiras-damas interpretado por esses veiculos, ou seja, sobre o desvendamento das
indumentarias e suas intencdes de uso registradas pela imprensa, trazendo a tona
possiveis imaginarios e projecdes etdticas desses sujeitos enunciadores. Nesse contexto,
tratamos da construgdo da imagem de si pelo discurso de “outrem”, visto que temos um
sujeito que fala de outro sujeito. A depreensdo dos ethé acerca das primeiras-damas se
deu a partir do discurso da imprensa, pela forma como tais composicdes indumentarias
foram reverberadas. Ao se referir a vestimenta de uma primeira-dama, o autor do
enunciado mididtico dota sua fala de um tom avaliativo, meticulosamente critico,
pertencente ao campo das ideias e dos valores. A andlise discursiva das reportagens nos
permitiu identificar que os veiculos de comunicacdo participam ativamente da
reproducdo e da manutencdo de esteredtipos acerca dessas mulheres, configurando um

ethos coletivo a partir de um imaginario patriarcal.

Palavras-Chave: Analise do Discurso. Ethos. Primeiras-Damas. Roupas.



ABSTRACT

The first ladies’ outfit choices give rise to discursive questions. The clothes, being
passible of readings that extrapolate their primary functionality, that is, the protection of
the body, also imply questions of subjective valuation. On account of the implicit
argumentative dimension of clothes, it is possible to identify them as vocalizers of
political speeches. By means of clothing, discursive self-images are (re)constructed,
propitiating the assessment of the ideation of a possible image of oneself. This image, in
turn, acts as a legitimator of social identities. In this context, this dissertation addresses
media interpretations of self-images of the first ladies of Brazil, thus detecting the main
ethé depicted from discursive elaborations materialized through their outfits. As corpus
analysis, this study considered newspaper reports by O Globo, Folha de S.Paulo, and
Veja magazine referring to the following first ladies’ outfits: Rosane Collor (Fernando
Collor’s government, from 1990 to 1992), Ruth Cardoso (Fernando Henrique Cardoso’s
government, from 1995 to 2002), Marisa Leticia da Silva (Luiz Inacio Lula da Silva’s
government, from 2003 to 2010), and Marcela Temer (Michel Temer’s government,
from 2016 to 2018). The aforementioned analysis laid emphasis on the discursive sense
of the first ladies’ outfits interpreted by these media vehicles. In other words, it sheds
light upon the exposure of the apparel and its intentions of usage recorded by press,
which, accordingly, bring about possible imaginaries and ethotic projections of these
enunciating subjects. Therefore, through the discourse of the “other”, the construction of
the self-image is approached, since there is a subject that speaks of another subject. The
apprehension of the ethé related to the first ladies was achieved by means of media
trends, considering the manner by which such apparel’s compositions were reverberate.
When referring to a first lady’s outfit, the speech of a journalist or a member of the
press is endued with an evaluative tone, meticulously critical, belonging to the field of
ideas, and values. The discursive analysis of newspaper reports allowed us to identify
that media vehicles actively participate in the reproduction and maintenance of
stereotypes that surround these women, configuring a collective ethos from a patriarchal

imaginary.

Keywords: Discourse Analysis. Ethos. First ladies. Fashion. Clothing
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INTRODUCAO

“Esse percipi est.” (BERKELEY, 1958 apud
PINTO, 2008, p. 230) .

O discurso politico esta no cerne das discussdes da Andlise do Discurso. O
surgimento dessa disciplina esta atrelado a uma dimensdo politica. Dessa maneira, 0
contexto tedrico-politico impulsiona questionamentos que sustentam a producdo de
diversas pesquisas sob essa perspectiva. Esses estudos podem avaliar as marcas
linguisticas, seus respectivos efeitos de sentido e até mesmo as construcdes das imagens
de si, entre outros fatores.

Autores como Courtine (2009), Foucault (2014) e Charaudeau (2008)
direcionaram parte de suas producdes bibliogréaficas especificamente para as reflexdes
sobre o discurso politico. Tal perspectiva de analise tem a intencdo de classificar os
sentidos estabelecidos nas mais variadas formas de producdo discursiva, partindo do
pressuposto que sua materialidade produza sentidos interpretaveis a respeito daquilo
que o sujeito pretendeu transmitir em seu discurso.

Destaca-se, assim, que as formas de producédo de discursos politicos podem
ser verbais e ndo verbais. Nesse cenario, lancamos um olhar sobre a indumentaria
partindo do seu carater simbélico e das suas possibilidades de significacdo, entendendo-
a como um recurso comunicativo, um elemento discursivo.

Percebida como um dos fenbmenos sociais mais importantes dos tempos
modernos, a moda se pauta pela necessidade de “passar a imagem de”, afirmando ou
desconstruindo discursos preexistentes, sendo uma das formas mais eficazes para captar
as motivagdes socioeconomicas e culturais das pessoas (LIPOVETSKY, 2001).

Esta dissertacdo surge, assim, da importancia que ha no discurso construido
por meio das roupas de afirmar e/ou alterar personalidades e comportamentos sociais,
interferindo em diversos aspectos da vida cotidiana. Entre esses aspectos, podemos citar
a frustracdo social gerada em certos individuos que ndo sdo capazes de possuir

determinada roupa de marca?, o poder que algumas figuras midiaticas possuem em ditar

! Tradugdo nossa: “Ser é ser percebido”.

2 O setor de vestuario ocupa o quarto lugar no ranking da falsificagdo no Brasil, atras dos segmentos de
cigarros, eletronicos e informatica. ROMANI, Giovana. 1,3 milhdo de roupas falsificadas foram
apreendidas no Ultimo ano no Brasil. O Estado de S.Paulo, Sdo Paulo, 4 mar. 2015. Caderno E+.
Disponivel em: <https://goo.gl/78Brcn>. Acesso em: 22 nov. 2018.
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moda®, a aceitagdo social que as roupas podem provocar e inimeros outros fatores
analogos a esses.

Essa tematica se torna mais relevante quando consideramos que o vestuario
e 0 modo de se vestir estdo diretamente relacionados a casos de depressdo, ansiedade e
bullying, os quais estdo cada vez mais presentes na sociedade atual e sofrem influéncia
direta do alto nivel de segregacdo da moda*. Um estudo do British Council, por
exemplo, demonstra que os principais motivos de chacota entre os alunos portugueses
sdo 0 que vestem (51%), a aparéncia fisica, como 0 peso (36%), a cor da pele e as
deficiéncias (31%)°.

Por tudo isso, entendemos que existe uma necessidade crescente de
compreendermos a maneira pela qual ocorre a comunicacao por meio das indumentérias
e de como se dao as trocas de informacao nesse contexto.

Consideramos significativo, nesta etapa da pesquisa, apresentar o
alinhavamento (apropriando-me de uma terminologia referente a costura) dos
raciocinios que trouxeram até aqui os questionamentos relativos a producdo de sentido
por meio das roupas. Em dois momentos da minha trajetéria académica, tive a
oportunidade de aprofundar teoricamente as indagacdes acerca da possibilidade de
trocas de informacéo e o estabelecimento de uma comunicagdo por meio das roupas.
Durante a graduacdo em Comunicacao Social, como requisito parcial para obtengédo do
titulo de bacharel em Jornalismo, debrucei-me sobre uma breve trajetoria da
indumentaria do periodo colonial até os anos 2000. J& na especializacdo em Marketing e
Comunicacéo, as ferramentas para promogao pessoal ganhavam cada vez mais destaque,
com estratégias relativas a imagem, postura e conduta, com um viés direcionado a
comunicacao e ao comportamento.

Em 2016, quando fui apresentada as teorias da AD, a inquietacdo quanto ao
poder da indumentéria na construcdo da imagem de si se tornou ainda mais forte, frente

ao possivel desafio de correlacionar o discurso estético e o semantico. Exemplo da

3 Menos de 24 horas ap6s a Duquesa de Cambridge surgir vestindo um casaco azul da Mulberry de £990
(cerca de R$ 4 mil), a peca ja esgotou em todas as lojas. Ver: CASACO usado por Kate Middleton esgota
em menos de 24 horas. Vogue, Sao Paulo, 5 nov. 2016. Disponivel em: <https://goo.gl/YNbc6a>. Acesso
em: 22 out. 2018.

4 Segundo Lipovetsky (2001, p. 200), “[...] a moda reproduz segregagio social e cultural, participa da
mitologia moderna mascarando uma igualdade que nao pode ser encontrada”.

5 PINHO, Marisa. Bullying: Roupa é o principal motivo de gozo entre os estudantes portugueses. JPN,
Porto (Portugal), 6 mar. 2008. Disponivel em: <https://bit.ly/30Gh0zX>. Acesso em: 22 out. 2018.



12

potente relevancia da imagem nota-se a matéria veiculada no portal da revista Veja®, que
apresentou uma estatistica do professor de Comunicagdo Politica da Universidade de
Sao Paulo (USP) e especialista em Marketing Politico, Gaudéncio Torquato, mostrando
que o impacto causado por um candidato politico provem 93% da estética e apenas 7%
do discurso verbal. Segundo os dados apresentados na reportagem, os 93% relacionados
a estética se dividem em: 55% correspondentes a expressdes faciais e 38% a elementos
paralinguisticos, como a entonacdo da voz, a postura e o visual. Dessa forma, a
construcdo visual de um candidato — a roupa, o cabelo, a maquiagem, 0s acessorios —
corresponde a praticamente 40% da impressdo que um politico imprime.

As roupas, por serem passiveis de leituras que extrapolam sua
funcionalidade primaria de protecdo do corpo, implicam, também, questdes de
valoracdo subjetiva. O filosofo francés Gilles Lipovetsky, em O império do efémero: a
moda e seu destino nas sociedades modernas (2001, p. 43), associa a moda a um
aparelho gerador de juizo estético e social. De acordo com o autor, “[...] a moda tem
ligacdo com o prazer de ver, mas também com o prazer de ser visto, de exibir-se ao
olhar do outro™”’.

Identificamos, assim, a existéncia de uma associacdo entre a identidade da
pessoa e o que ela usa. No suporte do corpo do usuario, a vestimenta aparece como uma
forma de discurso, no sentido de que aquilo que é usado exterioriza parte do que é
intrinseco ao sujeito. E o que Charaudeau explica ao afirmar que “[...] discursos sociais
se configuram ora de maneira explicita, ‘objetivando-se’ [...] em signos emblematicos,
[...] ora de uma maneira implicita, por alusdo.” (CHARAUDEAU, 2004, p. 433).

Dessa maneira, por meio de elementos ndo verbais, 0s modos de se vestir de
uma primeira-dama podem ser explorados quanto a sua funcdo discursiva. Por meio de

uma dimensdo argumentativa® implicita nas roupas, é possivel identifica-las como

6 CHAVES, Milene. Eleigdo 2010: as roupas de Marina, Serra e Dilma transmitem a mensagem certa?
Veja, Sdo Paulo, 21 maio 2010. Entretenimento. Disponivel em: <https://bit.ly/2HCy0Q4>. Acesso em:
15 abr. 2018.

" Em uma reflexdo complementar ao autor, este processo de reconhecimento do outro nos remete ao
principio de alteridade, relativo ao ato de linguagem, como sendo um fendmeno de troca entre dois
parceiros — quer estejam diante um do outro ou ndo — que devem se reconhecer como semelhantes e
diferentes. De acordo com a teorizacdo de Charaudeau (2005), para o reconhecimento da semelhanca é
necessario que tenham em comum universos de referéncia (saberes compartilhados) e finalidades
(motivacdes comuns); quanto a diferenga, “[...] o outro s6 é perceptivel e identificavel na dissemelhanga,
e porque cada um desempenha um papel particular [...]” no ato da linguagem. “Assim, segundo este
principio, cada um dos parceiros estd engajado num processo reciproco (mas ndo simétrico) de
reconhecimento do outro, numa interacdo que o legitima enquanto tal.” (CHARAUDEAU, 2005, p. 12).

8 O conceito de dimensdo argumentativa, apresentado por Ruth Amossy, refere-se ao entendimento verbal
do discurso que, nesse contexto, busca exercer alguma influéncia, orientando modos de ver e de pensar.
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vocalizadoras de discursos sociais e politicos.

Essas possiveis leituras simbolicas das roupas proferem indicacdes e
intengGes de uso e podem ser fundamentadas a partir da abordagem barthesiana sobre os
conceitos de denotacdo e conotacdo. Com base nos preceitos de Barthes, expostos em A
retérica da imagem (1990), o significado denotativo surge quando um signo indica
direta e indubitavelmente um objeto referente. O significado conotativo, por sua vez,
surge nas interpretagcdes subjetivas ou pessoais. Em suma, a imagem literal é denotada,
ao passo que a imagem simbolica é conotada.

Dessa forma, por intermédio das roupas, (re)constroem-se autorretratos
discursivos, os quais propiciam a anélise sobre a idea¢do de um possivel ethos, que seja
o fiador das ideologias do grupo do qual se faz parte.

As construcgdes das imagens de si das primeiras-damas brasileiras se ddo por
suas composicdes indumentarias, o que Maingueneau (2005) nomeia como
corporalidade, referente a construcdo de uma autoimagem.

As roupas funcionam, assim, como indicadores que permitem, segundo
Heine (2009, p. 64), que “[...] co-enunciadores, baseados em estereotipos estabelecidos
socialmente, atribuam aos enunciadores determinadas caracteristicas € ndo outras”.
Dessa maneira, a partir de leituras de tais composi¢cGes indumentéarias, a grande
imprensa do pais direciona o publico/leitor ao plano do imaginario e do simbolico. Ao
explorar figurinos e acessorios dessas mulheres, a midia propde interpretacdes,
suscitando significados e ressemantizando os cadigos indumentarios.

Chegamos, entdo, ao tema principal deste trabalho, que consiste na analise,
por meio da comunicacdo imagética, Analise do Discurso e projecdo etética, das
indumentarias de primeiras-damas brasileiras. Quanto aos aspectos investigativos mais
especificos, o objetivo geral desta pesquisa consiste na analise das interpretacdes
midiaticas acerca das indumentarias de primeiras-damas brasileiras, detectando, dessa
maneira, os principais ethé depreendidos por tais veiculagdes.

Consideramos como corpora de analise as reportagens publicadas pelos
jornais O Globo, Folha de S.Paulo e pela revista Veja, referentes ao modo de se vestir
das primeiras-damas Rosane Collor (governo Fernando Collor, de 1990 a 1992), Ruth
Cardoso (governo Fernando Henrique Cardoso, de 1995 a 2002), Marisa Leticia da

Silva (governo Luiz Inacio Lula da Silva, de 2003 a 2010) e Marcela Temer (governo

Trata-se de uma “estratégia de persuasdo indireta e, muitas vezes, ndo admitida”. (AMOSSY, 2018, p.
132).
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Michel Temer, de 2016 a 2018).

Para este estudo, contextualizamos o discurso imagético e a roupa como
elemento discursivo e legitimador de identidades sociais. Detectamos os imaginarios
evocados e os principais ethé depreendidos a partir de elaboracfes discursivas que se
fundamentam, necessariamente, nesta pesquisa, na interpretacdo promovida pelos
veiculos de comunicacéo ja citados. Configuram-se, pois, como corpora deste trabalho,
reportagens referentes as indumentérias das primeiras-damas e veiculadas em jornais
impressos e revistas de grande circulacdo no pais, no periodo de 1990 até 2018.

Como estrutura geral deste estudo temos, no primeiro capitulo, algumas
reflexdes sobre a compreensdo da imagem. Tracamos um panorama da linha de
pensamento semiotico de Charles Sanders Peirce, com conceituacdes acerca de signos,
icones, indices e simbolos, bem como a noc¢éo tedrica de imagem e trés vieses para uma
possivel iniciacdo a leitura das imagens, a saber: a semidtica plastica ou visual, de
Greimas (CASTILHO; MARTINS, 2008); a gramatica do design visual, de Kress e van
Leeuwen (1996); e a retorica da imagem, de Barthes (1990). Na sequéncia, procuramos
compreender a imagem como comunicacao e linguagem para, finalmente, chegarmos ao
entendimento de sua carga discursiva.

No segundo capitulo, o objeto de pesquisa foi situado, para fins de
contextualizacdo, de acordo com a Teoria Semiolinguistica. Para isso, foram retratados
alguns conceitos essenciais para o entendimento de um ato de linguagem e apresentado
0 sujeito do discurso considerado em nossos corpora. Adicionalmente, exploramos a
estratégia discursiva das roupas, por sua composicao essencialmente intencional.

Os aspectos ligados a construcdo da imagem de si foram discutidos no
terceiro capitulo. Nele, tratamos das estratégias de um enunciador que conduz o
discurso com o intuito de sugerir uma determinada identidade, o que se convencionou
chamar de ethos, termo emprestado da retérica antiga. Aqui, chamamos a atencdo para o
fato de que, em nosso estudo, o sujeito ndo fala por si. Apesar da nocao central de ethos
estar associada a imagem que o orador pretende dar de si mesmo, ndo vamos analisar a
corporalidade das primeiras-damas, mas a “leitura” do vestuario feita pela imprensa
brasileira e, a partir de tais enunciados, identificar os possiveis ethé associados a essas
mulheres.

Na secdo Percurso Metodoldgico e Anélise, apresentamos 0s critérios
adotados para se chegar ao recorte satisfatorio para o corpus, bem como a metodologia

representacional e interpretativa, proposta por Charaudeau (1999). Em sequéncia, as
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analises e a discussdo dos resultados foram apresentadas, em que averiguamos,
detalhadamente, as repercussGes midiaticas acerca das indumentarias das primeiras-
damas e suas possiveis projecdes etoticas. Finalmente, a ultima secdo traz as
Consideracdes Finais da pesquisa, isto &, um desfecho analitico referente as principais
conclusdes e reflexdes oriundas das analises realizadas.

A partir de um levantamento de dados® relativo as producgfes académicas
que versam sobre os corpora e as preocupacfes tedricas desta pesquisa, encontramos
como discussdo mais proxima ao tema aqui trabalhado, a dissertacdo de Maria de
Fatima Bezerra, de 2008, intitulada “Ethos, esteredtipos e clichés: moda e argumentacgéo
persuasiva”, da Universidade de Sdo Paulo, que utilizou como corpora artigos de moda
retirados das revistas Elle e Marie Claire, analisando o ethos sedutor usado pelo
enunciador do discurso da moda para despertar o fascinio do publico feminino.
Encontramos outras pesquisas que, em maior ou menor grau, sdo correlatas ao tema
discutido, a saber: 1) Ivana Guilherme Simili (2014), em seu artigo que enfoca as
transformacgfes na cultura das aparéncias dos anos 60, examinadas por meio da
primeira-dama Maria Thereza Goulart; 2) “A guerra do look e o figurino das ideias:
midia e moda na campanha eleitoral”, de Linda Bulik (2006), tratando de perspectiva
voltada as roupas dos presidenciaveis de 1994, no Brasil, e de 1995, na Franga; e 3)
Lianzi dos Santos Silva (2009), com o estudo “Mulheres em cena: as novas roupagens
do primeiro-damismo na Assisténcia Social”, referente a analise das novas
configuracBes assumidas pelas primeiras-damas dos municipios do Estado do Rio de
Janeiro.

As demais pesquisas encontradas na literatura discorrem sobre reflexdes
gerais dos discursos ndo verbais, elementos linguisticos da moda e/ou pontualidades
discursivas de determinados atores politicos. Dessa maneira, a caréncia de dados na
literatura técnica sobre o tema do estudo aqui proposto, a partir do levantamento de
dados feito por nos, sublinha o ineditismo do recorte proposto para 0s corpora.

Ressaltamos, especialmente, que este estudo ndo apresenta conclusdes
estanques ou irrefutaveis, e que seu objetivo é o de apontar possibilidades de novos
estudos e perspectivas em torno de um tema contemporaneo. Além disso, esta pesquisa
ndo intenciona impor um juizo de valor e/ou assumir posicionamentos sob qualquer

ponto de vista considerado. Dessa maneira, este estudo apresenta-se e materializa-se por

® Pesquisa realizada no Portal de Periddicos da Capes e em bancos de teses de Instituigdes de Ensino.
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1 UMA ANALISE DO IMAGETICO

Um dos elementos que integram a triade que embasa este trabalho diz
respeito a comunicacdo imagética. Nesse sentido, tecemos uma trajetoria que perpassa a
compreensdo do signo, seguida pelo entendimento da imagem e suas possiveis leituras,
até a compreensdo de seu papel como linguagem ndo verbal em um processo
comunicativo.

Tal fundamentacdo teodrica, apesar de ndo empregada concretamente na
operacionalizacdo da nossa andlise, visa a fundamentar nosso objeto de pesquisa a partir
de um percurso bibliografico exploratorio.

Antes de qualquer aprofundamento mais académico acerca do assunto, €
importante destacar que as imagens se configuram como meios de expressao e
comunicacdo desde a Pré-Histdria, e o vestuario exerce um importante papel como
forma de transmissdo de mensagens. Dois exemplos recentes e ilustrativos da forca
dessa discursividade imagética foram a escolha do preto como cor determinante das
roupas exibidas no tapete vermelho do Globo de Ouro 2018, como protesto aos crimes
de assédio e abuso sexual em Hollywood, e o uso, pela atual primeira-dama dos Estados
Unidos, Melania Trump, de uma jaqueta estampada com os dizeres “Eu realmente néo
me importo, voc€ se importa?”’, durante uma visita as criancas imigrantes separadas dos
pais na fronteira com o México, em junho de 2018.

Assim, seguimos por um percurso que contempla as teorias de Peirce,
Jakobson e Barthes, a partir de pontos que consideramos importantes para a condugéo

desta pesquisa.

1.1 Uma breve retomada semiética

A fim de entendermos a maneira pela qual ocorre a comunicagdo por meio
das roupas e de como as trocas de informacdo se ddo nesse contexto, procuramos tecer
um breve panorama da linha de pensamento do semiotico Charles Sanders Peirce, que
tem como elemento basico de seus estudos a premissa de que tudo que existe no mundo
emite algum significado e isso se da por meio de mensagens constituidas por um ou
mais signos.

O autor, que caracterizou a semiodtica como a “[...] teoria geral das

representagdes” (SANTAELLA; NOTH, 1998, p. 16), apresenta trés modos pelos quais
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0 signo medeia os significados. Trata-se do carater triadico, sendo seus constituintes o
signo, o objeto e o interpretante.

Em esséncia, Peirce entende por signo “[...] aquilo que, sob determinado
aspecto, representa alguma coisa para alguem, criando em sua mente um signo
equivalente. Nessa operacao é gerado o interpretante. Aquilo que o signo representa é
denominado seu objeto”. (GAMBARATO, 2005, p. 211). Por exemplo, a palavra
“camisa” € um signo; o seu objeto pode ser uma camisa qualquer; o interpretante, para
VOCE, é a camisa que vem a sua cabeca ao ler ou ouvir essa palavra.

Neste sentido, a fenomenologia'® peirciana tem por fungio apresentar os trés
elementos formais e universais dos modos como os fendmenos séo apreendidos pela
mente, denominados Firstness, Secondness, Thirdness (SANTAELLA, 2008). Aqui,
abriremos mao da traducdo de Santaella (2008) e manteremos a nomenclatura adotada
pelo professor Julio Pinto, em seu texto Doctrina signorum (2009), como sendo
Primeireza, Segundeza, Terceireza, “[...] em atitude de fidelidade ao escopo e a carga
semantica do sufixo —ness em inglés, formador de abstratos, mas ndo um sufixo culto e,
portanto, ndo passivel de tradu¢do como —idade (como em Primeiridade, etc.)” (p. 5).

Em um breve panorama das caracterizacbes de Peirce, mantendo as
traducOes de Pinto (2009) associadas com as conceituacdes de Santaella e N6th (1998),
podemos entender a Primeireza como a percep¢ao, “[...] a forma de ser daquilo que ¢
como ¢, positivamente e sem nenhuma referéncia a qualquer outra coisa”
(SANTAELLA; NOTH, 1998, p. 143); a Segundeza como a representacio/funcao,
baseada “[...] na relacio de um primeiro com um segundo” (p. 143), sendo esta a
categoria do confronto, da experiéncia no tempo e espago; a Terceireza como a
categoria da mediacdo, do habito, da memodria, da continuidade, da sintese, da
comunicacdo, da representacao, da semiose e dos signos.

Tendo em vista sua relagdo com os elementos que 0s constituem, 0s signos
podem ser classificados ou divididos a partir do sistema categorial, que se baseia em
trés organizacbes: 1) do signo consigo mesmo (representamen); 2) do signo com seu
objeto, e 3) do signo com seu interpretante. No que se refere a classificacdo do signo em
relagdo a si mesmo, Peirce (n. d. apud SANTAELLA, 1985) organiza-os a partir das

suas proprias caracteristicas. As resultantes dessa relacdo seriam: quali-signos — uma

10 Para Peirce, a primeira instincia de um trabalho filoséfico é a fenomenologica. “A tarefa precipua de
um filésofo é a de criar a Doutrina das Categorias, que tem por funcdo realizar a mais radical analise de
todas as experiéncias possiveis.” (SANTAELLA, 1985, p. 18).
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qualidade signica imediata, tal como a impressdo causada por uma cor; sin-signos —
resultado da singularizacdo do quali-signo, tal como a percepcdo de delicadeza
associada a cor rosa; e legi-signos — quando o sin-signo gera uma ideia universalizada,
mediada por convencdes, como a cor rosa ser de menina, por exemplo.

Quanto a segunda organizacdo, a do signo em relacdo ao objeto, Peirce
dispde os signos conforme a relagdo estabelecida entre eles com o objeto que
substituem. Essa relacdo pode se dar por meio de trés tipos de representacfes: o icone —
que tem uma relacdo de semelhanca/analogia com seu objeto; o indice — que apresenta
uma relacdo de associacdo ou referéncia, em que a categoria indicial se evidencia pelo
vestigio, pelos indicios; e o simbolo — cuja ligacdo é arbitraria, porém, quando se
constitui, tem uma forga coercitiva e torna-se uma convengao.

Referente a terceira organizagdo, a do signo em relacdo ao interpretante,
temos o resultado interpretativo. Existem trés interpretantes possiveis: o rema — que
corresponde a um enunciado impossivel de averiguacdo de verdade; dicente —
correspondente a uma sentenca, com veracidade passivel de averiguacdo; e o
argumento, que corresponde a um enunciado completo, com informacGes
comprobatdrias.

Tal resgate aos preceitos tedricos peircianos se fundamenta no entendimento
da Semidtica como a ciéncia que “[...] tem por objeto o exame dos modos de
constituicdo de todo e qualquer fenbmeno como fendmeno de producédo de significacdo
e de sentido” (SANTAELLA, 1985, p. 9). E essa a perspectiva que nos tange ao
buscarmos as possiveis leituras e inteligibilidades, comunicativas e sociais, intrinsecas

as imagens. Mas, o que sdo “imagens”?

1.2 A nocéo de imagem

O termo imagem € polissémico, de usos e significados variados. Para
Santaella e NOth (1998), partindo do modelo triadico de signo apresentado
anteriormente, a imagem constitui-se “[...] de um significante visual (representamen
para Peirce), que remete a um objeto de referéncia ausente e evoca no observador um
significado (interpretante) ou uma ideia do objeto.” (p. 38).

De acordo com os autores, 0 mundo das imagens se divide em dois
dominios: 1) o dominio das representagdes visuais, tratando de objetos materiais, signos

que representam nosso meio ambiente visual; e 2) o dominio imaterial, relativo as
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imagens na nossa mente, associadas a visdes, imaginacfes, modelos, ou, em geral, as
representacfes mentais. Ambos os dominios ndo existem separados. Santaella e Noth
(1998) elucidam que as imagens como representacfes visuais surgiram de imagens na
mente daqueles que as produziram, do mesmo modo que as imagens mentais possuem
alguma origem no mundo concreto dos objetos visuais. Unificados esses dominios, é
possivel retomar os conceitos de signo e representacao.

Em sinergia a essa teorizacdo, Joly Martine (1994) elucida que a imagem ¢
colocada na categoria das representagdes, visto que, se ela se assemelha, é porque néo é
a propria coisa. Nesse sentido, “[...] a sua fungéo ¢ [...] a de significar outra coisa que
ndo ela prdpria utilizando o processo da semelhanca. Se a imagem ¢ entendida como
representacdo, tal significa que a imagem é entendida como signo.” (p. 43).

Para ampliar o entendimento do termo, Martine (1994) distingue dois tipos
de imagens: 1) as fabricadas, que imitam um modelo com tamanha perfeicdo a ponto de
poderem dar a ilusdo da prépria realidade, sendo, entdo, andlogos perfeitos do real, isto
é, icones perfeitos; e 2) as imagens manifestas, que se assemelham aquilo que
representam, sendo indicios antes de serem icones.

Percebe-se, assim, ndo apenas a complexidade de usos e significados da
imagem, mas, como aponta Martine (1994), sua articulacdo entre semelhanga, vestigio e
convengdo, isto é, entre icone, indice e simbolo, conforme a teoria semidtica nos
permite.

Dessa maneira, se toda imagem € representacdo — considerada como uma
mensagem visual composta de diferentes tipos de signos —, isso pressupfe que a
imagem constitui uma mensagem enderegada ao “outro”. Por si s0, essa caracteristica ja
nos permite considera-la como um instrumento de expressdo e, portanto, como uma
linguagem. Além disso, a busca pela compreensao do “outro” (diferente daquele que a
fabricou) da-se pela existéncia de uma convencédo sociocultural, ou seja, as imagens
devem grande parte da sua significacdo ao seu aspecto de simbolo, segundo a definicdo

de Peirce.

Imagens se tornam simbolos quando o significado de seus elementos s pode
ser entendido com a ajuda do codigo de uma convengdo cultural. Veiculo do
signo (primeiridade) e objeto (secundidade) tém que ser associados através de
um terceiro, a convencdo cultural, ainda a ser apreendida, por um interprete
(o terceiro). (SANTAELLA; NOTH, 1998, p. 150).

Em um mundo contemporéaneo repleto de sinais, é inegavel a valoragdo, a



21

insisténcia e a permanéncia da imagem, ou seja, da linguagem visual como fonte
imprescindivel de comunicagdo. Para Castilho e Martins (2008), “[...] ndo se pode
deixar de reconhecer que os sinais visuais resultam, por inimeras vezes, até mesmo
mais eloquentes que textos escritos”. (p. 43).

Todavia, como se dao as leituras das imagens? A inquietacdo para se estudar
as mensagens visuais motivou varias perspectivas de analise para o cerne das teorias,
umas mais recentes e efetivas, como aquelas de Kress e van Leween, outras mais
antigas, mas nao menos relevantes, como as de Greimas, Dondis e Barthes, entre outras

correntes analiticas.

1.3 Uma iniciacgdo a leitura das imagens

Existe, atualmente, um repertorio consideravel de conhecimentos destinados
a organizar os modos de ver, perceber e de ler os sentidos das imagens. Para Castilho e
Martins (2008, p. 43), “[...] hoje, sabe-se que processamos incessantemente uma
multiplicidade de leituras do mundo porque multiplas sao as formas de expressiao”.

Nesse contexto, considerando que “[...] o simples ato de olhar estd
carregado de interpretagdo” (SANTAELLA, 1985, p. 32), abordamos trés perspectivas
que esmiucaram as possibilidades de andlise de linguagens visuais, aqui postas para
mostrar a diversidade de tratamento da leitura da imagem. Elas foram escritas por
autores distintos que dedicaram seus estudos ao mesmo viés da analise da constituicdo
de imagens. A selecdo, em particular, dessas concepcdes se deu por uma conformidade
com 0 nosso objeto central de pesquisa, isto €, entender a indumentaria como um
sistema de signos, o qual, por sua vez, € formador de um universo de sentido do
conteddo da linguagem visual.

A primeira teoria se refere ao plano de expressdo da semidtica greimasiana,
nomeada como “Semidtica plastica”, apresentada aqui pela categorizacdo de Dondis
(2003 apud CASTILHO; MARTINS, 2008). Em seguida, como desdobramento mais
recente, trouxemos os estudos de Kress e van Leeuwen (1996), que se debrugam sobre a
publicidade impressa, objetivando desenvolver as estruturas de representacdes basicas
para leitura e apreensdo dos significados de imagens. Por fim, recorremos aos
questionamentos de Barthes, quanto a perspectiva da investigagdo dos processos de
producdo de sentido da imagem. Em A retérica da imagem (1990), o autor questiona, a

fim de buscar o entendimento das mensagens que uma imagem pode conter: “[...] como



22

o0 sentido chega a imagem? Onde termina o sentido? E, se termina, 0 que existe além
dele? (p. 27)”.

Usualmente, as teorias relativas as analises de imagem trabalham a
publicidade como exemplificacdo das possiveis leituras. Isso porque, como afirma
Barthes, a significacdo da imagem publicitdria ¢ certamente intencional, “[...] com
significados transmitidos tdo claramente quanto possivel” (BARTHES, 1990, p. 28).

Apesar de os anuncios publicitarios ndo serem o foco desta pesquisa, 0S
ensinamentos desses autores sdo perfeitamente aplicdveis aos corpora aqui
selecionados, com conceituacdes e abordagens capazes de facilitar consideravelmente a

nossa proposta de analise. Nas se¢fes seguintes, vamos abordar tais contribuicdes.

1.3.1 O plano de expressao greimasiano

A semiética de Greimas, uma teoria da significacdo sinérgica as
conceituacdes de Peirce (apresentadas no inicio deste capitulo), oferece um instrumental
consistente e produtivo para a analise de imagens.

A teoria, nomeada como “Semidtica pléstica” (ou “visual”), apresenta um
desenvolvimento que se volta especificamente para a analise de textos visuais. Nessa
perspectiva, o texto visual seria a vinculagdo de um plano de contetido com um plano de
expressao. O primeiro se refere ao discurso e o segundo, as linguagens que veiculam um
conteddo e a maneira pela qual os codigos expressam o contetido texto-visual.

Analiticamente, apropriamo-nos das interpretacbes de Dondis (2003 apud
CASTILHO; MARTINS, 2008). Ela apresenta a estrutura de analise do discurso ou
texto-visual propondo, a saber, o exame dos elementos visuais a partir de quatro
categorias de formantes denominadas: 1) cromatica (relativo a cor), 2) eidética (relativo
a forma), 3) topoldgica (relativo ao espaco ou a sua organizacdo) e 4) a matérica
(relativo a matéria).

Segundo Dondis (2003), a linguagem visual € um corpo constituido por
partes. Elementos plésticos (de funcdo signica), como volume, forma, cor, luz, entre
outros, sdao componentes individuais ou unidades minimas que constroem 0 processo
visual (CASTILHO; MARTINS, 2008). Em uma rapida apreensdo de cada um dos
formantes, podemos citar a categoria cromatica como sendo relativa as cores ou a falta
delas na superficie. Para Dondis (2003), este € 0 elemento visual mais expressivo e

emocional, incluindo oposi¢des de valor (claro x escuro), tonalidade (quente x frio),
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pureza (cor limpa x cor suja) e luminosidade (brilhante x opaco). Por seu turno, a
categoria eidética diz respeito as formas de contornos e linhas (quadrado, circulo,
tridngulo e suas variagdes, como curvilinea, retilinea, continuas, tracejadas etc.). No que
tange a topoldgica, ela refere-se a distribuicdo espacial dos elementos no texto, em
escala ou proporcdo, considerando a relacdo de dimensdo (grande X pequeno), de
posicdo (alto x baixo) e de orientacdo (frente x atras). Finalmente, a categoria matérica e
seu carater de superficie dos materiais visuais, como textura, por exemplo, refere-se a
tatilidade que produz sentido, podendo, inclusive, corroborar a significacdo de outras
categorias.

“Se todos os elementos que compdem o plano de expressdo podem ser
recuperados [...] € porque eles sdo geradores de sentido” (CASTILHO; MARTINS,
2008, p. 84). Assim, a cor, 0 corte e a textura de uma roupa, por exemplo — valendo-se,
neste momento, de uma breve reflexdo sobre o objeto dos corpora deste trabalho — sédo
relevantes para a apreensao do sentido e do significado de quem a usa.

Avangando um pouco mais nas teorias que nos permitem refletir sobre a
leitura das imagens, partimos para desdobramentos mais recentes no que tange ao texto

sincrético/multimodal, conforme exposto na se¢do seguinte.

1.3.2 A gramética do design visual de Kress e van Leeuwen

Kress e van Leeuwen (1996) preconizam pressupostos teorico-
-metodolégicos da chamada Semidtica Social e da Multimodalidade, com interesses
voltados & multiplicidade de modos e meios possiveis de significag&o.

Esses autores propGem uma forma de alfabetizacdo ou letramento visual,
uma maneira de aprender a leitura do texto imagético, determinando algumas regras e
estruturas formais para interpretd-lo ou construi-lo, por meio de uma gramatica
especifica para tais processos.

Na obra Reading Images: the gramar of visual design, Kress e van Leeuwen
(1996) organizam a leitura das imagens a similitude das trés metafuncGes de Halliday**:

ideacional, interpessoal e textual. Aplicadas a leitura e a descricdo da sintaxe visual, as

11 Para Halliday (1994), a lingua é concebida como um sistema semidtico em que as escolhas sdo
condicionadas por trés fatores: a relacdo do sujeito com o mundo (de significado experiencial), a relacdo
do sujeito com o outro (de significado interpessoal) e a relagdo do sujeito com a lingua (de significado
textual). Cada significado corresponde a uma metafuncdo que, nas bases da teoria funcionalista
hallidayano, sdo chamadas ideacional, interpessoal e textual. (SOUZA, 2015).
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imagens sdo descritas a partir dos seus significados, como representacional,
interativa/interacional e composicional, operando simultaneamente em toda imagem.

A metafuncdo representacional trata dos processos, dos participantes
(pessoas, lugares ou objetos) e das circunstancias envolvidas na agdo. E subdividida em
duas estruturas, a saber: 1) representacao narrativa: “[...] quando hé a representacdo de
acoes realizadas” (SILVA; ALMEIDA, 2018, p. 15); 2) conceitual: “[...] quando os
participantes sdo apresentados seguindo uma classificacdo, taxonomia, em que Sao
expostos como se houvesse uma subordinagao”.

A metafuncao interativa/interacional estabelece a relacdo entre o observador
e 0 elemento de observacio. E subdividida em quatro categorias, a saber: 1) contato
(relativo aos vinculos criados com o leitor da imagem, os quais podem ser diretos ou
indiretos, tornando-os sujeitos ou objetos do olhar), 2) distancia social, 3) perspectiva e
4) modalidade, isto é, dimensbes das molduras, tipos de enquadramento (codificando
maiores ou menores distancias sociais numa relacdo imaginaria, alterando os niveis de
interacdo com o leitor/observador da imagem. Ha também as interferéncias quanto aos
angulos, recursos como profundidade e iluminacdo etc.).

A metafuncdo composicional relaciona-se com os aspectos do layout, dos
elementos visuais da imagem. E subdividida em: 1) valor informativo, 2) saliéncia e 3)
estruturacdo, referentes as margens, localizagdo de informacGes na pagina, como
maneiras de atribuir-lhes relevancia (planos da informacdo), cores e contrastes frisando
determinados elementos de uma composicao imagética etc.

Os postulados de Kress e van Leeuwen (1996) fornecem o aparato tedrico
necessario para a analise (e também para a producdo) de textos multimodais, com énfase
nas estruturas visuais, entendendo que as imagens nao estdo em determinados espacos
aleatoriamente. Dependendo da maneira como sdo lidas as estruturas verbais, as
estruturas visuais precisam ser analisadas a partir de uma interpretagdo de sentidos.

A secdo 1.3.3, a seguir, trata das conceituagdes apresentadas por Barthes. Os
estudos desenvolvidos pelo autor fornecerdo o alicerce tedrico necessario para
buscarmos o entendimento da “retdrica da imagem”, ponto essencial para a

compreensdo do segundo capitulo desta dissertacéo.

1.3.3 A retorica da imagem de Barthes

Historicamente, para Platdo e Socrates, os estudos acerca da retdrica eram
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entendidos como essencialmente relacionados aos efeitos persuasivos do discurso verbal
e escrito. As imagens eram ‘“silenciosas”, isentas de qualquer carga expressiva € nao
havia uma relagdo entre os termos “retorica” e “imagem”.

Nos dias de hoje, em uma sociedade permeada por mensagens visuais nas
mais variadas midias, torna-se impensavel considerar a “neutralidade” de uma imagem,
negligenciando sua poténcia de significacdo. Nesse contexto, a publicidade é,
inegavelmente, um dominio de intensa persuasdo e é sobre um andncio publicitario que
se debruca a teoria barthesiana, entendendo toda a intencionalidade que a imagem
carrega, trazendo abordagens essenciais para a analise dos corpora.

Em A retdrica da imagem, parte integrante do livro O obvio e o obtuso,
Barthes (1990) considera o sincretismo das linguagens visuais e verbais no andncio das
massas Panzani e faz uma divisdo da mensagem em trés categorias: 1) mensagem
linguistica, 2) iconica codificada (conotada) e 3) iconica nao codificada (denotada).

Em esséncia, essa descricdo estrutural da imagem baseia-se na proposicéo
da mensagem linguistica (como referente a ligacdo entre texto e imagem), tendo como
suportes os titulos, as legendas e as etiquetas inseridas na cena. Esse tipo de mensagem
tem a fun¢do de fixar os significados e/ou orientar as interpretagdes das imagens: “[...] o
texto dirige o leitor através dos significados da imagem e o leva a considerar alguns
deles e a deixar de lado outros”, sendo nomeado como fixagdo. (SANTAELLA; NOTH,
1998, p. 55).

No que diz respeito a funcdo nomeada como relais, entende-se que ela
expressa o lugar adicional ocupado pela imagem e pela palavra, em que, para Santaella
e Noth (1998, p. 55), “[...] o texto e a imagem se encontram numa relagdo
complementar. As palavras, assim como as imagens, sao fragmentos de um sintagma
mais geral e a unidade da mensagem se realiza em um nivel mais avangado”.

Aquilo que Barthes (1990) chama de mensagem iconica ndo codificada,
entende-se ser a naturalidade aparente da mensagem, seu sentido literal ou “imagem
pura”, conforme cita o autor, considerada como uma imagem denotada e livre de
conotacdo. Em contrapartida, a imagem iconica codificada é simbolica, relacionando-se
com o0 campo da conotagdo, permeada por codigos culturais e ideoldgicos. De acordo
com Barthes, o significado denotativo surge quando um signo indica de forma direta e
segura um objeto referente. O significado conotativo, por sua vez, surge nas
interpretagdes subjetivas ou pessoais. Em suma, a imagem literal é denotada, enquanto a

imagem simbdlica é conotada.
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No que diz respeito a distin¢do entre os aspectos denotativos e conotativos
apontados pela teoria barthesiana, temos, na obra Elementos de Semiologia (2006), a
diferenciagdo entre esses dois elementos, a saber: a denotacdo, referindo-se ao sentido
costumeiro ou literal que é dado a uma palavra ou significante; e a conotacao,
relacionando-se com a capacidade que o signo linguistico tem de absorver novos
significados, que unem a seu sentido original um outro sentido secundario.

Entretanto, Barthes (1990) afirma que tal distin¢do se trata de um caréater
meramente operacional, visto que, pelo menos em publicidade, seria utopico encontrar
uma imagem literal em estado puro, livre de suas conotagdes: “[...] mesmo que
conseguissemos elaborar uma imagem inteiramente ingénua, a ela se incorporaria,
imediatamente, o signo da ingenuidade e a ela se acrescentaria uma terceira mensagem,
simbdlica”. (BARTHES, 1990, p. 34).

Portanto, a mensagem simbolica, cultural ou conotada seria aquela que
verdadeiramente transmite a dimensdo intencional do sentido. Nesse contexto, oS
significantes de conotagédo sdo chamados pelo autor de conotadores, e 0 conjunto desses
conotadores configura a Retdrica, revelando a intencionalidade persuasiva da imagem.

Barthes também amplia o conceito da retérica da linguagem verbal em
direcdo a uma retorica geral, extensiva a todos os tipos de linguagem: “A retdrica
classica devera ser repensada em termos estruturais e [que] seréd entdo talvez possivel
estabelecer uma retorica geral, valida para o som articulado, a imagem, o gesto etc.”
(MARTINE, 1994, p. 101).

Partindo dessas trés teorias (apresentadas nas se¢des 1.3.1, 1.3.2 e 1.3.3),
compreendemos, até entdo, que a forma de expressdo de uma mensagem visual se
processa por uma coexisténcia de elementos, 0s quais interagem no processo de

construcdo de sentido:

Com foco no texto visual e considerando seus elementos plasticos — volumes,
formas, cores, linhas, tramas, jogos de luz sob diferentes pontos de vista etc.,
- mais ou menos ordenados numa moldura em relagdo as coordenadas
vertical/horizontal, planos préximo/distante, centro/periferia — podemos dizer
que a “leitura” da imagem decorre da coeréncia resultante da juncdo de todos
esses elementos. (MONNERAT, 2013, p. 415).

O entendimento da “leitura” de uma imagem, em seu conjunto de elementos
visuais, implica a compreensdo dos seus modos de significacdo e de interpretacdo. Os

diferentes tipos de signos (linguisticos, iconicos e plasticos) transcorrem em conjunto
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para a construcdo de uma significacdo geral.

Neste ponto da discusséo, recorremos a obra O que é comunicacgédo (2002),
de Diaz Bordenave, para situar a atribuicdo de significados a determinados signos na
base da comunicagdo. Assim, o sistema de significacdo dado as imagens caracteriza a
funcdo comunicativa dos elementos ndo verbais. E essa perspectiva que se desdobraré

na secéo 1.4.

1.4 A imagem como comunicacao e linguagem

De posse de um conjunto de signos e das regras para organiza-los
culturalmente, o homem estabeleceu possibilidades de interacdo com seus semelhantes.
Por se tratar de um ser social, o ato de comunicar-se foi desenvolvido devido a
necessidade humana de expressar ideias e sentimentos, ou simplesmente de informar
algo ao préximo. De acordo com a conceituacdo de Charaudeau (2004), a comunicagao
“[...] é propria dos individuos que vivem em sociedade, que ndo cessam de trocar
mensagens com a ajuda de sistemas de signos, com o objetivo de persuadir, de
estabelecer relacdes de influéncia mais ou menos eficazes.” (CHARAUDEAU, 2004, p.
105).

Quando avaliada diacronicamente, a comunicacdo é considerada, em sua
origem, como uma espécie de resposta as questdes relativas a convivéncia social. “A
comunicacdo permitiria aos homens estabelecer relacbes que Ihes ddo a medida do que
os diferencia e os assemelha, criando assim elos psicologicos € sociais”
(CHARAUDEAU, 2004, p. 103).

Posteriormente, surgiram as teorias inspiradas em esquemas de transmissao.
Aqui, recordamos a abordagem do linguista russo Roman Jakobson, com seu conjunto
de seis fatores constitutivos do processo de comunicacdo verbal. Apesar de néo
empregada concretamente na operacionalizacdo da nossa analise, os principios de base
da comunicacdo de Jakobson foram, segundo Martine (1994), analisados, interpretados
e retomados como um esquema de base dos fatores constitutivos de qualquer ato de

comunicacéo, seja ele verbal ou n&o.
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Figura 1 — Os principios de base da comunicagdo de Jakobson

Contexto
Emissor Mensagem Receptor

Canal
Cécﬁgo

Fonte: Elaborada pela autora com base em MARTELOTTA, 2011, p. 32.

Temos por emissor aquele que envia a mensagem (orador, narrador, autor) e
por receptor aquele a quem a mensagem é enderecada (ouvinte, leitor, telespectador,
usudrio, destinatario). Por mensagem, entende-se o resultado, a comunicacdo em si,
podendo ser nomeada como texto, discurso, conteudo etc. Temos ainda que toda
mensagem requer, primeiramente, um contexto, sendo este relativo ao objeto ou a
situacdo a qual a mensagem se refere (também designados como referentes). Em
segundo lugar, a mensagem requer um codigo, entendido como um sistema linguistico
ou comunicativo comum ao emissor e ao receptor, pelo menos parcialmente; por altimo,
requer um canal, como sendo 0 contato ou conexdo psicoldgica ou fisica por meio do
qual a mensagem é transmitida.

Baseando-se no fato de que a mensagem visava ou estava centrada sobre um
dos seis fatores constitutivos do ato da comunicacdo (incluindo sobre ela prépria),
Jakobson estipulou seis funcGes da linguagem, cada uma delas associada a um dos seis

fatores, como relacionado na FIGURA 2:
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Figura 2 — As funcges de linguagem de Jakobson

Funcado
Referencial

Fungdo Emotiva Funcdo Poética Funcdo Conativa

Funcdo Fatica

Funcgao
Metalinguistica

Fonte: Elaborada pela autora com base em MARTINE, 1994, p. 63.

Por funcdo referencial, a partir das conceituaces de Martelotta (2011), em
Manual de Linguistica, entende-se a transmissdo de informagdes do remetente ao
destinatario. “Essa fun¢ao esta centrada no contexto, ja que reflete uma preocupacdo em
transmitir conhecimentos referentes a pessoas, objetos ou acontecimentos”. (p. 33). A
fim de ilustrar a funcéo referencial, € possivel citar os textos descritivos, cientificos e
jornalisticos.

Por funcdo emotiva, compreende-se a exteriorizacdo da emocdo do
remetente em relacdo aquilo que fala, de modo que essa emocao transpareca no nivel da
mensagem. “Essa funcdo esta centrada no proprio remetente, ja que € sua emogao que
esta em jogo na mensagem” (MARTELOTTA, 2011, p. 34). A fungdo emotiva pode ser
ilustrada pelas interjeicGes proferidas por um individuo que, no ato de martelar um
prego, acaba por acertar o proprio dedo.

A funcdo conativa é focada no receptor, com o objetivo de persuadi-lo.
“Essa fun¢do estd centrada no destinatario, ja que ele ¢ o alvo da informagdo”
(MARTELOTTA, 2011, p. 34). As mensagens publicitérias sdo exemplos dessa funcao.

A funcdo fatica ndo tende propriamente & comunicacdo, mas foca-se no
canal, visando a estabelecer contato entre os sujeitos. Sobre a funcdo fatica, por

Martelotta (2011, p. 34): “Um exemplo disso podemos ver na utilizacdo do termo alo,
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no telefone, para indicar que estamos na escuta, prontos para o que o interlocutor tem a
dizer”.

A funcdo metalinguistica consiste em usar a linguagem para se referir a
propria linguagem. “Centrada no codigo, essa funcdo se justifica pelo fato de os
humanos utilizarem a linguagem para se referir ndo apenas a realidade biossocial, mas
também aos aspetos relacionados ao codigo ou a linguagem utilizados para esse fim”
(MARTELOTTA, 2011, p. 34). Sao exemplos da funcdo metalinguistica os dicionarios
e as gramaticas.

A funcéo poética, por sua vez, € centrada na mensagem e é tipica de obras
literarias quanto de obras publicitarias. De acordo com Martelotta (2011, p. 34), “[...]
consiste na projecdo do eixo da selecdo sobre o eixo da combinagdo dos elementos
linguisticos”.

E importante enfatizar que, segundo Martine (1994), nenhuma mensagem
monopoliza apenas uma dessas fungdes. “Existira uma dominante, que determinara a
sua realizacdo, mas que ndo eliminard a participacdo secundaria das outras fungdes, que
serd necessario observar também atentamente”. (p. 64).

De modo a ampliar o entendimento dessas funcbes e também frisar um
ponto pertinente para a andlise dos corpora desta pesquisa, apropriamo-nos de uma
nova classificacdo, sugerida por Martine (1994), que caracteriza 0 percurso para 0
entendimento das funcgdes propostas por Jakobson como ndo exclusivo a linguagem
verbal. Para isso, a autora apresenta uma categorizacdo dos diferentes tipos de imagens
a partir das suas funcBes comunicativas propostas por Georges Péninou (1970)%2 e
ilustradas na FIGURA 3.

12 PENINOU, Georges. Physique et Métaphysique de Fimage publicitaire. Communications, Paris
(Franca), n. 15, p. 96-109, Seuil, 1970.
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Figura 3 — Classificacdo dos diferentes tipos de imagens a partir das suas funcgoes
comunicativas

Identidade
Imprensa

Estética Estética Publicidade
Arte Arte Propaganda

Decoracao
Vestuario

Fonte: Elaborada pela autora com base em MARTINE, 1994, p. 65.

Samira Chalhub (1987), em sua obra Func¢des da Linguagem, também se
apropriou das teorizacGes de Jakobson para estabelecer as atribui¢fes de sentidos dadas
as mensagens da moda e ao “seu objeto roupa”. Para a autora, ao avaliar a direcdo
intencional do fator de comunicacdo da indumentéria, pode-se classifica-la como uma
mensagem de nivel metalinguistico. Como sugere Chalhub (1987, p. 51), “[...] a roupa,
enguanto sistema de sinal, compde uma mensagem, uma vez que, no suporte do corpo
do usuério, hd um recorte da selecdo do codigo. Essa linguagem, portanto, comunica,
mas sobretudo informa, enquanto moda, a histéria da roupa”.

As teorias inspiradas em esquemas de transmissdo foram criticadas por
alguns autores por serem modelos de entendimento que “[...] reduziam o processo a um
esquema simétrico, simplista e mecanicista”. (CHARAUDEAU, 2004, p. 105). Nesse
contexto, Martine (1994) esclarece que tal proposta serve apenas a titulo de exemplo, e
reforca que esse tipo de classificacdo € forgcosamente incompleto. Segundo a autora,
esse carater operacional de compreensdo dos principios de base da comunicacédo (verbal
ou ndo) ndo se mostra perfeito para classificar certas imagens, como, por exemplo, a

fotografia de moda.

O mesmo se passa com a fotografia de moda (imagem por exceléncia
implicativa e, portanto, conativa), que navega ela também entre o expressivo,
manifestado pelo estilo do fotdgrafo, o poético, manifestado pelo trabalho
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efetuado sobre os diferentes parametros da imagem (iluminacéo, pose...) € 0
conativo, ou seja, a implicacdo do espectador, eventual futuro comprador.
(MARTINE, 1994, p. 65).

Contudo, o que consideramos aqui é a compreensdo do ato de comunicacao
ndo verbal a partir da apreensdo dos componentes estruturais que constituem o
reconhecido esquema de Jakobson. A producédo de sentido exercida por meio de signos
ndo linguisticos equivale, segundo Martine (1994), a considerar a imagem como uma
linguagem e, desse modo, como um instrumento de expressdo e de comunicagéo.

Por linguagem, entende-se todo e qualquer sistema de signos empregados
pelos seres humanos na produgéo de sentido. Para Trask (2004), trata-se de um sistema
organizado de sinais que representa e expressa simbolicamente experiéncias de vida e
serve como meio de comunicacdo para o compartilhamento de experiéncias,
pensamentos e sentimentos com o outro.

Como sdo inimeras as possibilidades de trocas simbolicas por meio das
mensagens visuais (compostas por diferentes tipos de signos, simbolos, sinais, icones), é
possivel afirmar que sdo complexas e plurais as linguagens que nos constituem como
seres de linguagem (SANTAELLA, 1985). Isso nos permite classifica-las, assim, em
linguagem da imagem, linguagem corporal, linguagem teatral, linguagem da danca, do
gesto, da fotografia etc., referindo-se as mais variadas formas de representacdo e
expresséo.

Entendendo o corpo como um canal privilegiado de comunicagdo, o
vestudrio, como diz Umberto Eco (1982) e Roland Barthes (2006), “fala”. Nesse

contexto, na se¢do 1.5, abordamos a compreensédo da linguagem do vestir.

1.5 A linguagem das roupas

As roupas assumem um importante papel comunicativo, tratando-se ndo
apenas de uma forma de protecdo do corpo ou de um simples adorno, mas como
linguagem expressiva, capaz de traduzir estados de espirito, comunicar posi¢des sociais,
condices afetivas e identidades pessoais.

A partir do entendimento do corpo como um suporte de elementos
simbolicos, as roupas se apresentam como componentes (ou um sistema de signos) de
um processo de transmissdo de informagOes e intencOes de quem as utiliza,

caracterizando-se, assim, como uma linguagem, que é articulada dentro de um
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determinado grupo social.

Para Umberto Eco (1982, p. 17), temos que a linguagem do vestuério, tal
como a linguagem verbal, “[...] ndo serve apenas para transmitir certos significados,
mediante certas formas significativas. Serve também para identificar posicoes
ideologicas, segundo os significados transmitidos e as formas significativas que foram
escolhidas para transmitir”. Essa constru¢do se da por simbolos, cores, texturas,
volumes e propor¢des que, quando organizados na forma de um vestuario, formam um

discurso narrativo.

Quem se interessou alguma vez pelos atuais problemas da semiologia, ja ndo
pode continuar a fazer o n6 da gravata, todas as manhds diante do espelho,
sem ficar com a clara sensacdo de estar fazendo uma opcéo ideoldgica: ou,
pelo menos, de langar uma mensagem, uma carta aberta aos transeuntes e a
todos que se cruzarem com ele durante o dia. (ECO, 1982, p. 7).

Como afirma Roland Barthes (1979), o ato de vestir é cuidadosamente
codificado e ninguém se veste impunemente. Mesmo aquele sujeito que se V& avesso a
uma construcdo discursiva pelas roupas néo transita nu pelos espagos sociais — 0 que
também caracterizaria um tipo de comunicacgdo. Para Castilho e Martins (2008, p. 108),
“[...] mesmo ndo querendo, o sujeito porta, simplesmente por vestir-se, um discurso da
moda, e por ele ¢ identificado”.

Dessa forma, a escolha de uma roupa da-se de uma maneira ativa, de forma
gue a pessoa manifesta explicita e conscientemente uma ideia ou um pensamento por
meio da sua maneira de vestir. Como ilustracdo, é possivel mencionar grupos sociais
que materializam em um co6digo indumentério a sua idiossincrasia especifica, como 0s
punks vestindo camisetas com simbologia anarquista ou uma determinada tribo musical
vestindo a camisa do seu idolo. Quando a transmissdo é passiva, sem uma intencédo
aparente, a pessoa manifesta sua personalidade, ideias e pensamentos, de uma maneira
involuntéria e ndo planejada, mas que diretamente se expressa no vestuario adotado. Por
exemplo, uma pessoa timida tendera a ndo usar roupas extravagantes.

A cada escolha de uma composi¢do indumentaria, ou das roupas que irdo
cobrir seu corpo, o individuo (re)constroi-se, expressando ideias, sentimentos e
comportamentos. Para Massimo Baldini (2006, p. 101), o vestuario é a linguagem que
pode “[...] dar a conhecer a sua visao do mundo, a sua sexualidade (e, por que ndo a sua
ambivaléncia sexual), a sua dor por um luto familiar, o seu conformismo, a sua revelia,

a sua religiosidade, a sua humildade, a sua virgindade”.
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Sdo0 antigos os relatos de expressdo do vestir. Desde o0s idos tempos
primitivos, o vestuario apresenta uma fungdo de linguagem, além da serventia utilitaria
de protecdo do corpo. O uso da pele de um animal mais dificil de cacar, por exemplo,
era um fator de prestigio (ECO, 1982). Trata-se de sinaliza¢gdes de um estatuto social ou
condigdo familiar em que “[...] as roupas e 0s objetos de adorno estdo associados na
historia das civilizagdes a interpretacdo dos papéis desempenhados pelos individuos nas
comunidades de que fazem parte”. (OLIVEIRA, 2013, p. 145).

No cenario académico, Roland Barthes debrucgou-se intensamente sobre a
analise do vestuario, lancando um olhar sobre a componente semantica da indumentaria,
tratando-a como uma linguagem e inaugurando uma linha de investigacéo tanto sobre a
dimensdo expressiva do ato de vestir, quanto sobre a moda interpretada como um
fendmeno social.

Em Elementos de Semiologia, Barthes classifica o vestuario dentro da
concepgdo de lingua e fala proposta na teoria do linguista e filésofo suico Ferdinand de
Saussure!®, segundo o autor, considerada como essencial para a analise linguistica. Para
tal diferenciacdo, Barthes (2006) individualiza o vestuario em trés sistemas: o escrito, o
fotografado e o usado (ou real). O vestuario escrito por um jornal de moda “[...] €
Lingua no nivel da comunicacdo indumentaria e Fala no nivel da comunicagio verbal”
(p. 29). O fotografado, corresponde a um estado semi sistematico, sendo a lingua um
vestuario pseudorreal e a fala uma representacdo cristalizada da modelo/manequim.
Quanto ao vestuario real, a lingua indumentaria é constituida pelas composicdes e pelas
regras visuais; a fala, por sua vez, refere-se ao traje de uso individual.

Observando os editoriais de Elle, Jardin des Modes, Vogue e Echo de la
Mode, Barthes escreveu O sistema da Moda, uma andlise estrutural do vestuario
feminino, utilizando uma metodologia inspirada nos postulados da Semiologial4, a fim
de reconstruir um sistema de sentido que conceba a moda no ambito da linguagem.
Nessa obra, 0 autor também aponta as trés estruturas referidas anteriormente, a saber: o
vestuario escrito, de estrutura verbal, composto por palavras; o vestuario-imagem, de
estrutura plastica, com suas formas, linhas e cores; o vestuario real, cuja composi¢éo

depende dos atos de sua fabricagdo (a costura, o corte etc.). Contudo, o estudo de

13 Os postulados de Saussure quanto a dicotomia “lingua” e “fala” sdo precedentes para as discussdes dos
estudos linguisticos. Para o autor, a lingua é a parte social da linguagem, composta por unidades
linguisticas que sdo os signos, e a fala € um ato individual de vontade e inteligéncia, referente as
combinagfes e mecanismos usados para exprimir seu pensamento pessoal. (SAUSSURE, 2006).

14 para Saussure, a Semiologia teria por objeto o estudo de todos os sistemas de signos na vida social.
(SANTAELLA, 1985).
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Barthes (1979) direciona-se apenas ao vestuario escrito, por entendé-lo como “[...]
tracos vestimentarios ja constituidos, pelo menos idealmente, em sistema de
significagdo”. (BARTHES, 1979, p. XX).

Partindo dessa definicdo, Barthes dividiu os enunciados do vestuario escrito
em dois grupos, que se diferem pela forma como o significado aparece. Esses dois
grupos foram nomeados de “conjunto A e B” (BARTHES, 1979, p. 21). O primeiro diz
respeito ao significado mundano, um enunciado explicito, em que ha, entre o
significante e o significado, uma designacdo reciproca. Como exemplo dessa
combinagdo entre vestuario e mundo, ¢ possivel citar enunciados do tipo “O acessério
faz a primavera”, nos quais ha sempre uma correlagdo com circunstancias do mundo. J&
o “conjunto B” refere-se ao significado implicito que é a moda, em que as descri¢des
indumentarias — enunciados implicitos — estdo contidas em um anico significante, e
todas as descricdes correspondem ao mesmo significado, como, por exemplo, a citacdo
“Ai estd o bolero curto e justo”.

O entendimento desse sistema visual de significados das roupas, traduzido
como uma espécie de linguagem, apresenta-se também curiosamente, na Literatura,
qguando, em um trecho da obra péstuma Cartas inéditas de Fradique Mendes (1929), o
escritor Eca de Queirds dirige-se ao alfaiate E. Sturmm e nomeia como “filosofia do
vestuario” a forga expressiva da indumentaria. Para ele, “[...] o casaco esta para o
homem como a palavra estd para a ideia” (p. 102). Em sua fala, o escritor demonstra sua
percepcdo do vestuario como linguagem e a conviccdo de que ocorre transmissdo de
informacgdes por esse meio: “Ora, para que serve a palavra, Sturmm? Para tornar a ideia
perceptivel e transmissivel nas relagdes humanas — como o casaco serve para tornar o

homem apresentavel e viavel através das ocupagdes sociais.” (QUEIROS, 1929, p. 102).

1.5.1 Uma gramética da indumentéaria

Quando nos referimos as linguagens verbal ou escrita, entendemo-las como
inseridas em um determinado conjunto de regras e normas que devem ser adotadas para
a arte do bem falar e do bem escrever. O sistema gramatical &€ uma exemplificacdo do
que consiste em um conjunto de convencdes que determina a forma correta ou culta
para o uso de determinado idioma.

Em outras formas de linguagem, no entanto, como naquela expressa por

meio das roupas e entendida como linguagem visual, nota-se um sistema de
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normatizacdo social mais flexivel quando comparado ao formato de uma gramatica
classica, pois é dotado de interpretacdes atreladas a aspectos socioculturais, tais como a
estética e o comportamento.

No que tange ao vestuario, verifica-se a existéncia, por exemplo, de
protocolos relativos as flutuaces das tendéncias de moda, das estacbes do ano ou de
modismos ditados por revistas e novelas. Na Idade Média, por exemplo, categorizava-
-se, por meio do tipo de vestimenta, um status de ordem social. As listras eram usadas
apenas por bastardos, prostitutas e hereges e, posteriormente, passaram a identificar
ocupacdes menos nobres, como ferreiros, agougueiros e servicais menos qualificados
(PASTOUREU, 1991).

Com base em uma equivaléncia de ideias, segundo Reinke (2017), é
possivel verificar que as roupas podem ser concebidas para a comunicacdo nao verbal

da mesma maneira que uma palavra é concebida para a linguagem verbal.

Se em uma frase sdo utilizadas palavras de acordo com um sistema que torna
possivel a compreensdo de determinado conjunto de palavras, na moda seréo
as combinagdes entre elementos — formas, cores, texturas, acabamentos — que
irdo compor a linguagem visual a ser interpretada. (p. 80).

Similarmente, enfatizamos a proposicdo de Alison Lurie (2002), que
concebe uma analogia entre a linguagem do vestuério e a linguagem verbal, em que
cada elemento da indumentaria, pe¢a de roupa ou adorno corresponde a uma espécie de
palavra, de modo que o “vestir-se” pode ser reconhecido como a ac¢do de dar vida a uma
proposicao.

Dessa forma, 0s manuais de estilismo e moda tornam-se responsaveis pelos
ditames da moda, classificando os seres sociais como certos ou errados, isto €, “na moda
ou fora dela”®. Em O Codigo do vestir, Toby Fischer-Mirkin (1995, p. 10) afirma que
os manuais ajudam o leitor a “[...] compreender o significado das suas escolhas relativas
a moda e prover 0s instrumentos para tecer a imagem que quer apresentar aos outros”, a
partir de normatizag6es que vao da cor do cabelo ao tipo do sapato.

Os manuais brasileiros, como Chic, de Gléria Kalil, e Elegancia, de
Fernando Barros, também sdo exemplos que ilustram essas proposi¢cdes. Com base
nessas obras, é possivel enquadrar os trajes sociais de acordo com os cddigos correntes

e “corretos” da moda. Trata-se da regulamentacdo dos padrdes de look, focada na arte

15 Tradugdo nossa para: “infout of fashion”.
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do bem vestir, definindo modelos e (re)construindo imaginarios.

Porém, tal classificacdo ndo € proposta somente pelos veiculos
especializados em moda ou pelos experts do ramo. Nota-se que a imprensa, em geral,
apropria-se de conceituacdes desses manuais de moda, encarregando-se de atualizar
significados sobre os modos de vestir e, a0 mesmo tempo, ressemantizando os c6digos
indumentarios, investindo-os de significacbes e remetendo o leitor ao plano do
imaginario e do simbdlico.

Ao descrever a vestimenta de uma primeira-dama, o redator concebe um
tom avaliativo ao seu discurso, meticulosamente critico, que pode ser considerado como
pertencente ao campo das ideias, das imagens e dos valores, conforme analise
apresentada no capitulo quarto deste trabalho.

No transcorrer desta dissertacdo, configurou-se necessario fazer uma
trajetdria tedrica antes de qualquer analise interpretativa, a fim de entender que a moda
constitui-se como linguagem que comunica os modos do sujeito ser e estar no mundo
que o cerca. O carater comunicacional do vestuario considera os fatores constitutivos do
ato da comunicacdo, conforme o modelo mais utilizado pelas teorias da Comunicacao,
englobando uma ou mais func6es da linguagem.

Dessa forma, a indumentaria classifica-se, por seu carater simbolico, em
uma codificacdo reconhecida entre os sujeitos, posicionando-se como lugar do cédigo
fundamental da linguagem, logo, carregada de uma capacidade discursiva. Para Souza
(2001), em sua especificidade, “[...] a imagem se constitui em texto, logo, em discurso”.
Para essa autora, entender a imagem como discurso significa “[...] atribuir-lhe um
sentido do ponto de vista social e ideoldgico, e ndo proceder a descricdo (ou
segmentacdo) dos seus elementos visuais”. (p. 10). Assim, a capacidade discursiva da

roupa sera o enfoque do capitulo seguinte.
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2 UMA ANALISE DO DISCURSO DA IMAGEM

Subsequentemente a discussdo apresentada no primeiro capitulo, que
englobou consideracdes sobre a imagem, suas possiveis leituras e seu entendimento
como comunicacdo e linguagem, vamos abordar, daqui em diante, sua perspectiva
discursiva, apresentando, assim, a segunda estrutura da nossa triade de pesquisa e
abrindo um campo de investigacdo para a Analise do Discurso (AD).

Nossa fundamentacdo dar-se-a a partir da proposta charaudiana, a
Semiolinguistica, que, em grande similitude com os estudos da moda, considera, em sua
origem e em algumas de suas conceituagcfes, pontos oriundos da Psicologia Social, da
Sociologia e da Antropologia (MACHADO, 2016).

Visto que o termo discurso pode ser aplicado sob diversas acepgdes, faz-se
importante, aqui, contextualizar o cenario com o qual trabalharemos ao longo desta

pesquisa. Nesse sentido, Charaudeau (2001) sugere que:

O discurso ndo deve ser assimilado a expressdo verbal da linguagem. A
linguagem, mesmo sendo dominante no conjunto das manifestacdes
linguageiras, corresponde a um certo cddigo semioldgico, isto é, a um
conjunto estruturado de signos formais, do mesmo modo, por exemplo, que o
cédigo gestual (linguagem do gesto) ou o cddigo iconico (linguagem da
imagem). O discurso ultrapassa os codigos de manifestacdo linguageira na
medida em que é o lugar da encenacdo da significacdo, sendo que pode
utilizar, conforme seus fins, um ou varios codigos semioldgicos. (p. 24).

Assim, direcionaremos nossa reflexdo para a analise da indumentaria a
partir de sua constituicdo como discurso, elemento pertencente a um ato de linguagem.
Dessa maneira, propomos discutir alguns conceitos-chave importantes para o

entendimento da indumentéaria nessa dimensao discursiva.

2.1 Um resgate a conceituacao de discurso

Comumente, o uso do termo “discurso” esta associado ao entendimento de
pronunciamentos politicos ou a textos com recursos estilisticos mais rebuscados, ou
marcados por eloguéncia. Para romper com essa rasa compreensao, tipica do senso
comum, e entender os elementos visuais como operadores do discurso imagetico,
recorremos a teorizacao de Fernandes (2007), que revé, sob a luz da AD, a conceituacao

do termo. Para o autor, o discurso implica uma exterioridade a lingua e a fala,
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encontrando-se no ambito social e envolvendo uma materialidade linguistica de

natureza verbal e/ou ndo verbal.

Analisar o discurso implica interpretar os sujeitos falando, tendo a producéo
de sentidos como parte integrante de suas atividades sociais. A ideologia
materializa-se no discurso que, por sua vez, é materializado pela linguagem
em forma de texto; e/ou pela linguagem ndo-verbal, em forma de imagens.
(FERNANDES, 2007, p. 14).

Maingueneau, em Dicionario de Anélise do Discurso, retoma a
conceituacdo do termo desde a filosofia classica e percorre sua evolugdo no tempo —
“[...] sintoma de uma modifica¢do no modo de conceber a linguagem” (p. 169) — até a
linguistica do discurso, que, sob a influéncia de diversas correntes pragmaticas, concebe
o discurso como sendo: 1) uma organizacdo transfrastica, ou seja, que mobiliza
estruturas de uma ordem diferente das da frase e, com isso, submetida as regras de um
género discursivo; 2) orientado, por ser concebido em funcgédo do propdsito do locutor e
também porque se desenvolve no tempo; 3) uma forma de acdo, a partir do
entendimento de que toda enunciacdo € um ato que se integra em atividades
linguageiras de um género; 4) interativo, em que as enunciag¢fes sdo coordenadas pelos
locutores, percebendo o efeito sobre o outro; 5) contextualizado, ndo sendo possivel
conceber um sentido a um enunciado fora de contexto; 6) assumido, indicando a atitude
que adota em relacdo aquilo que diz; 7) regido por normas variantes a cada ato de
linguagem; 8) assumido em um interdiscurso, por meio da compreensdo de que um
discurso ndo adquire sentido a ndo ser no interior de um universo formado por outros
discursos. (MAINGUENEAU, 2004b, p. 169).

Em sinergia com o pardgrafo anterior, Fernandes (2007) apresenta a
necessidade de compreensdo de conceitos especificos, a fim de realizar uma reflexdo
mais aprofundada sobre o discurso. Para o autor, na perspectiva da AD, necessita-se
considerar concepcdes, tais como, 1) sentido, referente ao efeito de sentido entre
sujeitos em enunciacdo, negando-se a ideia de mensagem encerrada em si; 2)
enunciacdo, quanto a posicdo ideoldgica no ato de enunciar, lugar sécio-histoérico-
ideologico de onde os sujeitos dizem (se expressam) e que marcam 0 momento € 0 ato
de dizer; 3) ideologia, interpretada como uma concepg¢do de mundo do sujeito social em
uma circunstancia histérica; 4) condi¢des de producao, referente aos aspectos histéricos,
sociais e ideologicos que envolvem o discurso ou, alternativamente, que possibilitam ou

determinam a producéo do discurso; 5) sujeito discursivo, polifénico e constituido por
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uma heterogeneidade de discursos.

Para 0s objetivos desta pesquisa, orientamo-nos pela concepgéo de discurso
da Semiolinguistica, mais especificamente pelos postulados de Charaudeau (2012), que
elucida a necessidade de “competéncias™® responsaveis pelos atos de linguagem
portadores de sentido e de vinculo social, tais como, o nivel situacional, a identidade
daquele que fala e daquele para quem se fala, a relagdo de intencionalidade ou
finalidade do discurso, entre outros.

Em Uma teoria dos sujeitos da linguagem, Charaudeau (2001) esclarece que
o termo discurso pode ser utilizado em dois sentidos. No primeiro entendimento, o
discurso esta relacionado ao fenémeno da encenacdo do ato de linguagem, que, por sua
vez, depende de um dispositivo que compreende duas esferas: um circuito externo (ou
situacional), que € o lugar do fazer psicossocial; e um circuito interno, que representa o
lugar da organizacao do dizer. Em um segundo entendimento, o discurso relaciona-se a
um conjunto de saberes partilhados'’, formando os discursos ou imaginarios sociais, 0s
quais sdo geralmente construidos de modo inconsciente pelos individuos de um dado
grupo social.

Dessa forma, discurso ndo trata da transmissao de informacéo, mas sim dos
efeitos de sentido entre os interlocutores. Reservamos, entdo, a categorizacdo de
Jakobson, apresentada no capitulo anterior, somente para o ambito inicial do
entendimento de um processo de comunicacgdo, considerando que, para uma concepgao
de discurso, hd uma superficialidade na compreensdo do real significado de um ato de
linguagem.

Sob essa perspectiva, o discurso é entendido como um fenémeno de
encenacdo do ato de linguagem, com a intencdo de produzir algum efeito sobre o outro,
e tal ato ndo pode ser visto como um processo de comunicagdo direta e transparente
entre 0 emissor e o destinatario. Ao contrario disso, tal processo de encenacdo faz com
que os seres sociais, dotados de propdsitos, lancem-se em “[...] uma expedi¢do € uma
aventura” (CHARAUDEAU, 2012, p. 56). Nesse contexto, seguimos, entdo, na secao

2.2, com uma trajetoria descritiva do ato de linguagem e a contextualizagdo dos sujeitos

16 “Essas competéncias estdo divididas em: a) linguistica: validacdo de enunciados levando em conta os
conhecimentos semanticos, sintaticos, lexicais etc.; b) enciclopédica: validagdo com base nos saberes de
conhecimento; c) axiologica: validagdo levando em conta posicionamento, crenga, valores; d)
praxioldgica: validacdo com base no reconhecimento de situagdes, géneros em questdo; e e) logica:
validagao segundo aspectos de raciocinios dedutivo, restritivo, conjuntivo e disjuntivo.” (SILVA, 2019, p.
62).

17 Vide secdo 3.2 Das representacdes sociais.
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discursivos que constituem os corpora.

2.2 O ato de linguagem e os sujeitos do discurso

O ato de linguagem, carregado de intengdes e motivado por uma visada'® de
influéncia, é o resultado de um processo de producédo e de interpretacdo que considera
todos os codigos linguageiros, tornando-se, portanto, um ato interenunciativo entre
quatro sujeitos (comunicante e enunciador, destinatario e interpretante) e ndo apenas
entre dois (emissor e receptor).

Charaudeau (2001) apresenta trés hipoteses que orientam sua teoria sobre 0s
atos de linguagem. Expostas em seu livro Langage et discours'®, de 1983, o autor

especifica que:

1) o ato de linguagem é um fendmeno que combina dois circuitos
indissociaveis: a) o ‘“fazer” (circuito externo), referente a instancia
situacional, ao espaco que ocupam o0s responsaveis pelo fazer, o0s
“parceiros”; b) o “dizer” (circuito interno), entendido como o lugar da
instancia discursiva, da encenacdo do dizer, da qual participam os seres de
palavra, os “protagonistas”;

2) todo ato de linguagem relaciona-se a uma determinada expectativa de
significacdo, sendo considerado como uma interacdo de intencionalidades.
Assim, a encenacdo do dizer, considerando as determinacdes do quadro
situacional, depende de um conjunto de estratégias discursivas;

3) todo ato de linguagem ¢é resultado da acédo de seres psicossociais, que sao
testemunhas dotadas de certo nivel de consciéncia das praticas sociais e das
representacdes imaginarias da comunidade da qual fazem parte. Sendo que o
ato de linguagem ndo é totalmente consciente e é subsumido por certo

namero de rituais sociolinguageiros.

18 Visada discursiva refere-se a intencionalidade psico-sécio-discursiva que orienta todo o ato de
linguagem. O conceito refere-se a instru¢Bes situacionais por meio das quais o sujeito falante se orienta a
fim de obter a legitimidade ou captar a audiéncia do sujeito destinatario para além da ancoragem
situacional. (CHARAUDEAU, 2004).

19 A primeira divulgacgdo da Semiolinguistica de Patrick Charaudeau esta no livro Langage et discours, de
1983, que teve como base a tese de doutorado de Charaudeau, defendida em 1977 e orientada por Bernard
Pottier (MACHADO, 2016).
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Nessa esfera, contrariamente a outras analises tedricas, 0 estudo do discurso
pressupde uma compreensao dos sujeitos do ato de linguagem, a saber, um sujeito social
que, para Ida Lucia Machado (2016, p. 22) ¢ “[...] uma espécie de ator de teatro que se
desdobra em diferentes vozes, segundo os papéis que a sociedade o obriga a assumir e
as circunstancias comunicativas em que se encontra”.

Por tratar-se de um mecanismo complexo, Charaudeau (2004) propde
distinguir o sujeito comunicante de um sujeito interpretante (externos ao dito, relativos
ao nivel situacional que citamos anteriormente) e um sujeito enunciador e um
destinatario (internos ao dito, relativos ao nivel discursivo). E importante ressaltar que o
sujeito do discurso na visdo da Semiolinguistica é aquele que comunica e que exprime
as coisas do mundo, e “[...] ele pode ter um modo claro ou rebuscado para se exprimir,
ser seguro ou inseguro, [...] pode ser visto como individual ou coletivo, com certa
autonomia sobre suas atitudes e ditos e pode ter ou ndo consciéncia daquilo que diz ou
escreve”. (MACHADO, 2016, p. 34).

Assim, a disposi¢do dos sujeitos em um ato de linguagem da-se sob quatro

“posi¢des”, conforme proposto por Charaudeau (2012):

a) Sujeito Comunicante (EUc): é aquele que da inicio ao processo de
comunicagdo. Corresponde ao ser social do ato de linguagem, “[...] é um
sujeito agente que se institui como locutor e articulador de fala” (p. 45).
Comunica-se de acordo com as circunstancias do discurso e com uma
intencionalidade para com um sujeito interpretante;

b) Sujeito Enunciador (EUe): corresponde ao ser de fala que esta sempre
presente no ato de linguagem. O sujeito enunciador é uma imagem criada
pelo sujeito comunicante, a fim de atingir seu objetivo em relacdo ao Sujeito
Interpretante;

c) Sujeito Destinatario (TUd): corresponde ao interlocutor idealizado pelo
sujeito comunicante como destinatario ideal. E uma hip6tese de interlocutor
construida pelo sujeito comunicante, podendo ou néo ser confirmada;

d) Sujeito Interpretante (TUi): corresponde ao sujeito responsavel pelo
processo de interpretacdo que produz o sujeito comunicante, construindo

interpretacdes em funcao de suas experiéncias pessoais.

Podemos constatar, assim, que, envolvendo-se no ato comunicacional, o
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Sujeito Comunicante busca uma coincidéncia entre o Sujeito Destinatario e 0
Interpretante, de modo que seu propdsito seja atingido.

E importante ressaltar que toda prética linguageira esta voltada para agir
sobre o outro. Dessa maneira, 0 ato de linguagem vai constituir-se a partir de um projeto
de fala que é produzido em funcdo de um contrato previamente estabelecido entre seus
interlocutores.

O ato de linguagem, assim como 0s sujeitos apresentados por Charaudeau
(2012), é representado conforme a FIGURA 4.

Figura 4 — Representacdo do dispositivo da encenacdo da linguagem
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Fonte: CHARAUDEAU, 2012, p. 52.

A partir desse quadro teorico, antecipamo-nos a uma breve analise dos
corpora, transpondo o modelo teérico dos sujeitos do ato de linguagem a compreensao

dos sujeitos que compBem esta pesquisa.

2.2.1 Aplicacdo pratica dos sujeitos charaudianos aos corpora

Neste momento da exposicdo tedrica aqui desenvolvida, analisaremos 0s
sujeitos discursivos contemplados nesta pesquisa. Para isso, partiremos dos postulados
de Charaudeau e também dos espacos ocupados por esses Sujeitos no pProcesso

sociocomunicativo em que estao inseridos.
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Lembramos que o cenario comunicativo analisado nesta pesquisa se refere
ao estudo acerca dos possiveis ethé inferidos em relacdo as primeiras-damas brasileiras,
a partir de reportagens sobre suas composic¢des indumentarias. Dessa maneira, o recorte
metodologico contempla oito reportagens veiculadas pela grande imprensa brasileira,
divididas em duas repercussdes midiaticas, sobre as roupas das primeiras-damas Rosane
Collor, Ruth Cardoso, Marisa Leticia Silva e Marcela Temer.

Em termos teéricos, ao considerarmos o espaco externo da situacdo de
comunicacdo como o lugar do fazer, do criar, 0 espaco para se conceber os projetos de
fala, € possivel estabelecer um emissor (autor ou locutor), denominado sujeito
comunicante, que se dirige a um receptor (ouvinte ou leitor) que, por seu turno, é
denominado sujeito interpretante. Em um circuito interno, temos uma dupla formada
pelo sujeito enunciador e pelo sujeito destinatario, os quais ocupam o espaco efetivo do
dizer.

Para a producdo de um ato de linguagem, o sujeito comunicante concebe 0
modo como vai se exprimir em mundo de “palavras” e “delega” tais “palavras” a um
sujeito enunciador, que, por sua vez, dirige-se a um receptor idealizado, denominado
sujeito destinatario. Tal receptor idealizado é apenas uma projecdo do que pode vir a ser
0 sujeito interpretante verdadeiro, que, como ser social, pode ou ndo aceitar a mensagem
que lhe é dirigida ou, até mesmo, contesta-la ou ignoré-la.

Diante desse raciocinio, as quatro primeiras-damas do Brasil citadas neste
estudo exerceram o papel de sujeito comunicante, sendo autoras das suas composicdes
indumentarias transmissoras de uma ou mais mensagens visuais. Essas mulheres sdo
seres sociais, autoras empiricas de seus discursos, portadoras das verdadeiras visadas
argumentativas de seus “textos”.

Evidentemente, essa forma de conceber e redigir um “texto” (aqui,
representado pelos trajes vestimentarios) demanda a compreensao e, mais que isso, a
cumplicidade de um sujeito destinatario. E, pela esséncia da “aprovagdo do outro”
concernente a moda, é desse sujeito interpretante ideal que se espera que haja a
compreensdo e aceitagédo de seus ditos.

Como os discursos sdo mdveis e sem fronteiras, vimos nos corpora que a
voz que interpela e “narra” tais construcdes imagéticas ¢ assumida por um sujeito
enunciador idealizado pelas midias (que é sujeito comunicante), pertencentes, no caso,
ao mundo das “palavras” e ao mundo dos enunciados. Nota-se, nesse contexto, que esse

sujeito enunciador é portador de fina percepcéo, filtros e sensos avaliativos, a fim de
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apresentar uma visdo da mensagem ao sujeito interpretante, que, nesse contexto,
apropria-se da construgcdo comunicativa do sujeito enunciador e do sujeito destinatario.

Essa exemplificagdo mostra como o sujeito charaudiano ndo se fecha em um
bloco: “[...] ele concebe/assume/recebe a palavra e com ela efetua jogos linguageiros.”
(MACHADO, 2016, p. 46). Ressaltando que um sujeito do discurso ndo é constituido
por uma sO voz; ao contrario, ele é resultado de uma profuséo de vozes armazenadas em
si ao longo da vida, com uma voz que revela o seu lugar social.

Destacamos também que, para analisar um ato de linguagem, segundo
Charaudeau (2012), o analista nao deve “[...] pretender dar conta apenas do ponto de
vista do sujeito comunicante, nem ser obrigado a s6 poder dar conta do ponto de vista
do sujeito interpretante” (p. 63). Para o autor, a analise deve dar conta “[...] dos
possiveis interpretativos que surgem (ou se cristalizam) no ponto de encontro dos dois
processos de produgdo e de interpretagdo” (CHARAUDEAU, 2012, p. 63). Portanto,
uma vez classificados os sujeitos “os quais o texto faz falar”, apresentaremos as

primeiras-damas e seus respectivos papéis sociais a partir da se¢éo 2.2.2.

2.2.2. De quais mulheres estamos falando?

Primeira-dama é a denominagdo que recebe a esposa de um governante. No
caso do Brasil, os cargos que concebem essa terminologia sdo os de presidente da
Republica, governador e prefeito.

O titulo “primeira-dama” foi usado pela primeira vez em 1849, nos Estados
Unidos, pelo presidente Zachary Taylor, ao fazer um elogio finebre a esposa de seu
antecessor, James Madison, referindo-se a Dolley Madison como “American first lady”,
ou seja, a primeira-dama da América (AMARAL, 2008; GOMES, 2015). Apds esse
episddio, a conceituacdo passou a ser de uso recorrente nos Estados Unidos, o que foi
seguido pelos paises vizinhos democréticos e republicanos.

Primeira-dama, com efeito, € um titulo que advém da consideracdo social,
ndo se tratando de um titulo oficial. As esposas dos presidentes ndo sdo consideradas
integrantes da administracdo federal, sendo o papel da primeira-dama, no Brasil,
meramente protocolar, sem nenhuma funcéo legal, apesar de constar no site oficial da
Presidéncia a designacdo do termo a mulher do chefe de Estado.

Historicamente, até o periodo da Repulblica Velha (1889-1930), ndo ha

registros de nenhum trabalho exercido ou desenvolvido pelas esposas de presidentes.
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Em um contexto social patriarcal®®, as mulheres tendiam a ser figuras discretas,
submissas e obedientes a seus esposos, tendo seus papéis restringidos aos afazeres
domesticos e & maternidade.

Foi no governo de Getulio Vargas, em 1930, que a funcdo protocolar da
primeira-dama recebeu um papel de relevancia na vida politica do Pais, por meio da

assisténcia social.

O discurso relativo ao assistencialismo atribuido as primeiras-damas é
tradicional e neste aspecto podem ser encontrados registros e referéncias nao
s6 na midia jornalistica, mas também em documentos do governo, tais como
o documento preliminar para a 12 Conferéncia Nacional de Assisténcia Social
em que o Presidente do Conselho Nacional de Assisténcia Social (CNAS) a
época afirmava que “historicamente, a assisténcia social tem sido vista como
a acdo tradicionalmente paternalista e clientelista do poder publico, associada
as Primeiras-Damas, com um carater de ‘benesse’, transformando o usuario
na condi¢do de ‘assistido’, ‘favorecido’, e nunca como cidaddo, usuario de
um servico a que tem direito. Desta forma, confundia-se a assisténcia social
com a caridade da Igreja, com a ajuda aos pobres e necessitados”. (MICHEL,
2008, p. 10).

Para Rayanderson Guerra (2016), essas mulheres, sempre a sombra dos
presidentes, foram testemunhas dos bastidores das decisGes que marcaram a politica, a
economia e a sociedade brasileira desde a Proclamagéo da Republica, em 1889.

2.2.3 As primeiras-damas da democracia direta brasileira

A fim de apresentar o recorte das primeiras-damas que compde 0s corpora,
recapitularemos um importante periodo histérico do Pais. Ao final da ditadura do
Estado Novo, o Brasil entrou para a era da democracia em 1946. Todavia, apesar da
abertura democratica, os representantes politicos ndo eram escolhidos pelos eleitores, e
sim pelos préprios politicos (COTRIM, 1997). Esse tipo de elei¢cdo, nomeada elei¢des
indiretas, foi historicamente utilizada no Brasil oito vezes?!.

Em 1983, os brasileiros comecaram a manifestar a vontade de escolher seus
representantes. Por meio das Diretas Ja, um dos maiores movimentos politico-populares
da nossa historia recente, 0 povo brasileiro conquistou esse direito, exercendo-o, pela

primeira vez, nos dias 15 de novembro de 1989 (primeiro turno) e 17 de dezembro de

20 “A familia patriarcal era 0 mundo do homem por exceléncia. Criangas € mulheres ndo passavam de
seres insignificantes e amedrontados, cuja maior aspiragdo eram as boas gracas do patriarca”. (SAMARA,
1986, p. 201).
21 Segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral. Disponivel em: <https://bit.ly/2VL6pjC>. Acesso em:
15 dez. 2018.
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1989 (segundo turno). Desde entdo, foram eleitos por voto direto os presidentes
Fernando Affonso Collor de Mello, Fernando Henrique Cardoso, Luiz Inacio Lula da
Silva e Dilma Rousseff, representada, nesta pesquisa, por seu vice Michel Miguel Elias
Temer Lulia, empossado ap6s 0 impeachment da titular.

Nesse cenario, definimos o recorte das primeiras-damas estudadas nesta
pesquisa tendo em vista o periodo recente da democracia direta brasileira. Assim, como
esposas de presidentes do Brasil eleitos por voto direto, temos Rosane Collor (governo
Fernando Collor, de 1990 a 1992), Ruth Cardoso (governo Fernando Henrique Cardoso,
de 1995 a 2002), Marisa Leticia da Silva (governo Luiz Indcio Lula da Silva, de 2003 a
2010) e Marcela Temer (governo Michel Temer, de 2016 a 2018).

Delimitados 0s objetos de estudo desta pesquisa e, na secdo 2.2.4,
realizaremos uma retrospectiva das atuacGes dessas primeiras-damas nos governos de

seus respectivos maridos.

2.2.4 Resgatando atuacdes: um breve panorama do primeiro-damismo de Rosane,

Ruth, Marisa e Marcela

As quatro primeiras-damas analisadas em nossa pesquisa apresentam-se em
um cenario de caracteristicas sociais e governamentais bastante distinto. Considerando
os discursos enunciados pela midia e com base nas ligac@es sociais e politicas inerentes
as fungbes de primeira-dama, é possivel tracar um panorama da atuacdo social dessas
mulheres. Em um estudo relativo as formagdes discursivas e ideolégicas das primeiras-
-damas, Margareth Michel (2008, p. 13) apresentou duas unidades de existéncia comum
entre elas: “[...] as primeiras-damas ou sdo discretas e voltadas para atividades
assistenciais, ou se preocupam com a beleza, a moda, a sociedade”.

Frente a esse panorama, podemos brevemente identificar avaliagdes que nos
remetem aos conceitos de “esteredtipo” e “imagindrios sociodiscursivos”, comumente
utilizados em AD, e que apresentaremos de forma mais aprofundada no capitulo 3 desta
dissertacdo. Dessa forma, vamos entendé-los, aqui, pontualmente, como uma
simbolizacdo da realidade por um determinado dominio de prética social. Com isso,
sera possivel observar a maneira como o0s veiculos de comunicagdo participam
ativamente na reproducdo e manutencdo desses imaginarios.

Para fins de contextualizagdo, é importante enfatizar que, tradicionalmente,

as mulheres dos presidentes da Republica atuavam na area de assisténcia social. A
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institucionalizacdo do assistencialismo na figura da mulher do presidente deu-se a partir
de Darcy Vargas, que, em 1942, criou a Legido Brasileira de Assisténcia (LBA), um
grande marco para as atribuicbes da primeira-dama no Estado brasileiro — “[...] que
incumbiu-se de maultiplas atividades em todo o pais, tornando-se o principal érgéo de
assisténcia social do governo brasileiro durante décadas”. (SIMILI, 2008, p. 131).
Contudo, essa tradicdo foi reconfigurada a partir do governo Fernando
Collor, de 1990 a 1992. Vejamos, entdo, as variadas atuagcdes das primeiras-damas

Rosane Collor, Ruth Cardoso, Marisa Leticia da Silva e Marcela Temer.

2.2.4.1 O primeiro-damismo de Rosane Collor

Rosane Collor — que agora assina Rosane Malta — veio de uma familia
tradicional de Alagoas e figurou na imprensa por sua figura jovial e seu excéntrico
guarda-roupa. Em uma curta trajetéria como primeira-dama, Rosane esteve no centro de
grandes polémicas politicas durante o mandato do seu marido, Fernando Collor de
Mello, acusado de corrupc¢do e afastado da Presidéncia por meio de um processo de
impeachment, até entdo inédito no Brasil.

Em 1990, aos 26 anos de idade, Rosane assumiu a presidéncia da LBA,
sendo acusada, no ano seguinte, de fraude, corrupcdo passiva e peculato, com
envolvimento, por exemplo, na compra superfaturada de 1,6 milhdes de quilos de leite
em po. A primeira-dama foi condenada, no processo em primeira instancia, em abril de
2000, a onze anos e quatro meses de prisdo??. Mas foi absolvida na instancia superior.

Na ocasido, o tdo caracteristico tailleur frequentemente usado por Rosane
foi apropriado pelo chargista Chico Caruso, que, em veiculacdo de 29 de agosto de 1991
do jornal O Globo, estampou o traje da primeira-dama com listras e nimeros, em um
inconfundivel uniforme de presidiario.

A crise matrimonial também foi pauta da imprensa durante o primeiro-
damismo de Rosane, com a repercussdo das apari¢fes publicas do presidente sem sua
alianca de casamento e as descortesias com a esposa. A revista Veja estampou a crise do
casamento em capa da edicdo de 21 de agosto de 1991, e apontou que Collor foi o
primeiro presidente que alardeou em publico os transtornos que enfrentava dentro de

casa, possivelmente como uma estratégia para ofuscar a situacdo politica e a crise

22 FILGUEIRAS, Sonia. Justica Federal condena Rosane Collor. Folha de S.Paulo, S&o Paulo, 4 maio
2000. Disponivel em: <https://bit.ly/2HYbGz9>. Acesso em: 12 ago. 2018.
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econémica do Pais; uma amostra da dificuldade dos Collor quanto as fronteiras entre o
pablico e privado.

A reportagem de Veja mostrou também as extravagantes aparigdes publicas
de Rosane, classificando como “impréprio ao cargo” de primeira-dama o uso de biquini,
relativo as fotos de Rosane tomando sol em uma praia de Macei0. A revista censurou
ainda o traje escolhido pela primeira-dama para o encontro com a esposa de Nelson
Mandela, Winnie Mandela, dizendo que “[...] a saia justa e curta de Rosane fez com que
sua calcinha ficasse a mostra” (VEJA, 1991, p. 22).

Apdbs o impeachment do presidente Collor, em 1992, assumiu o0 cargo 0
entdo vice-presidente Itamar Franco até o término do mandato. Durante esse periodo,
intitulado pela Veja de 21 de setembro de 1994 como “presidéncia descasada”, o cargo
de primeira-dama ficou vazio. Nessa reportagem, a revista refletiu sobre o papel da
primeira-dama, considerando que o sumi¢o de sua “institui¢do” ndo impediu que

nenhuma recepcao oficial acontecesse, nem se tornou inoperante ou inexistente a LBA.

2.2.4.2 O primeiro-damismo de Ruth Cardoso

Ruth Vilaca Correia Leite Cardoso foi a primeira-dama do Pais durante o
mandato presidencial de Fernando Henrique Cardoso, entre 0os anos de 1995 a 2003.
Responsavel por uma quebra dos padrdes de esposa como um ornamento politico,
Ruth manifestava publicamente sua animosidade a funcdo de primeira-dama. Segundo a
revista Veja de 4 de janeiro de 2017, “[...] a ojeriza de Ruth ao titulo era um sinal de que
a funcdo, as portas do século XXI, vinha se tornando um tanto anacrénica, como se
tivesse sido feita para a mulher de um século atras, que vivia a sombra do marido, sem
trabalho nem profissao” (p. 37).

Mée de trés filhos, doutora em Antropologia pela Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de S&o Paulo, Ruth esteve na fungédo de
primeira-dama durante oito anos, quando trabalhou na criacdo da Comunidade
Solidaria, projeto social que compreendia a Alfabetizacdo Solidaria, a Universidade
Solidaria e a Capacitagdo Solidaria. A primeira-dama ndo teve a oportunidade de
presidir a LBA, ja que esta foi extinta no primeiro dia do governo de Fernando
Henrique Cardoso, em 1995, por meio do Art.° 19, inciso I, da Medida Provisoria n®
813, de 1° de janeiro de 1995. No entanto, Ruth Cardoso manteve sua atuagdo social

mesmo ap0Os 0 marido deixar o Planalto.
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Capa da revista Veja de 21 de setembro de 1994, questionada sobre a
perspectiva do seu papel como primeira-dama (ainda incerto no momento da entrevista),
Ruth afirmou que “[...] talvez por ser uma pessoa com carreira e trajetoria proprias, um
casamento feito de outra maneira, eu passe a simbolizar alguma coisa nova” (VEJA,
1994, p. 38).

Professora universitéria, zelosa quanto a privacidade familiar e pessoal, a
atuacdo de Ruth Cardoso como primeira-dama desvinculou-se do papel doméstico e
esteve sempre atrelada a sua inteligéncia. “A intelectual solidaria” foi o titulo
estampado pelo jornal O Globo de 25 de junho de 2008, dia seguinte a sua morte. Em 4
de janeiro de 2017, a revista Veja se referiu a ela como “a primeira-dama mais bem

preparada intelectualmente que o pais ja teve” (VEJA, 2017, p. 10).

2.2.4.3 O primeiro-damismo de Marisa Leticia

Vinda de uma familia de imigrantes italianos e ex-baba, dona Marisa, como
era conhecida, militou ao lado de Luiz Inacio Lula da Silva nos movimentos sindicais
da década de 70 e participou da fundacédo do Partido dos Trabalhadores (PT), em 1980,
ficando famosa por costurar a primeira bandeira do partido.

Apesar da sua onipresenga nas ceriménias do governo, durante os oito anos
em que o marido esteve no Planalto, Marisa Leticia ndo exerceu nenhuma funcéo
publica. Em reportagem do portal UOL?, o cientista politico Geraldo Tadeu Monteiro
avaliou que “[...] desde entdo, a assisténcia social se profissionalizou bastante, virando
ministério” (online).

De origem modesta, Marisa, que cursou até a 72 série, foi capa da revista
Veja de 21 de maio de 2003, sendo apontada como responsavel pela humanizacdo da
imagem do candidato Lula e pela diminuigdo de seu indice de rejeicdo entre mulheres,
com queda de 47% para 31%, conforme pesquisa eleitoral. Nessa mesma matéria, Veja
divulgou dados de uma pesquisa sobre a primeira-dama, em que os eleitores ouvidos
disseram considera-la forte, solidaria, verdadeira e do povo.

Marisa era conhecida por sua presenga comportada, distribuindo sorrisos ou
cumprimentos e sempre ao lado do marido. A revista Veja, apropriando-se do chavéo

“companheiro” usado por Lula, chegou a nomea-la “primeira-companheira” do Brasil.

23 MAIA, Gustavo. A primeira-dama tem funcéo oficial no governo federal? UOL, Rio de Janeiro, 15
maio 2016. Disponivel em: <https://goo.gl/4TbhtE>. Acesso em: 8 nov. 2018.
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Em suas aparicdes publicas, Marisa Leticia nunca se pronunciava ou fazia quaisquer
comentéarios. Sua constante presenca, no entanto, reforcava a imagem familiar,
solidificada em um casamento de 29 anos.

Suas repercussfes na midia referiram-se, em sua maioria, a pitorescas
situacbes como o polémico plantio de flores vermelhas em formato de estrela nos
jardins presidenciais ou o fato de ter adotado o simbolo do PT como moda praia,
quando usou um maid branco com uma grande estrela vermelha na parte da frente.

Ao0s 66 anos, em 3 de fevereiro de 2017, a ex-primeira-dama Marisa Leticia
Lula da Silva faleceu em razdo de um acidente vascular cerebral. Com Lula, Marisa
respondia a processos na operagdo Lava Jato da Policia Federal, por lavagem de
dinheiro envolvendo um apartamento triplex que o casal supostamente possuia no
Guaruja e uma cobertura vizinha ao apartamento do casal, em S&o Bernardo do Campo.

Terminado o periodo do governo Lula, o Brasil elegeu, pela primeira vez,
uma mulher para o cargo de Presidente da Republica. Dilma Rousseff foi eleita para
exercer 0 mandato pelo periodo de 2011 a 2018, mas sofreu impeachment em 2016.
Apesar de ndo estar casada, o fato de a posicdo hierarquica de Dilma no governo ter
sido, até entdo, exclusivamente destinada ao sexo masculino, fez surgirem
questionamentos sobre qual expressdo deveria ser usada para se referir ao marido de
uma presidenta, bem como ao marido de uma governadora e de uma prefeita.

O autor do livro O guia dos curiosos, Marcelo Duarte, em texto publicado
no portal UOL?* explicou que ao marido de uma governante cabe apenas a
nomenclatura “marido”, sem nenhuma denominagdo especial. Apesar disso, especulou-
se a utilizacdo de formas excéntricas, como primeiro-cavalheiro ou primeiro-consorte,
por exemplo, ou outras expressfes mais jocosas, como primeiro-damo. Nenhuma delas,
porém, chegou a ser consagrada pelo uso, nem grafada no Vocabulario Ortogréafico da
Lingua Portuguesa, da Academia Brasileira de Letras.

Durante o periodo do governo Dilma, foi a filha da Presidente, Paula
Rousseff Araujo, que fez as vezes de primeira-dama durante algumas solenidades

oficiais das quais a mae participou.

24 DUARTE, Marcelo. Como se chama o esposo da presidenta: primeiro-marido? UOL, Rio de Janeiro, 1°
nov. 2010. Disponivel em: <https://bit.ly/2HSuEat>. Acesso em: 5 set. 2018.
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2.2.4.4 O primeiro-damismo de Marcela Temer

Com o impeachment de Dilma Rousseff e a posse do vice-presidente Michel
Temer, Marcela Temer tornou-se primeira-dama em 21 de agosto de 2016. Ex-Miss e
modelo, bacharela em Direito, Marcela foi sendo retratada pela imprensa brasileira,
desde sua primeira aparigdo publica, em funcdo de seus atributos estéticos, da diferenca
de idade de 42 anos em relacdo ao marido, e por suas atribuicdes como mae e dona-de-
casa. Resgatando um esteredtipo arcaico da mulher ideal, tal concep¢do estampou o
titulo “Bela, recatada e do lar”, em reportagem?® no site da revista Veja, publicada em
abril de 2016.

Sempre cercada por segurancas, evitando a aproximacdo de jornalistas e
afastada das tipicas intrigas do poder, Marcela Temer transparecia a imagem de mulher
dedicada ao marido e a familia. Indagada sobre o seu papel, pela revista Veja de 4 de

janeiro de 20172, a primeira-dama protocolarmente disse:

E uma honra ser primeira-dama do Brasil e poder ajudar meu marido. Acho
que o governo esta indo muito bem, esta no caminho certo. Como esposa,
quero dar minha contribuicdo ao pais. A forma que encontrei de ajudar o
governo foi ser voluntéaria, auxiliando no desenvolvimento de nossas
criangas. (VEJA, 2017, p. 37).

Por causa dessa preocupacdo com as causas sociais, Marcela reinaugurou a
tradicdo que vigorou no Brasil por décadas, relativa a atuacdo das esposas dos
presidentes como responsaveis por programas sociais. A entdo primeira-dama lancou,
durante o governo Temer, o programa “Crianca Feliz”, para atender criangas de até 3
anos, priorizando familias beneficiarias de programas sociais, como o Bolsa Familia,
com atencdo especial as criancas vitimas de microcefalia.

Capa da revista Veja, em 4 de janeiro de 2017, Marcela foi vista como uma
aposta para tentar alavancar os baixos indices de popularidade do governo Temer.
Segundo a reportagem, ninguém admitia publicamente, mas, nos bastidores, o Planalto
esperava que “[...] o frescor que a imagem de Marcela pode prover” (p. 38), segundo um
assessor, rendesse dividendos também ao governo do marido, visto com simpatia por
menos de 10% dos brasileiros e acossado pelo desempenho fraco na economia (VEJA,
2017, p. 38).

2 LINHARES, Juliana. Bela, recatada e do lar. Veja, Sdo Paulo, 18 abr. 2016. Disponivel em: <https://bit.
ly/2W3rydA>. Acesso em: 22 nov. 2018.
26 Revista Veja, Sdo Paulo, ed. 2.511, 4 de janeiro de 2017.
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2.3 Quem fala sobre elas? O objeto empirico da nossa pesquisa

Quando classificamos dentro dos preceitos de Charaudeau (2012) os sujeitos
que proferem os discursos estudados nesta dissertacdo, fazemos isto a partir dos relatos
textuais publicados pela midia acerca das construgdes de imaginarios relacionados as
primeiras-damas do Pais. Neste ponto, cabe-nos explicar por que nos ativemos, nos
primeiros capitulos, a contextualizacdo da forma comunicativa e discursiva da imagem.
E que tais teorizacdes nos permitem um olhar sobre o fazer interpretativo da imprensa,
compreendendo as possibilidades de leitura de um texto visual e reafirmando o status de
linguagem atribuido as roupas.

Durante a defini¢cdo do corpus a ser trabalhado, vimo-nos diante de uma
escolha semelhante a de Barthes em O sistema da moda, em que o autor esclarece a
opcao dele pelo estudo do vestuario escrito, tendo em vista o seu carater direcionado
unicamente para a significagdo. Visto que “[...] para uma analise original, ¢ preciso
escolher” (BARTHES, 1979, p. 7), nossa pesquisa também se da sobre a forma escrita
do vestuario, porém mais precisamente sobre a “leitura” do vestuario, ndo por seus
elementos plasticos (evidéncia primeira dos enunciados das roupas), mas pela
interpretacdo dada & indumentéria das primeiras-damas por meio dos relatos da
imprensa brasileira.

Essa escolha se deu de acordo com os postulados barthesianos, que
elucidam a linguagem a partir de fungdes especificas relacionadas a imagem. Por
comportar diversos niveis de percepcdo, a palavra tem o poder de imobilizar a
apreensdo de uma imagem, suprimindo a liberdade de interpretagdes e fixando a ela
uma determinada possibilidade de leitura. Segundo Barthes, (1979, p. 13), “[...] a
imagem fixa um ndmero infinito de possibilidades; a palavra fixa como certa apenas
uma”.

No que se refere a funcdo do conhecimento ou exploracdo, Barthes (1979, p.
13) afirma que “[...] a linguagem acrescenta a imagem um saber”. Para o autor, a
linguagem permite dotar o vestuario de funcionalidades, a partir da deducdo de
determinadas funcGes e conceitos distintos. No tocante a funcdo de énfase — uma
especie de dublagem do vestuario pelas palavras —, Barthes (1979, p. 14) elucida que
um “[...] comentario pode destacar certos elementos para afirmar o seu valor” e
direcionar, assim, o olhar do espectador.

Dessa maneira, ndo nos balizamos pela fotografia (e sua caracteristica de
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“mimesis perfeita do real” (MARTINE, 1994, p. 148.)), nem pelas descri¢des estruturais
dos modelos usados pelas primeiras-damas, o que Barthes (1979, p. 3) chamaria,
respectivamente, de vestuario-imagem e vestuario escrito, ambos referentes a uma
mesma realidade, o traje escolhido, entendido como vestuario real. Mas partimos para o
estudo do vestuario “interpretado”, visto que, para Barthes (1979, p. 15) “[...] os limites
do vestuario escrito ndo sdo mais os da matéria, mas os do valor”.

Nota-se, entdo, uma transferéncia ou tradugdo de um determinado sistema
de signos para outro (do vestuario-real para o vestuario-interpretado). Pela conceituagéo
do Dicionario Aureélio da Lingua Portuguesa (1998), o termo traducéo significa o ato de
transpor, de transladar de uma lingua para outra; explicar, verter, interpretar. Assim,
essa transferéncia de “meios” nos permite uma incursdo pela “traducdo intersemiotica”
de Julio Plaza (2003, p. XI), referente “[...] a tradu¢do criativa de uma forma estética
para outra".

Segundo Plaza (2003, p. 18), qualquer pensamento € necessariamente
tradugdo, visto que, ao pensar, “[...] traduzimos aquilo que temos presente a
consciéncia, sejam imagens, sentimentos ou percepcdes”’. Os pressupostos dessa teoria
fundamentam-se em trés diferentes tipos de traducGes intersemioticas, produto de uma

reflexdo sobre as tricotomias de Peirce. Tratam-se das:

a) traducbes iconicas ou transcriacdes, caracterizadas pelo principio de
similaridade de estrutura (faz parecer a traducdo similar ao traduzido), uma
“[...] analogia entre os Objetos Imediatos, equivaléncias entre o igual e o
parecido”. (PLAZA, 2003, p. 89).

b) tradugbes indiciais ou transposi¢fes, orientadas pelo contato da obra
original com a traducdo, em que os elementos traduzidos se adaptam em
novas formas de organizacdo, mantendo uma espécie de vinculo fisico com
0 objeto: “[...] tem-se a transformacdo de qualidade do Objeto Imediato,
pois 0 novo meio semantiza a informagdo que veicula”. (PLAZA, 2003, p.
91);

c) traducdes simbdlicas, referentes as transcodificacdes, feitas por meio da
linguagem figurativa, de metaforas, simbolos ou outras convengoes: “[...]
eludem-se os caracteres do objeto imediato, esséncia do original”. (PLAZA,

2003, p. 93).
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Nesse transito entre meios distintos (inter), partimos da construcdo de
sentidos dada pelos elementos pléasticos da indumentéria (o tecido, a cor, a forma) para
as interpretagdes verbais/escritas de tais composi¢des: “leituras” elaboradas pela
imprensa, desvendando a construcdo discursiva do vestuario das primeiras-damas,
tornando reconheciveis possiveis imaginarios e projecOes etoticas desses sujeitos
enunciadores. Esse processo de leitura de um signo estético é considerado por Julio
Plaza (2003) como um processo de dupla semiose: uma leitura decodificadora e outra de
insercéo recodificadora.

Assim, a analise que se segue incide sobre o sentido discursivo das roupas
interpretado pela midia, ou seja, sobre o desvendamento do vestuério e suas intengdes
de uso registrados pela imprensa. Nota-se, alinhado aos postulados supracitados de
Plaza (2003), que a interpretacdo do vestuario acontece a partir de uma “decodificagdo”,
seguida por uma “inser¢ao recodificadora” de sentido, tratando-se, dessa forma, de uma
“traducdo” que orienta os modos de ver e de sentir uma imagem.

Por meio de um processo de conotagédo de sentidos, o discurso da imprensa
destaca determinados elementos do vestuario para além dos signos vestimentarios
escolhidos para uso, fixando seu nivel de leitura ndo somente aos elementos plasticos,
como cores etc., mas acrescentando a imagem das primeiras-damas um “saber” que se
apoia em um imaginario®’, construindo e/ou afirmando valores sociais.

Nesse momento, pedimos licenca para aplicar o conceito de ethos a partir do
discurso da imprensa, e ndo do discurso das roupas das primeiras-damas propriamente
dito. N&o nos ativemos em nossa analise a avaliacdo quanto a uma congruéncia entre as
composi¢des indumentérias das primeiras-damas e as interpretacbes das midias, mas
sim a forma como tais composi¢cdes indumentarias foram reverberadas, de modo a
permitir que ethé pudessem ser depreendidos acerca das primeiras-damas. Trata-se da
constru¢do da imagem de si pelo discurso de “outrem”, visto que temos um sujeito que
fala de outro sujeito.

Para melhor apresentarmos este estudo, elaboramos um “design de
pesquisa”, representado pela FIGURA 5, dispondo imageticamente as informacdes
sobre coleta ¢ analise dos dados. A conceituag¢do de “design”, de acordo com Alves-
Mazzotti (1999, apud SILVA, 2019, p. 104), “[...] corresponde ao plano e as estratégias

utilizadas pelo pesquisador para responder as questdes propostas pelo estudo, incluindo

21 A nogdo de imaginario “[...] ancora-se na ideia de uma imagem que busca interpretar uma determinada
realidade e que acaba se inserindo em um universo de significagdes”. (AZEVEDO, 2015, p. 45).
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0s procedimentos e instrumentos de coleta, analise e interpretacdo dos dados, bem como

a logica [...] [entre os diversos] aspectos da pesquisa’.

Figura 5 — Design de pesquisa

O

. 4

Analise do Discurso
imagético > Roupa como
discurso

Construgdo de Imaginarios e\
Representactes sociais

Depreensdo de ethé
a partir dos relatos da midia

Fonte: Elaborada pela autora.

Como elucida Charaudeau (2004, p. 16), “[...] se queremos estudar 0s
discursos que se manifestam e circulam nos lugares sociais, precisamos de uma
categorizacdo dest