4

CEFET-MG

CENTRO FEDERAL DE EDUCACAO TECNQLOGICA DE MINAS GERAIS
DIRETORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
MESTRADO EM EDUCACAO TECNOLOGICA

MARCELO BRAGA SANDER

DIVULGACAO CIENTIFICA NO YOUTUBE:
percepcOes de estudantes da Educacédo Profissional e Tecnologica

sobre o0 uso de videos

Belo Horizonte
2023



MARCELO BRAGA SANDER

DIVULGACAO CIENTIFICA NO YOUTUBE:

percepcoes de estudantes da Educacéo Profissional e Tecnologica

sobre o uso de videos

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pos-
Graduacdo em Educacdo Tecnoldgica do
CEFET-MG como requisito parcial a obtencao
do titulo de Mestre em Educacéo Tecnoldgica.

Linha de pesquisa: Praticas Educativas e
Tecnologias Educacionais

Orientador: Prof. Dr. Alexandre da Silva Ferry

Belo Horizonte
2023



S215d

Sander, Marcelo Braga
Divulgacdo cientifica no Youtube: percepcbes de estudantes da Educacgdo
Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos / Marcelo Braga Sander. — 2023.
125 f.

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pds-Graduacdo em Educacdo
Tecnoldgica.

Orientador: Alexandre da Silva Ferry.

Dissertacdo (mestrado) — Centro Federal de Educacdo Tecnolégica de Minas
Gerais.

1. Ciéncia — Estudo e ensino — Teses. 2. Conhecimento pedagogico do
contedo — Teses. 3. Youtube (Recurso eletrdnico) — Atividades educacionais —
Teses. 4. Videos para internet — Teses. 5. Estudantes do ensino técnico — Teses.
6. Estudantes do ensino profissional — Teses. I. Ferry, Alexandre da Silva.

I1. Centro Federal de Educacdo Tecnoldgica de Minas Gerais. I11. Titulo.

CDD 371.334

Elaboracdo da ficha catalogréafica pela bibliotecaria Jane Marangon Duarte, CRB 621592 /
Cefet/MG




DIRETORIA DE PESQUISA E POS-GR.ADUACAO )
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO TECNOLOGICA - PPGET
CEFET-MG Portaria MEC n°. 1.077, de 31/08/2012, republicada no DOU em 13/09/2012

@ CENTRO FEDERAL DE EDUCACAO TECNOLOGICA DE MINAS GERAIS

MARCELO BRAGA SANDER

“Divulgacao Cientifica no YouTube: percepcdes de estudantes da Educacao
Profissional e Tecnolodgica sobre o uso de videos”

Dissertacao apresentada ao Curso de Mestrado em Educagao Tecnologica do Centro Federal
de Educacao Tecnologica de Minas Gerais - CEFET-MG, em 23 de junho de 2023, como
requisito parcial para obtengao do titulo de Mestre em Educagao Tecnoldgica, aprovada pela

Comissao Examinadora de Defesa de Dissertacao constituida pelos professores:

Aol [Lri

Prof. Dr. Alexandre da Silva Ferry — Orientador
Centro Federal de Educagao Tecnoldgica de Minas Gerais

My / nc-# Ql«’” o

rof Dr* Marcia Gorett Ribeiro/ Grossi
Centro Federal de Educacao Tecnologica de Minas Gerais

Avenida Amazonas, 7.675 — Nova Gameleira, Belo Horizonte/MG CEP: 30.510-000. Tel.: (31) 3319-6804 / 3319-6806



“A curto prazo, sempre superestimamos os efeitos das novas tecnologias, mas, a longo
prazo, sempre 0s subestimamos”

(Thieme, R., 2004, Apud Veen, W.; Vrakking, B. Homo Zappiens: Educando Na Era
Digital, 2009, P.27)



AGRADECIMENTOS

Mesmo tendo um Unico autor, esta pesquisa de Mestrado é fruto de varias médos, mentes
e coracOes. Primeiramente, porque se baseia no conhecimento criado, adquirido e difundido por
todos aqueles que a precederam, mesmo por aqueles ndo citados nas referéncias bibliogréaficas.
Segundo, porque demandou dedicacbes de professores, coordenadores e colaboradores do
CEFET-MG. E, finalmente, porque cobrou a abdicacdo da minha presenca junto a colegas de
trabalho, amigos e familia.

As citacOes ndo estdo em ordem de importancia, pois seria injusto fazé-las desta forma.

Seguem, portanto, por categorias.

Comecando pelo CEFET-MG, agradeco ao conhecimento, incentivo e paciéncia do
coordenador do Curso de Mestrado em Educagdo Tecnoldgica da institui¢do, professor Dr.
Alexandre Ferry, orientador desta pesquisa. Também aos professores das disciplinas cursadas:
professores Dr. Irlen Anténio Goncalves e Dr. José Geraldo Pedrosa (Fundamentos da
Educacao Tecnoldgica | Pratica de Pesquisa em Educacdo Tecnoldgica), professora Dra. Maria
Adelia da Costa (Metodologia e Métodos de Pesquisa em Educacdo Tecnoldgica) e professora
Dra. Terezinha Ribeiro Alvim (Medida nas Ciéncias Humanas e Introdug&o & Teoria do Modelo
Rasch Dicotémico), além do préprio professor Dr. Alexandre Ferry (Analogias e Metaforas no
Ensino de Ciéncia e Tecnologia | Desenvolvimento de Pesquisa em Educacdo Tecnoldgica | e
I). E, claro, aos colegas do Grupo de Estudos em Metaforas e Analogias na Tecnologia, na
Educacdo e na Ciéncia (Gematec) do CEFET-MG, na figura do professor Dr. Ivo de Jesus

Ramos.

Ainda abarcando o CEFET-MG, nédo poderia deixar de agradecer o total e irrestrito
apoio das coordenadoras dos cursos técnicos de Meio Ambiente e Quimica da instituicdo, as
professoras Dra. Gisele Vidal Vimieiro e Dra. Clausymara Lara Sangiorge, respectivamente.
Em nome delas, agrade¢co também a todos os docentes desses cursos e aos estudantes que se
dispuseram a ouvir sobre esta pesquisa, em especial, aqueles que participaram dela. Conforme
mencionado durante a apresentacdo em sala de aula, segundo a lei da semeadura, se € que ela

existe, desejo que eles tenham muitos respondentes em suas futuras pesquisas.

Agradeco ainda ao prefeito de Sete Lagoas, Duilio de Castro, que gentilmente me cedeu

em determinados horarios de trabalho para cursar algumas disciplinas obrigatdrias, ora



empreendendo viagens até Belo Horizonte para aulas presenciais e orienta¢des, ora em reuniées
online do Gematec e em aulas sincronas online em fungdo da pandemia da Covid-19, que
assolou o mundo a partir de marco de 2020. E também aos colegas de trabalho que assumiram

0 rojao durante minhas auséncias.

Ainda pelo lado profissional, ndo poderia deixar de agradecer aos colegas professores
das Faculdades Promove de Sete Lagoas e de Belo Horizonte e as centenas de estudantes para
0s quais ja dei aula nesses mais de dez anos de docéncia. Ao lecionar minhas disciplinas,

aprendo tanto ou mais que VOCés.

No lado familiar, serei eternamente grato aos meus pais, Wilma Vieira Braga Sander e
Emilio Fenner Sander, pelos ensinamentos de vida, e aos meus irmaos, Felipe e Lilian, que

mesmo a distancia sempre me incentivaram.

Eu disse no inicio deste texto que as citacbes ndo estariam em ordem de importancia,
mas ndo tem como ndo dar maior importancia a minha familia: minha esposa, amiga,
companheira, amante, mée, meu amor, Renata, e minhas filhas, Marcela e Luiza. Vocés sdo
minha Santa Trindade. Espero que minhas viagens, meus dias e horas de auséncia, de noites,
finais de semana e feriados a frente de leituras e de digitagdes no computador, facam jus as

abdicacGes a minha presenca. VVocés sdo coautoras deste trabalho!



SANDER, Marcelo Braga. Divulgacéo Cientifica no YouTube: percepcdes de estudantes da
Educacao Profissional e Tecnologica sobre o uso de videos. Orientador: Alexandre da Silva
Ferry. 2023. 119 f. Dissertacdo (Mestrado em Educacdo Tecnoldgica) — Centro Federal de
Educacao Tecnoldgica de Minas Gerais, Belo Horizonte, 2023.

RESUMO

Este estudo, inserido na linha de pesquisa Praticas Educativas e Tecnologias Educacionais,
sob a Gtica da Teoria Multimodal da Semiotica Social (TMSS) defendida por Gunther Kress,
analisou, especificamente, o uso de videos de divulgacdo cientifica e popularizacéo da ciéncia
no Youtube por estudantes da Educagdo Tecnoldgica (Educacao Profissional e Tecnoldgica de
Nivel Médio - EPTNM). Além disso, a pesquisa lancou luz sobre as formas e circunstancias em
gue essa audiéncia se da, quais canais costumam ser mais vistos e em quais disciplinas,
incluindo se tais visualizagdes sdo incentivadas pelos professores ou se essa busca parte dos
proprios estudantes. Da mesma forma, como eles promovem a curadoria do contetdo estudado,
ou seja, como é feita a escolha dos videos, a efetividade desses contetidos para o aprendizado e
sua frequéncia, entre outros aspectos. A TMSS lida com entidades em que o significado e a
forma aparecem como um todo integrado, um signo, e 0s signos sao sempre produzidos de
acordo com os interesses de seus produtores em situacOes especificas. Assim, esta pesquisa teve
como objetivo analisar o uso pedagogico do Youtube, notadamente de canais de divulgacao
cientifica e popularizacao da ciéncia, na contribuicdo da aprendizagem de maneira efetiva e na
motivacao dos estudantes junto a esses estudantes. As informacg6es que constituem o corpus da
pesquisa foram geradas a partir de formulario online, por meio da plataforma Google Forms,
para a coleta de dados qualitativos durante o segundo semestre letivo do ano de 2022. Trata-se,
portanto, de uma pesquisa de natureza basica, com objetivo de explorar um fenémeno (pesquisa
exploratdria) por meio de uma abordagem qualitativa. Como resultados obtidos, ficou claro que
a audiéncia desses videos colabora para um melhor aprendizado. Também foram observadas
semelhancas semidticas entre os canais mais assistidos pelos estudantes, notadamente aqueles
com maior numero de seguidores, com videos com maior numero de visualizag6es, entre outros
fatores melhor detalhados no capitulo 5. Além disso, também foi constatada uma certa caréncia,

segundo os participantes, de mais indicacfes de videos online por parte dos professores.

Palavras-chave: Educacdo Tecnoldgica; Youtube e Educacdo; Divulgacdo Cientifica;

Popularizagdo da Ciéncia; Multimodalidade.
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ABSTRACT

This study is situated within the research area of Educational Practices and Educational
Technologies, specifically focusing on the utilization of videos for scientific dissemination and
science popularization on YouTube by students in Technological Education (High School
Technology Professional Education - HSTPE). The study adopts the Social Semiotic
Multimodal Theory (SSMT) proposed by Gunther Kress. The aim of the research is to
investigate the viewing habits of HSTPE students, including the most frequently visited
channels and disciplines, and whether these views are influenced by teachers or initiated by the
students themselves. Additionally, the study explores how students curate the content they
consume, examining the selection process, the effectiveness of the videos for learning, their
frequency, and other related aspects. The SSMT views meaning and form as interconnected
within a sign, which is produced according to the interests of the creators in specific situations.
Consequently, this research aimed to analyze the pedagogical use of Youtube, notably channels
for scientific dissemination and popularization of science, in the contribution to learning
effectively and in motivating of these students.. The data for this study were collected through
an online formulary on the Google Forms platform during the last six months of 2022. It is
considered a basic research inquiry, employing a quantitative approach to explore a
phenomenon. The findings indicate that the audience engagement with these videos contributes
to enhanced learning. The study also reveals semiotic similarities among the most viewed
channels, particularly those with the highest number of followers and views. Further details
regarding these factors are presented in Chapter 5. Additionally, the research participants
reported a perceived lack of guidance from teachers regarding online video recommendations.

Keywords: Technological Education; Youtube and Education; Scientific Dissemination;
Popularization of Science; Multimodality.
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Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

1. INTRODUCAO

A cada ano os estudantes, seja do ensino fundamental, médio, técnico ou graduacéo,
estdo mais envolvidos em seus dispositivos méveis, notadamente, os smartphones. Nas Gltimas
décadas, as Novas Tecnologias da Informacéo e da Comunicacdo (NTICs) criaram o que Lévy
(2010) chamou de Cibercultura, uma sociedade que mudou a forma de se relacionar por meio
das ferramentas digitais de comunicacdo, tanto dispositivos fisicos (computadores, celulares,
tablets, entre outros) quanto virtuais (softwares, redes sociais e aplicativos). No que diz respeito
ao ensino, porém, as mudancas nao ocorreram na mesma velocidade, com o conceito um
professor a frente da sala falando para estudantes passivos anotarem em cadernos ainda

prevalecendo.

E neste contexto que o Youtube, plataforma online de videos que tem o Google como
proprietario, pode ser utilizado como suporte didatico por professores, de todos os cursos e de
todos os anos de ensino, do infantil a0 mestrado, e também pelos estudantes, seja para
complemento de trabalhos ou aprofundamento dos contetdos abordados em sala de aula. Diante
desta reflexdo, este estudo visa analisar, especificamente, o uso de videos de divulgacdo
cientifica e popularizacdo da ciéncia no Youtube por estudantes da Educacéo Profissional e
Tecnoldgica, especificamente os da Educacdo Profissional Técnica de Nivel Médio, as formas
e circunstancias em que essa audiéncia se da, quais canais costumam ser mais vistos e em quais
disciplinas. Além disso, se tais visualiza¢cdes sdo incentivadas pelos professores ou se essa
busca parte dos préprios estudantes. Da mesma forma, como eles promovem a curadoria do
contetido estudado, ou seja, como € feita a escolha por qual video assistir, a efetividade desses
contetidos para o aprendizado e sua frequéncia, entre outros aspectos.

1.1. Objetivos

Diante das questdes levantadas até entdo, a partir de uma breve introdugdo sobre o
contexto atual em que pessoas jovens, adolescentes e criangas estdo cada vez mais imersos em
dispositivos mdveis conectados a internet, interagindo em redes sociais, consumindo (e
produzindo) contetdos audiovisuais digitais, e da necessidade de acompanhamento por parte
das instituices de ensino (conforme preconiza a BNCC), tendo os professores como ponto de
intersecdo entre o conhecimento (seja ele transmitido diretamente pelo professor ou
intermediado por ele por meio de outros modos de comunicagéo), a pesquisa ora apresentada

tem como objetivo geral analisar o uso pedagogico do Youtube, notadamente de canais de
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divulgacdo cientifica e popularizacdo da ciéncia, na contribui¢do da aprendizagem de maneira
efetiva e na motivagdo dos estudantes, por meio de pesquisa qualitativa, junto a estudantes da

Educacao Profissional e Tecnologica de Nivel Médio (EPTNM).
A investigacdo relatada nesta dissertacéo teve como objetivos especificos:

e Descrever, de forma critica, o uso da plataforma Youtube no ambiente escolar;

e Perceber a potencialidade da eventual contribui¢do dos conteidos abordados em canais
de divulgacéo cientifica e popularizacdo da ciéncia nas disciplinas técnicas dos cursos;

e Identificar eventuais critérios utilizados pelos estudantes nas escolhas dos contetidos a

serem assistidos.

1.2. Problema de Pesquisa

Com a chamada Geragdo Z (jovens nascidos entre o final dos anos 1990 e 2010), ou
geracdo pos-digital, inserida em um mundo conectado por meio de seus smartphones, tablets e
notebooks, véarias propostas de metodologias ativas vém sendo adotadas em escolas de todo o
mundo, do ensino fundamental a graduacéo, tanto da rede publica quanto privada, utilizando-
se ou ndo de tecnologias digitais. Uma das ferramentas digitais utilizadas por estudantes que
convergem com essas propostas é o Youtube, plataforma de videos do Google. Muitos
professores e pesquisadores (até mesmo estudantes) tém usado a rede para produzir videos de
divulgacdo cientifica e popularizacdo da ciéncia, se tornando opc¢do de aquisicdo de
conhecimento para outros estudantes e também como alternativa de recurso didatico por

professores.

Embora haja uma escassez de dados confiaveis sobre divulgacdo cientifica e
popularizacdo da ciéncia nas redes sociais no Brasil, Fontes (2021) aponta que, de 6.007 videos
pesquisados, distribuidos em oito canais diferentes, o nimero de visualizacdes e inscri¢des dos
canais de divulgacéo cientifica em média triplicou entre abril de 2017 e abril de 2020, periodo
analisado pelo autor. Por outro lado, o nimero de visualizagbes de canais considerados de
pseudociéncia quintuplicou e o numero de inscri¢fes sextuplicou no mesmo periodo (Fontes,
2021).

Entdo, esses professores e estudantes passam a ndo depender mais somente da midia
tradicional (rédios, TVs e jornais) para produzir ou consumir contetdo informativo, seja de

qualidade ou mesmo duvidoso, passando a se comunicar diretamente com o publico, sem a
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necessidade de um mediador que nem sempre tem tempo, espaco, interesse ou recursos

humanos necessarios para publicar tudo o que poderia ser divulgado.

No Brasil, especificamente, o documento da Base Nacional Comum Curricular
(BNCC), do Ministério da Educacdo (MEC), destaca que:

E imprescindivel que a escola compreenda e incorpore mais as novas linguagens e
seus modos de funcionamento, desvendando possibilidades de comunicagdo, e que
eduque para usos mais democraticos das tecnologias e para uma participagdo mais
consciente na cultura digital. Ao aproveitar o potencial de comunicagdo do universo
digital, a escola pode instituir novos modos de promover a aprendizagem, a interacéo
e o compartilhamento de significados entre professores e estudantes (Brasil, 2018, p.
61)

A questdo principal que orienta esta pesquisa é: como se da o uso de videos de
divulgacdo cientifica e popularizacdo da ciéncia no Youtube dentro do processo de
aprendizagem, de forma efetiva na motivacéo dos estudantes, especificamente da EPTNM??
Mas outras questfes adjacentes também serdo apresentadas ao longo do estudo como: 0s
estudantes conseguem tirar melhor proveito nas disciplinas com os conhecimentos adquiridos

nesses canais?; como escolhem os videos, quais canais mais assistem e por qué?

A utilizacdo de smartphones pelos estudantes em sala de aula é tema recorrente entre
docentes e instituicdes de ensino. Além disso, ndo s6 os jornais tradicionais (em meio fisico ou
ndo) perdem seu lugar como fonte principal de informacéo, mas também a educacdo formal
(escolas e livros didaticos) tem deixado de ser vista como a grande responsavel pela construcéo
do conhecimento (Mendes, 2018; Bezemer e Kress, 2016). Nesse contexto, os videos online
tém sido ferramentas de aprendizado, trazendo diversos tipos de informagdo, ndo apenas
entretenimento. A escola tradicional precisaria, entdo, acompanhar a realidade extremamente
disruptiva na qual estamos vivendo. O ambiente online oferece informaces sobre praticamente
qualquer assunto, em qualquer idioma, em qualquer local com conectividade, a poucos cliques
de distancia. E, com os assistentes virtuais comandados por voz, basta pedir pelo que se quer

ler, ouvir, ver, transmitir ou mesmo interagir.

Em um mundo pré-internet, onde a informacdo era de dificil acesso, ela era mais
valorizada. “Conhecimento é poder”, cunhou o filésofo preconizador do empirismo, Francis
Bacon, na versdo de 1668 da obra Leviatd de Thomas Hobbes. A frase transmitia a ideia de que
possuir e compartilhar conhecimento é um dos fundamentos para consolidar uma boa reputacdo
e uma personalidade influente, que sdo pré-requisitos para o poder e todas as possibilidades que

emanam dele. Professores, filésofos e demais intelectuais detinham esse poder.
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A partir do momento em que 0s computadores passaram a Se conectar em rede
armazenando e distribuindo horizontalmente todo o conhecimento do mundo, essa relevancia
de deter e transmitir o saber por parte dos professores foi drasticamente impactada. A forma de
transmitir o conhecimento, porém, nao evoluiu da mesma forma (Caldeira, M., 2014, p.188,
apud Aranha et al., 2019, p.2). Por vezes os estudantes continuam sendo treinados para realizar
testes, decorar questdes, resolver exercicios como receitas de bolo, sem incentivos para uma
aprendizagem mais significativa e libertadora. Pelo contrario: o ensino é, ironicamente,
robotizado, no sentido pejorativo do termo. As novas tecnologias da informacéo, quando séo
utilizadas no ensino, o séo ainda de forma timida, como meras alegorias, curiosidades para
relaxar a mente antes de voltarem para a aula tradicional.

Embora esta pesquisa evite trabalhar com dados estatisticos recentes sobre o uso da
internet no Brasil, j& que, como se sabe, em pouco tempo oS nUmeros se encontrardo
desatualizados dada a constante popularizagdo das novas tecnologias, 90% dos lares brasileiros
tinham acesso a internet em 2021, segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD) Acesso a internet e a televisdo e posse de telefone movel celular para uso pessoal,
divulgada em novembro de 2022.

Isso significa 65,6 milhdes de domicilios conectados, ou 5,8 milhdes a mais do que em
2019. A pesquisa tem como objetivo principal o levantamento de informagfes conjunturais
sobre as tendéncias e flutuacGes da forca de trabalho brasileira. A pesquisa mostra, ainda,
crescimento na conectividade em areas rurais, que saiu de 57,8% e chegou a 74,7% dos
domicilios em 2021. Entre os 183,9 milhdes de pessoas com mais de 10 anos de idade no pais;
84,7% utilizaram a internet no periodo. Em 2019, esse percentual era de 79,5%. Isto €, os
brasileiros usuérios de internet ja formam um contingente de 155,7 milhGes, o que representa
mais 11,8 milhdes em relacdo a 2019.

Outra informacdo que chama a atencdo na pesquisa se refere ao aumento da proporc¢éo
de pessoas conectadas por faixa etaria. Para o grupo de 60 anos ou mais, passou de 44,8% para
57,5%. Este foi o maior crescimento proporcional apresentado no levantamento, superando,
pela primeira vez, os 50% na faixa etaria. Uma das possiveis explicacdes é a pandemia da
Covid-19, que teria levado os idosos a acessarem mais a internet em funcdo das medidas de
isolamento social. Para a populacdo de 50 a 59 anos, esse percentual também subiu
significativamente: de 74,4% para 83,3%.

No caso dos mais jovens, de 10 a 13 anos, o crescimento foi de 4,7%. Entre os

adolescentes de 14 a 19 anos, o salto foi de 3,1% e, entre os jovens de 20 a 24, foi de 2,2%.
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Destaca-se, no entanto, que esses dois grupos se encontram em um nivel de saturagdo maior,
com 81,3% possuindo um telefone mdvel na fase adolescente e 91,3% na fase jovem.
Conforme a Figura 1, em 2021, o percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade
com telefone movel celular para uso pessoal era maior entre ndo estudantes (86,5%) que entre
estudantes (76,2%). Contudo, entre estudantes, houve diferenca significativa nesse percentual
segundo a rede de ensino. Enquanto 93,2% dos estudantes da rede privada tinham telefone
movel celular para uso pessoal, esse percentual era de apenas 69,2% entre aqueles da rede
publica. Na média, entdo, estamos falando de 81,2% dos estudantes acima de 10 anos com um

telefone celular.

Figura 1 - Posse de telefone mével celular para uso pessoal por grupo de idade.

Posse de telefone mével celular para uso pessoal (%)

Grupos de idade

10 a 13 anos 60 anos ou mais
2019 2019
46,7 66,6
2021 2021
51,4 71,2

14 a 19 anos
89,1
91,3
90,8
92,8
90,8
93,2

20 a 24 anos

25 a 29 anos

30 a 39 anos

40 a 49 anos

50 a 59 anos

Fonte: IBGE/PNAD (2022).
Com relacdo as redes sociais, 0 Brasil sempre figura entre os paises com maior tempo

de uso em varias pesquisas de agéncias e institutos internacionais. Entre as pesquisas anuais
mais consultadas esta a Data Reportal?, realizada pelas agéncias We Are Social e Meltwater.
Segundo dados do relatorio de fevereiro de 2023, DIGITAL 2023: BRAZIL, com base em
numeros do final de 2022, os brasileiros passam, em média, trés horas e 46 minutos diarios nas
redes sociais. A frente dos brasileiros estdo apenas os nigerianos, que passam quase uma hora

a mais por dia nas redes sociais.

! Disponivel em: <https://datareportal.com/reports/digital-2023-brazil>. Acesso em: 21 abr. 2023.
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Ainda conforme o relatorio, o0 Whatsapp é a rede social (se considerarmos o aplicativo
de mensagens como uma rede social) mais usada no Brasil, com 169 milhGes de usuérios,
seguida do Youtube, com 142,5 milhGes, e em terceiro lugar o Instagram, com 113,5 milhdes
de contas. Na sequéncia, estdo Facebook (109 mi), Tik Tok (82 mi), LinkedIn (63 mi),
Messenger (62 mi), Kwai (48 mi), Pinterest (28 mi) e Twitter (24 mi). Vale frisar, no entanto,
que algumas redes sociais possuem critérios de coletas de dados diferentes e, por isso, podem
divulgar resultados diferentes de usuarios e acessos, enquanto outras plataformas preferem néo
divulgar dados de acesso.

No caso do Youtube, foco deste estudo, a rede de videos chegou a figurar a frente do
Whatsapp em edicGes anteriores do relatério. Porém, houve uma mudanca de metodologia da
prépria plataforma, que passou a contar apenas usuarios entre 18 e 65 anos que podem ser
impactados por anancios, chegando a 142,5 milhdes de brasileiros assistindo e postando videos
frequentemente. O Youtube € a principal rede social exclusivamente de videos online da
atualidade, com mais de 2,51 bilhdes de usuérios ativos no mundo e mais de 1 bilhdo de horas
de videos assistidos diariamente. Recentemente, reforcando seu carater de rede social, a
plataforma melhorou seu sistema de hashtags? e acrescentou a ferramenta shorts, com videos
curtos gravados na vertical, em uma tentativa de rivalizar com outras redes sociais concorrentes
como Instagram e Tik Tok.

De acordo com a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) - documento normativo
elaborado pelo Ministério da Educacéo para as redes de ensino publicas e privadas, referéncia
obrigatdria para elaboracdo dos curriculos escolares e propostas pedagdgicas para 0s ensinos
infantil e fundamental -, essa cultura digital tem promovido mudangas sociais significativas nas
sociedades contemporaneas (Brasil, 2018).

Em decorréncia do avancgo e da popularizacao das Novas Tecnologias da Informacéo e
da Comunicacdo (NTICs), notadamente em dispositivos mdveis como smartphones e tablets e,
mais recentemente, também sob a forma de assistentes virtuais, como Alexa, Google Assistent
e Siri, 0s estudantes estdo inseridos nessa cultura, ndo somente como consumidores, mas
também como produtores de contetdo (SOUZA, 2009).

2 palavras-chave ou termos associados a uma informagéo, tépico ou discussdo que se deseja indexar de forma
explicita em sites, blogs e nas principais redes sociais. Para se criar uma hashtag, gerando um link para outras
publicacdes sobre 0 mesmo assunto na internet ou naquela rede social especifica, basta digitar a palavra-chave
desejada antecedida pelo simbolo cerquilha (#).
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Os jovens tém sido cada vez mais protagonistas da cultura digital, envolvendo-se
diretamente em novas formas de interacdes multimidiaticas em rede. Por sua vez, segundo a
BNCC.:

Essa cultura também apresenta forte apelo emocional e induz ao imediatismo de
respostas e a efemeridade das informagdes, privilegiando analises superficiais e 0 uso

de formas de expressao mais sintéticas, diferentes dos modos caracteristicos da vida
escolar (Brasil, 2018, p. 61).

A BNCC orienta ainda que educadores adequem as proposi¢ées do documento a acbes
para “construir e aplicar procedimentos de avaliagdo formativa de processo ou de resultado que
levem em conta os contextos e as condi¢fes de aprendizagem, tomando tais registros como
referéncia para melhorar o desempenho da escola, dos professores e dos alunos” (Brasil, 2018,
p. 17); e que as institui¢des de ensino criem “materiais de orienta¢do para os professores, bem
como mantenham processos permanentes de formacdo docente que possibilitem continuo
aperfeicoamento dos processos de ensino e aprendizagem” (Brasil, 2018, p. 17).

Em outra parte do texto, entre as competéncias gerais dos professores, esta
“compreender, utilizar e criar tecnologias digitais (...) de forma critica, significativa, reflexiva
e ética nas diversas praticas sociais para (...) resolver problemas e exercer protagonismo na vida
pessoal e coletiva” (Brasil, 2018, p. 9), o que demonstra a necessidade de capacitar esses
professores para que possam incluir essas tecnologias como parte do processo de ensino e
aprendizagem.

Desta forma, para analisar o uso pedagdgico do Youtube na contribuicdo da
aprendizagem de maneira efetiva e na motivacdo dos estudantes, este estudo teve como corpus,
por meio de pesquisa qualitativa, estudantes da EPTNM do Campus Nova Suica do CEFET-
MG, especificamente dos cursos técnicos de Quimica e Meio Ambiente. A escolha por esses
cursos se deu por serem 0s Unicos da instituicdo a tratarem das areas de Ciéncias da Natureza,
tendo um perfil mais proximo de estudantes que se interessam por temas semelhantes, tornando
assim a pesquisa mais homogénea e evitando eventuais distor¢fes nos resultados.

Como procedimentos técnicos, foram feitos contatos iniciais com as coordenadoras dos
dois cursos. Apds alguns contatos telefonicos, por e-mail e presenciais, explicando a dinamica
da participacdo dos alunos, foram feitas apresentacOes presenciais da pesquisa em todas as
turmas dos dois cursos e a divulgacdo do link com as questdes a serem respondidas pelos
participantes, conforme melhor detalhado no capitulo 4. Concluido o prazo de participacdo, a
pesquisa qualitativa, de natureza béasica e de objetivo exploratério, tratou de interpretar e

analisar as respostas, conforme capitulo 5.
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Ja a coleta dos dados foi realizada por meio da aplicagdo de um questionario online®,
disponivel na secdo Apéndice, com 18 questdes fechadas e duas questdes abertas, sem que fosse
necessaria a identificacdo do participante, com todas as questdes sendo ndo obrigatorias,
atendendo ao disposto na Resolucdo do Conselho Nacional de Saide (CNS) n° 466, de 12 de
dezembro de 2012; na Resolugdo CNS n° 510, de 07 de abril de 2016; na Norma Operacional
CNS 001, de 11 e 12 de setembro de 2013; na Carta Circular n°® 110 do Sistema Eletronico de
Informagc6es (SEI) 2017 da Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa da Secretaria-Executiva
do Conselho Nacional de Saude do Ministério da Saude (CONEP/SECNS/MS), de 08 de
dezembro de 2017; e no Oficio Circular n® 2/2021/CONEP/SECNS/MS, de 24 de fevereiro de
2021; da Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa do Conselho Nacional de Satde (CNS) do

Ministério da Salde.

1.3. Apresentacdo do pesquisador

O pesquisador responsavel por este estudo é jornalista de formacdo, tendo se
bacharelado em Comunicacdo Social com Enfase em Jornalismo pelo Centro Universitario
Fumec (Belo Horizonte/MG) em 2002. Na sequéncia, em 2006, se pos-graduou em Marketing
Politico pela Fundagdo Santo Agostinho (Montes Claros/MG). Atuou ainda em varios mandatos
de governos municipais e estaduais na Assessoria de Comunicacdo e na gestdo de midias
sociais, além de uma passagem pela assessoria de comunicacdo de um legislativo municipal na

producdo de matérias jornalisticas para TV e Youtube.

Em 2013 iniciou sua carreira académica. Inicialmente, lecionou as disciplinas de Novas
Tecnologias e de Marketing Digital para a graduacao do curso de Publicidade e Propaganda das
Faculdades Promove de Sete Lagoas. Por 14, até 2020, também lecionou outras disciplinas como
Projeto Integrador Multidisciplinar (PIM), Marketing, Empreendedorismo Criativo e
Comunicacdo Empresarial (para o curso de Administracdo). Em 2018, iniciou como docente
também nas Faculdades Promove e Faculdade Kennedy de Belo Horizonte, tendo lecionado as
disciplinas de Gestdo em Midias Sociais, Métricas e Anéalise em Marketing Digital, Midia I,

Midia Il e Producdo de Conteudo em Marketing Digital. Ainda entre 2018 e 2019 lecionou

3 Ressalte-se que as atividades envolvendo a coleta de dados somente foram iniciadas apés a obtengdo da aprovacdo
junto ao Comité de Etica do CEFET-MG, por meio da Plataforma Brasil, sob o Certificado de Apresentacio e
Apreciacdo Etica CAAE: 61384122.7.0000.8507, aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa da Comissio
Nacional de Etica em Pesquisa (CEP/CONEP), em 21 de setembro de 2022.
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como professor convidado nas disciplinas de Marketing Digital e Marketing de Contetdo na
pos-graduacdo em Marketing Digital da Faculdade de Para de Minas (Fapam).

Em todas as disciplinas ministradas, o pesquisador sempre langou méo de recursos
audiovisuais, sendo o principal deles a plataforma Youtube. Quase sempre, junto a contetidos
tedricos, debates e seminarios, um ou mais videos eram exibidos, corroborando os conteddos

apresentados.

Entre os anos de 2017 e 2018 foi agente regional de Inovacdo do Governo de Minas,
tendo palestrado em vérias cidades mineiras sobre marketing digital, inovacdo e
empreendedorismo e coordenado o programa Meu Primeiro Negocio, que capacitou estudantes
do ensino médio de escolas publicas estaduais em Sete Lagoas na criacdo de uma empresa
janior.

No que diz respeito & divulgacdo cientifica e/ou popularizagdo da ciéncia, em 2018,
ainda como agente regional de inovacdo do Governo de Minas e lider do ecossistema de
startups de Sete Lagoas e regido Santa Helena Valley (SHV), o autor coordenou o 1° Bar Of
Science de Sete Lagoas, versdo local do evento itinerante mundialmente conhecido Pint Of
Science. Na ocasido, pesquisadores da Universidade Federal de Sdo Jodo del-Rey (UFSJ) e da
Embrapa Milho e Sorgo levaram um pouco do conhecimento académico nas areas de
biotecnologia e genética de alimentos e bebidas, como cerveja e sorgo, além de pesquisas nas
areas de meteorologia e cultivo de camardes, com estudos iniciados na Universidade Federal
de Minas Gerais (UFMG), em bares da cidade.

Paralelamente a docéncia na academia, o pesquisador também realiza cursos presenciais
e virtuais de Introducdo ao Marketing Digital Para Pequenas Empresas, tendo capacitado mais
de 300 empreendedores, profissionais liberais e comunicologos em Sete Lagoas/MG, cidade
onde reside atualmente. Além disso, é palestrante e idealizador/organizador do Seminario de
Marketing Digital de Sete Lagoas, com quatro edi¢Oes realizadas até o0 momento.

Durante o Mestrado em Educacdo Tecnoldgica pelo Centro Federal de Educacdo
Tecnologica de Minas Gerais (CEFET-MG), desde 2020 é um dos participantes do grupo de
estudo voltado a pesquisadores e professores denominado Grupo de Estudos em Metaforas e

Analogias na Tecnologia, na Educacdo e na Ciéncia (GEMATEC), com reuniGes semanais.

Além dessas experiéncias, 0 pesquisador é idealizador e editor do blog Mercado Web

Minas (www.mercadowebminas.com.br), midia que publica, desde 2008, assuntos referentes
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ao mercado mineiro de marketing digital, mais especificamente oportunidades de trabalho e

eventos na area.

Ha que se considerar ainda a experiéncia pessoal do pesquisador enquanto pai de duas
criancas, de cinco e de dez anos. A primogénita, por exemplo, constantemente é incentivada a
pesquisar no Youtube por temas relacionados ao que aprende na escola. A cada reviséo para as
provas, é nitido que somente pela leitura dos livros didaticos nem sempre ha a completa
aquisicdo do conhecimento. Ao recorrer aos videos online, por meio de curadoria realizada pelo
pai em comum acordo com a filha, dando-se sempre preferéncia a videos voltados para o
publico infantil, percebe-se o maior interesse da crianca. Apos assistir aos videos junto com o
pai, a crianca € instigada a explicar com suas palavras o que entendeu sobre o que acabou de
assistir. Quando ambos consideram que o aprendizado oriundo de um determinado video ainda

ndo foi suficiente, parte-se para um préximo video e, assim, sucessivamente.

Nos videos voltados para esse perfil de publico vé-se um cuidado maior com o lddico,
com o uso de animacdes e desenhos em detrimento de pessoas apresentando. A narracao desses
videos, muitas vezes, conta ainda com recursos de dramatizagdo, com personagens participando
de uma histéria paralela que tem relagdo direta com o0s conteldos apresentados. Os
apresentadores também parecem querer emular uma sala de aula, se portando como professores
(muitas vezes até o sdo) e usando de girias e cacoetes comuns em conversas presenciais como
né, o que vocé acha?, ndo é mesmo, amiguinhos?, entre outros recursos linguisticos que

sugerem intimidade e aproximagao com o espectador.

Portanto, além do interesse académico na temaética relacionada as percepcbes de
estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos do Youtube sobre
divulgagdo cientifica / popularizagdo da ciéncia no contexto da sala de aula, baseado na
experiéncia docente do pesquisador de mais de uma década, ha ainda o interesse pessoal, de

pai, relacionado a efetividade desse reforco no aprendizado dos estudantes.

1.4. Relevancia da pesquisa

Se antes da internet as Unicas possibilidades, de fato, de popularizar o conhecimento
cientifico eram por meio ou da midia tradicional, de massa (jornais, revistas, radios e TVs), ou
de centros de divulgacdo cientifica como museus e eventos tematicos, como feiras, congressos
e palestras isoladas, com o advento das redes sociais e a mobilidade de acesso, ser um criador

de conteldos cientificos com acesso a milhdes de pessoas se tornou algo relativamente facil e
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comum, impactando a divulgacdo cientifica e, consequentemente, sua popularizagdo. Um
recorte da realidade que pode apontar diregdes é pesquisar a audiéncia desse tipo de contetdo
pelos estudantes. No CEFET-MG, em Belo Horizonte, o corpus adotado pela presente pesquisa
é o0 de estudantes dos cursos técnicos em Quimica e Meio Ambiente.

Vale lembrar, no entanto, que o assunto ndo é novo e comumente vem sendo pesquisado,
conforme detalhado no Estado da Arte apresentado nesta pesquisa. Mas, como veremos nos
préximos capitulos, a medida em que a tecnologia evolui e se populariza, ela muda a forma
como os individuos se relacionam e a propria sociedade como um todo, requerendo sempre
novos estudos que atualizem o cendrio e que possam servir tanto para os estudantes como para
professores e instituigdes de ensino como um norte na melhoria do processo de ensino e

aprendizagem.

1.5. Justificativa

No processo de comunicacdo (e educacdo) da humanidade, a pintura imperou por
milénios antes da invencdo da imagem estatica proporcionada pela fotografia no final do século
XIX, que passou a conviver com a cinematica (a ilusao de 6tica de movimento do cinema) no
inicio do século XX, que por sua vez permitiu a gravagao e transmissao ao vivo por meio da
TV a partir dos anos 1950, que foi emulada pelo computador entre as décadas de 1980 e 1990,
juntamente com o audio, a animacgdo, a imagem em movimento, o texto e, seu principal
diferencial, a interatividade, tudo integrado em umatela. A popularizacdo da internet, sobretudo
a partir do inicio do século XXI, libertou a tecnologia, até entdo presa a seu armazenamento
em dispositivos fisicos. Com o advento dos smartphones, a mobilidade do acesso a esse material
audiovisual interativo ganhou outro patamar (Sousa, [s.d.]).

Dessa forma, é possivel observar que a geracdo dos baby boomers (nascidos no pos 22
Guerra Mundial, entre 1945 e 1964) cresceu influenciada pelo cinema e pela TV, com sua
programacao audiovisual pré-definida. Os nascidos a partir dos anos 1990 e, principalmente,
2000 (geracdo Z), viveram outra realidade, além da predominancia do audiovisual, com o
aumento exponencial da mobilidade e da interatividade proporcionadas pelas novas tecnologias
digitais. A massificacdo da internet, dos smartphones e tablets permitiu que essas geragoes se
tornassem menos passivas ao assistir, podendo avancar, retroceder e pular conteddos de acordo
com suas proprias necessidades e desejos, de onde estiverem. Isso muda a forma como criangas
e adolescentes relacionam-se com esses equipamentos, com a constru¢do do conhecimento e

com o mundo que as cerca (conceito de Homo zappiens). Trata-se, portanto, de uma cultura
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audiovisual diferente daqueles nascidos a partir dos anos 60, que cresceram sob a hegemonia
da TV e do cinema (Veen; Vrakking, 2009).

E mesmo a educagdo da sala de aula emulada por um sistema audiovisual ndo €
novidade. Bem antes da popularizacao da internet, uma importante iniciativa tele-educacional
surgiu no Brasil em 1977. Estamos falando do Telecurso e seus desdobramentos, como o
Telecurso 2000, o Telecurso 2000 Profissionalizante e o Novo Telecurso, sistema de educagéo
a distancia mantido pela Fundacdo Roberto Marinho (Sistema Globo), pela Fundacdo Padre
Anchieta (TV Cultura) e pela Federagéo das Industrias do Estado de S&o Paulo (Fiesp).

Idealizado e criado pelo jornalista Francisco Calazans Fernandes, o programa consistia
em teleaulas das Gltimas séries do 1° grau (atual Ensino Fundamental), do 2° grau (atual Ensino
Médio) e também alguns cursos profissionalizantes, que podiam ser assistidas em casa ou em
tele-salas. O programa era exibido em parceria pela TV Globo, TV Cultura, TV Brasil e Canal
Futura. As emissoras TV Aparecida e Rede Vida também chegaram a retransmitir o programa.
Ao todo, foram 37 anos no ar pela TV Globo. Atualmente o programa é exibido pelos canais
de televisdo TV Educacdo, TVT, Canal Futura e também pelo préprio site do Telecurso
(Menezes, 2001).

As aulas eram divididas por matérias com cada teleaula e duracdo média de 15 minutos,
com material didatico para acompanhamento de cada disciplina. Na tela, atores contracenavam
e discutiam situacGes do dia-a-dia que envolviam conhecimentos de Portugués, Matematica,
Fisica, Quimica, Biologia, Histdria, Geografia, entre outras disciplinas. Cada programa-aula
tinha um locutor que podia apresentar um resumo e resolver questdes. Por ser transmitido
diariamente em canais de TV aberta, milhGes de pessoas no pais se capacitaram ao longo de
quase quatro décadas. Parte do sucesso da iniciativa se devia, além do conteudo de qualidade,
ao lado ludico das situacdes e interpretaces dos atores, conforme lembra Moran (1995):

O video estd umbilicalmente ligado (...) a um contexto de lazer, de entretenimento,
que passa imperceptivelmente para a sala de aula. Video, na concepcéo dos alunos,
significa descanso e ndo “aula”, o que modifica a postura e as expectativas em relacdo
ao seu uso. Precisamos aproveitar essa expectativa positiva para atrair o aluno para 0s
assuntos do nosso planejamento pedagégico. Mas, a0 mesmo tempo, saber que

necessitamos prestar atencdo para estabelecer novas pontes entre o video e as outras
dindmicas da aula (p. 27- 28).

Porém, a produgdo e a disseminagdo do conhecimento cientifico ainda estavam
limitadas a um grupo de instituigdes e emissoras. Foi por meio da popularizacdo ndo s6 do
acesso, mas também da producdo de contetdo online que foi possivel com que varios conteddos

audiovisuais com o objetivo de educar surgissem.
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A comunicagdo mediada pela internet € um fendmeno social recente demais para que a
pesquisa académica tenha tido a oportunidade de chegar a conclusBes sélidas sobre seu
significado social (Castells, 2002, p. 443). Com a devida licenca, a constatagdo pode ser
atualizada levando em conta os constantes avangos tecnologicos e o surgimento de novos
equipamentos e plataformas digitais, que mudam também a forma de consumo desses
contetidos. Dessa forma, parafraseando (e atualizando) Castells (2002), podemos constatar que
a comunicacao mediada pela internet € um fendmeno social em constante mutacéo/evolucao
para que a pesquisa académica possa chegar a conclusdes solidas sobre seu significado social,
pois, enquanto estamos pesquisando, ela ja mudou. Percebe-se, entdo, que um olhar sobre esse
fendmeno é um olhar para, no minimo, um passado recente, j& que as evolucBes sociais
costumam acompanhar os constantes avancos tecnolégicos.

A partir da segunda década do século XXI, é quase imperativo o uso das TDICs como
aliadas no processo de ensino e aprendizagem, principalmente entre 0s mais jovens,
notadamente mais conectados por seu interesse em tecnologia digital, de um modo geral,
conectados a seus smartphones, tablets, notebooks, e outros dispositivos digitais. (Castro et al.,
2011). Dessa forma, para Moran (2006):

E impossivel dialogar sobre tecnologia e educacio, inclusive educagio escolar, sem
abordarmos a questdo do processo de aprendizagem. Com efeito, a tecnologia
apresenta-se como meio, como instrumento para colaborar no desenvolvimento do
processo de aprendizagem. A tecnologia reveste-se de um valor relativo e depende

desse processo. Ela tem sua importancia apenas como instrumento significativo para
favorecer a aprendizagem de alguém (p. 139).

No que se refere a utilizacdo especifica de recursos audiovisuais (RAV), Arroio e
Giordan (2006) destacam que seu uso no processo de ensino e aprendizagem leva a uma melhor
compreensdo de contetdos tidos como mais abstratos. Ja Santos e Arroio (2008) apontam a
inclusdo de RAV como tema de muitos trabalhos desenvolvidos na area de ensino de ciéncias,
destacando o interesse destes em aprimorar 0 ensino em sala de aula por meio dessas

ferramentas que permitem o rapido acesso a informacoes.

Os RAV, como objeto de pesquisas, tém relacdo com o crescente nimero de producgoes
audiovisuais disponibilizadas na internet, notadamente no Youtube, e tém se revelado como

aliadas para professores e estudantes (Rezende Filho; Pereira; Vairo, 2015):

Os sites, repositdrios e portais, que veiculam videos considerados educativos, sejam
eles comerciais ou ndo, tém crescido rapidamente porque parecem atender e
corresponder a uma demanda real que é a dos concursos de fim de ensino médio, seja
com vistas a insercdo no mercado de trabalho, seja para o ingresso no ensino superior
(Rezende Filho et al., 2015, p. 8).
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Esse interesse € verificado ao se realizar uma rapida busca na plataforma, com resultados
que exibem uma extensa lista de videos compartilhados por vérios canais, sejam eles de
professores, pesquisadores ou mesmo outros estudantes, em diversas areas do conhecimento
(Silva; Sales, 2015).

O acesso facil, porém, ndo isenta a responsabilidade do professor como
mediador/incentivador na busca pelo conhecimento, como apontado por Arroio, Diniz e
Giordan (2005):

Um video, um filme ou programa de televisao, ndo pode por si s6 gerar conhecimento,

nem mudancas de comportamento nos alunos, ndo substitui nem o texto escrito e
muito menos o papel do professor como orientador dos processos de aprendizagem

(p. 05).
Os autores ainda percebem que o uso das NTICs na docéncia vem exigindo

metodologias de ensino diferentes das tradicionais para atender as necessidades educacionais
contemporaneas, sendo necessario debater seu uso na educacdo para que ndo sejam vistas e
trabalhadas como um recurso meramente técnico.

Segundo Moura (2008), estar-se-ia, entdo, contribuindo para a consolidacdo de préaticas
educacionais que ultrapassam os limites da educacdo bancaria (Freire, 1986). Nessa
comparacdo, o estudante deixa de ser considerado como um depdsito passivo de conteddos
transmitidos pelo professor para assumir uma nova perspectiva na qual o estudante € agente
desse processo e, consequentemente, da (re)construcdo do préprio conhecimento e, assim, de
sua formacdo em um sentido mais amplo. E preciso pesquisar, entdo, como se dé a utilizagéo
de contetdo educacional nessa ferramenta e avaliar a sua real efetividade na construcao
complementar do conhecimento desses estudantes.

A partir deste estudo, ndo pretendemos constituir uma analise definitiva sobre o tema,
considerando-se que, como vimos, a tecnologia digital € mutavel e as relagdes sociais evoluem
de acordo com o0 avanco tecnoldgico, mas sim como um recorte da atualidade. Dessa maneira,
as observacOes e conclusdes a serem apontadas aqui deverdo se basear mais em algumas
possibilidades que precisardo ser comparadas, discutidas e reavaliadas de tempos em tempos,

tendo como base outros estudos semelhantes, passados e futuros.

O estudo realizado nesta investigacdo adotou uma perspectiva de tecnologia como
artefato sociocultural, ou seja, produto e produtora da acdo humana sobre a realidade,
assumindo que a imagem é uma representacdo maxima de uma sociedade audiovisual, também
abordada como Sociedade do Espetaculo por Debord (1967). Segundo o autor, nesse tipo de

sociedade, as imagens-representacdes passam a ser mais importantes que as coisas reais.
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Para o autor, o espetaculo influencia nossas vidas e crengas diariamente, nos
apresentando uma realidade que ndo € apenas transmitida através de imagens que vemos, mas
também do ambiente construido em que vivemos. O espetaculo também significa uma falsa
realidade. Em outras palavras, o que estamos vendo, segundo Debord, é a falsa realidade. Na
sociedade do espetaculo descrita por Debord (1967), desenvolvem-se signos e simbolos que
fabricam necessidades e maneiras de desejar que se incorporam as multiddes de espectadores.

Conforme Debord (1967), o espetaculo na sociedade representa concretamente uma
fabricacdo de alienagdo, ndo sendo um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre
pessoas, mediatizada por imagens, alterando ativamente as interacGes e 0s relacionamentos
humanos. Somos uma sociedade submetida a tirania das imagens, que estdo em toda a parte. As

representacdes sempre existiram, porém, agora elas ocupam totalmente as nossas vidas (1bid).

As ideias de Debord (1967) podem trazer valiosas contribuicbes para uma maior
compreensdo do processo de supervalorizacdo do uso de materiais audiovisuais na atualidade
(som, texto e imagem), aliadas a possibilidade de assistir quando e onde quiser (interacéo
propiciada pela internet, computadores, smartphones, smartTVs e tablets) e com a cada vez
maior universalizacdo (ainda ndo completa, ja que ainda ha pessoas sem acesso ou com acesso

dificultado a internet) do acesso.

Para Veen e Vrakking (2009), as criancas da Geragdo Z crescem em um mundo de
tecnologia e de mudancas constantes, demonstrando maior relutancia em encaixar-se no sistema
educacional vigente do que as geracOes anteriores. Segundo os autores, é notdrio que essas
criancas, em geral, compreendem melhor a tecnologia do que as pessoas que as educam. Em
vez de tentar controlar, entender ou dominar a tecnologia, elas simplesmente a usam. “O Homo

zappiens é digital e a escola analégica” (Veen; Vrakking, 2009, p. 12):

Sua relagdo com a escola mudou profundamente, j& que as criangas e os adolescentes
Homo zappiens consideram a escola apenas um dos pontos de interesse em suas vidas.
Muito mais importante para elas sdo suas redes de amigos, seus trabalhos de meio-
turno e os encontros de final de semana. O Homo zappiens parece considerar as
escolas instituicdes que ndo estdo conectadas ao seu mundo, como algo mais ou menos
irrelevante no que diz respeito a sua vida cotidiana. Dentro das escolas, 0 Homo
zappiens demonstra um comportamento hiperativo e atencdo limitada a pequenos
intervalos de tempo, 0 que preocupa tanto pais quanto professores. Mas o Homo
zappiens quer estar no controle daquilo com que se envolve e ndo tem paciéncia para
ouvir um professor explicar o mundo de acordo com suas proprias convicgdes.

Ja que a tecnologia nos capacita a obter informacgdes com facilidade, a sociedade esta

mudando seu modo de considerar a aprendizagem, passando da simples obtencdo da informacéo
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a comunicacao, a interpretacao e a negociacao. A questdo que se impde é que ainda ndo ha uma
natural familiarizacdo dos atuais professores com essas tecnologias, 0 que deve ser superado
com a proxima geracao de docentes, que ja serdo nativos digitais. Resta saber se, até 14, outros
formatos e recursos estardo sendo utilizados pelos futuros jovens, requerendo novos estudos

como este.

1.6. Youtube: um breve histérico da plataforma que transformou a midia e a
sociedade

O Youtube surgiu em junho de 2005 como uma plataforma de compartilhamento de
videos online. Estamos falando de um periodo de aurora das redes sociais. My Space (agosto
de 2003), Orkut (janeiro de 2004) e Facebook (fevereiro de 2004) haviam surgido pouco mais
de um ano antes. Seus fundadores, Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, eram ex-
funcionarios do site de comércio online PayPal. Na época, o Youtube era apenas um dos varios
servicos na internet que tentavam resolver um problema de questdo tecnoldgica: como
compartilhar videos online? Os servicos de e-mail eram (e ainda sdo) bastante restritivos para

se enviar e receber arquivos muito grandes.

Segundo Burgess e Green (2009), o site do Youtube tinha uma interface bastante
simples. Por meio dela, o usuario podia fazer o upload (envio do arquivo), publicar e assistir
videos em streaming* sem a necessidade de ter um alto conhecimento técnico, dentro das
limitacGes tecnoldgicas dos navegadores da época e da relativa baixa velocidade de transmissdo
de dados da internet até entdo. Nem era preciso instalar algum programa no computador ou no
celular, tampouco ter equipamentos com grande poder de processamento. Bastava acessar o

link e iniciar a reproducdo do video.

Com o tempo, a plataforma foi ampliando suas ferramentas, passando a ter mais
elementos de rede social, como a possibilidade de se conectar a outros usuarios e as opcdes de
curtir, comentar e compartilhar as publicagdes. Outra ferramenta fundamental para sua
popularizacao foi a capacidade de incorporar videos publicados pelos usuarios no Youtube a
um site ou blog, se aproveitando da recente popularizacdo dessas plataformas. Devido as
limitagcdes de entdo, inicialmente os videos podiam ter apenas no maximo dez minutos, limite

que foi se ampliando em pouco tempo. Segundo Burgess e Green (2009):

4 Disponivel em: <https://canaltech.com.br/internet/o-que-e-streaming/>. Acesso em: 16 abr. 2023.
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A maioria das versoes da histria do Youtube se encaixa no mito dos empreendedores
de garagem do Vale do Silicio, nos quais a inovagao tecnoldgica e comercial brota de
jovens visionarios trabalhando fora das empresas ja sedimentadas; e nos quais emerge
uma historia de sucesso multibilionario a partir de origens humildes em um escritorio
com uma placa de papeldo na porta, no andar de cima de uma pizzaria (Allison, K.,
2006, p.24, apud Burgess, J.; Green, J., 2009, p.18).

Até entdo deficitario, apesar do grande sucesso entre os usuarios, em outubro de 2006 o
Google comprou o Youtube por US$ 1,65 bilhdo, a maior parte em agdes, tornando seus
fundadores também sdcios do Google. As vésperas do antincio da aquisicao, as acdes do Google
subiram, fazendo com que a empresa comprasse a plataforma de videos sem gastar nada e ainda
lucrando com o aumento do valor das acdes. Na época, 0 Youtube possuia apenas 67
funcionarios, que trabalhavam na sede da empresa, em San Bruno, Califérnia. A plataforma ja
era lider no mercado de videos online, com 46% de participacdo, percentual que s6 aumentou
desde entdo. Em 2008, por exemplo, ja figurava entre os dez sites mais acessados do mundo,

segundo varios servicos de medicao de trafego da web.

Outro fator que ampliou o alcance da plataforma foram as ameagas de processos por
violacdo de direitos autorais, ao hospedar contetudos audiovisuais de grandes canais de TV,
protegidos por lei, fazendo com que a midia tradicional divulgasse ainda mais o Youtube.
“Embora a atencdo dos primeiros usuarios e da imprensa de massa tenha contribuido para
impulsionar o servico, a escalada do Youtube ocorreu em meio a uma névoa de incerteza e

contradicdo sobre para que aquilo realmente servia”( Ibid, p. 20).

De fato, o0 uso da plataforma foi sendo modificado ao longo do tempo, a medida em que
0s usuarios a utilizavam, assim como a maioria das redes sociais. O proprio Youtube, que se
definia no inicio como Your Digital Video Repository (Seu Repositorio de Videos Digitais),

atualmente tem como slogan Broadcast yourself (Transmita-se). Para Burgess e Green (2009):

Essa mudanca de conceito do site — de um recurso de armazenagem pessoal de
conteidos em video para uma plataforma destinada a expressao pessoal — coloca o
Youtube no contexto das no¢Bes de uma revolucdo liderada por usuarios que
caracteriza a retdrica em torno da 'Web 2.0'. (...) Foi a combinacdo da popularidade
em grande escala de determinados videos criados por usuarios € 0 emprego do
Youtube como meio de distribuicdo do contelido das empresas de midia que agradou
ao publico. Essa combinacdo posicionou o Youtube como o foco central em que
disputas por direitos autorais, cultura participativa e estruturas comerciais para
distribuicdo de videos online estdo acontecendo (p. 21).

Mas o que leva algumas pessoas a frequentemente criarem conteidos profissionais
sobre 0s mais variados assuntos? Quanto de altruismo h& no compartilhamento do
conhecimento? Obviamente, quanto mais esmero e profissionalismo na producdo de um video,

h& mais custos, desde a pesquisa inicial, a producéo do roteiro, a criacdo dos varios recursos
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audiovisuais como animacdes, efeitos visuais e sonoros, além de equipamentos de gravacao
(cdmeras, microfones, estidios) e softwares de edicao e pés-producdo. Ai vem outro diferencial
que consolidou o Youtube como uma das plataformas preferidas dos criadores de conteddo: a
remuneracdo (ou monetizacdo, como os youtubers preferem chamar) dada aos produtores de

conteldo.

N&o ha uma informacdo oficial e os valores podem variar, dependendo do canal, do
numero de seguidores, do nicho, dos dados demograficos do publico, da quantidade de cliques
nos anuncios exibidos antes e durante os videos, da duracdo de cada video, entre outros fatores.
Em média, porém, segundo o site Expert Digital, é possivel faturar cerca de US$ 7.600,00° por
um milhdo de visualizacbes de um conteudo original, embora o nimero possa ser

significativamente maior em paises de alta renda e nichos como financas e empreendedorismo.

Para se qualificar, o youtuber precisa seguir as politicas de monetizacao e as diretrizes
da comunidade do Youtube, ter pelo menos 1.000 inscritos e exceder 4.000 horas de exibicdes
publicas validas no ultimo ano. O que leva os produtores de conteddo a sempre estarem
publicando videos originais, esperando ndo apenas pela audiéncia, como também pelas
interacOes (curtidas, comentarios, compartilhnamentos, inscri¢cdes no canal e ativacdo de um sino
que notifica o usuario sempre que um novo video é publicado) e pelos cliques nos andncios.
Isso sem falar no conteudo pago, que é aquele em que o youtuber divulga uma marca ou produto
ou ele mesmo vende produtos relacionados ao canal. “Dessa mesma maneira, 0 Youtube
desempenha uma funcdo para os produtores de video, atraindo a atencdo para o contetdo ao
mesmo tempo em que oferece uma participacdo em dinheiro nas vendas de andncios no site”
(Ibid, p. 21).

Seguindo a tendéncia de servicos de streaming como Netflix, a partir de 2019 o Youtube
lancou sua versdo Premium, sem anincios e com acesso a producdes proprias, bem como
aluguel de filmes on demand®, como as operadoras de TV a cabo ja faziam, conforme Burgess

e Green :

O valor do Youtube ndo é produzido somente ou tampouco predominantemente pelas
atividades top-down’” da Youtube Inc. enquanto empresa. Na verdade, varias formas
de valores culturais, sociais e econdmicos séo produzidos coletivamente en masse (em

> Disponivel em: <https://expertdigital.net/quanto-o-youtube-paga-por-1-milhao-de-visualizacoes/>. Acesso em:
16 abr. 2023.

® Os contelidos sdo exibidos apenas quando o consumidor demanda por eles. Em outras palavras, eles ficam
disponiveis em uma plataforma 24 horas por dia e podem ser acessados sempre que o usuario desejar (ha contetdos
pagos e gratuitos).

’ De cima para baixo, no sentido de ser apenas as atividades produzidas pela empresa.
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massa) pelos usuarios, por meio de suas atividades de consumo, avaliacdo e
empreendedorismo ( Op.cit p. 23).

Isso posto, além de um site de grande trafego, o Youtube também é uma plataforma de
veiculacdo e arquivo de midia, rede social, transmissdo de videos (tanto ao vivo quanto ja
gravados), aluguel de filmes e séries, entre outras funcionalidades. Para Burgess e Green, no

entanto, o foco da plataforma segue sendo a producdo audiovisual dos préprios usuérios:

A cocriacdo do Consumidor (Potts et al., 2008) é fundamental para avaliar o valor do
Youtube, assim como sua influéncia contestadora sobre os modelos de negdcio
vigentes dos meios de comunicacdo. Avaliado sob essa ética, podemos comecar a
refletir sobre a importancia do Youtube em termos culturais. Para o Youtube, a cultura
participativa ndo é somente um artificio ou um adereco secundario; €, sem davida, seu
principal negocio (Ibid).

1.7. Panorama do Trabalho

Este estudo esta dividido em seis capitulos, referéncias bibliograficas e apéndice onde,
no primeiro capitulo, introduzimos o tema e apresentamos um panorama dos cenarios
educacional e tecnoldgico atuais. ApOs identificarmos o problema central da pesquisa,
apresentamos o autor do estudo e sua relacdo com o tema proposto. O problema da pesquisa €
apontado e o0s objetivos, entdo, sdo tracados, incluindo ainda a relevancia da pesquisa para o
cenario e sua justificativa.

No segundo capitulo, realizamos uma revisdo bibliografica, com uma descri¢do
detalhada dos procedimentos de buscas realizadas em plataformas online de textos académicos,
dos termos descritores empregados nas buscas e os critérios adotados para a selecdo dos
trabalhos para a leitura e revisdo. Apresentamos estudos semelhantes que também se
debrugaram sobre o tema ou que trataram de temas semelhantes, envolvendo o uso de videos
online na educacéao e sobre pesquisas com estudantes de diferentes instituicdes de ensino e o
uso que fazem desses videos para fins académicos, bem como suas conclusoes.

No terceiro capitulo foi debatida a fundamentacao tedrica, primeiro, buscando encontrar
similaridades e diferencas entre termos como difusdo, disseminacgéo, divulgacdo cientifica e
popularizacao da ciéncia, e segundo, apresentando a Teoria Semidtica Social Multimodal, de
Gunther Kress, como referéncia balizadora da pesquisa.

O quarto capitulo se debrugou nos procedimentos metodoldgicos utilizados, na
abordagem dos participantes da pesquisa, critérios de inclusdo e exclusdo, aspectos éticos e
avaliacdo de eventuais riscos, eventuais beneficios diretos ou indiretos dos participantes e
métodos que pudessem afetar os participantes e que pudessem ser significativos para a analise

ética.
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Ja no quinto capitulo apresentamos os resultados obtidos com as perguntas online
aplicadas e discutimos cada quadro de respostas, identificamos os canais mais mencionados
pelos participantes e analisamos 0s cinco canais mencionados com maior niumero de inscritos,
a luz da Teoria Semidtica Social Multimodal.

Finalizando, no sexto capitulo, unimos a anélise feita no capitulo anterior ao referencial
tedrico, retomamos 0s objetivos iniciais e comparamos com 0s resultados obtidos, além de
apontarmos perspectivas, uma vez gque o tema em questdo ndo é conclusivo, tampouco inédito,
mas um retrato da atualidade educacional que, por lidar com novas geracdes cada vez mais

tecnoldgicas e conectadas, merece estudos frequentes.
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2. REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1. Referencial tedrico

Conforme Lemos (2005), o surgimento da microinformética nos anos 1970 levou ao
desenvolvimento da cibercultura, com a convergéncia tecnologica e a popularizacdo do
computador pessoal ou personal computer (PC). Nos anos 1980 e 1990, tivemos a
popularizacéo da internet e a transformacéo do PC, de um artefato tecnoldgico individual, para
um computador coletivo, conectado a internet.

Ainda de acordo com Lemos (2005), o século XXI, com o desenvolvimento da
computacdo movel e super velocidade de conexao, o que estd em marcha é a fase da computacéo
ubiqua®, pervasiva® e senciente!®, insistindo na mobilidade e, atualizando Lemos, com a
hospedagem em nuvem, a inteligéncia artificial (IA) e o aprendizado de maquina dos
algoritmos. Estamos na era da conexdo e de trabalhos cooperativos como blogs, vlogs, féruns,
chats, softwares livres, compartilnamento peer-to-peer (P2P!!), entre outras plataformas
digitais. Desse modo, a cibercultura se caracteriza como a forma sociocultural que advém de
uma relacdo de trocas entre a sociedade, a cultura e as novas tecnologias, possibilitando assim
uma maior aproximacao entre as pessoas de todo o0 mundo. Sob essa 6tica, a internet ndo é s6
uma rede mundial de computadores, mas sim uma rede mundial de pessoas, intermediadas por
computadores.

Moréan (1995) ja dizia que a televisdo e o video partem do concreto, do visivel, do
imediato, do préximo, que toca todos os sentidos. Para o autor, o0s RAV mexem inclusive com
o corpo, com a pele, as sensacdes e os sentimentos. “Nos tocam e ‘tocamos’ os outros, estdo ao

nosso alcance através dos recortes visuais, do close, do som estéreo envolvente” (Moran, 1995,

8 Termo relacionado a Internet das Coisas (10T). Esse conceito explora como os dispositivos conectados de forma
guase “onipresente” podem tornar a vida dos usuarios mais simples.

Disponivel em: <https://canaltech.com.br/produtos/o-que-e-computacao-ubiqua-1406/>. Acesso em: 16 abr. 2023.
9 Termo utilizado para referenciar a integracdo da computagdo movel e onipresente com o espago fisico. E um tipo
de computacdo distribuida realizada por dispositivos de computagdo que atuam de forma discreta nos ambientes
onde estdo implantados.

Disponivel em: <https://www.fm2s.com.br/blog/computacao-pervasiva-onipresenca-da-informatica>. Acesso em:
16 abr. 2023.

10'Um modelo de linguagem de programacéo de Inteligéncia Artificial (1A) tdo evoluido que teria consciéncia da
prépria existéncia, a capacidade de refletir ou fazer julgamentos morais a respeito de suas proprias decisoes.
Disponivel em: <https://www.insper.edu.br/noticias/afinal -a-inteligencia-artificial-do-google-se-tornou-
senciente/>. Acesso em: 16 abr. 2023.

11 Uma rede P2P conecta computadores aproximadamente equivalentes em uma base igual, sem a mediacéo de um
terceiro computador. O P2P difere das redes cliente/servidor, onde muitos computadores se conectam a um Unico
servidor maior que direciona a comunicacgéo dentro da rede.

Disponivel em: <https://tecnoblog.net/responde/o-gue-e-p2p-peer-to-peer/>. Acesso em: 16 abr. 2023.
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p. 28). Segundo Lévy (2010), a partir do momento em que os RAV se unem a internet, um novo
mundo de possibilidades se abre. A cibercultura é propagada por um movimento social muito
amplo que anuncia e acarreta uma evolucdo profunda da civilizacéo.
Temos que, para Rosa (2000), os RAV possuem um apelo emocional que motiva a
aprendizagem também por meio de variados estimulos e sensagdes:
Um filme multimidia tem um forte apelo emocional e, por isso, motiva a
aprendizagem dos conteldos apresentados pelo professor. Ou seja, 0 sujeito
compreende de maneira sensitiva, conhece por meio das sensacdes, reage diante dos
estimulos dos sentidos, ndo apenas diante das argumentacGes da razdo. Nao se trata
de uma simples transmisséo de conhecimento, mas sim de aquisi¢do de experiéncias
de todo o tipo. Além disso, a quebra de ritmo provocada pela apresentacdo de um
audiovisual é saudavel, pois altera a rotina da sala de aula e permite diversificar as

atividades ali realizadas. Portanto, o produto audiovisual pode ser utilizado como
motivador da aprendizagem e organizador do ensino na sala de aula ( p. 39).

Para Burgess e Green (2009), nesse contexto, 0 Youtube representa um dos maiores
cases de cultura participativa do mundo:
Pessoas de areas diferentes (tecnologia, midia, entretenimento, comunidades de fas,
artistas, educadores) trocando e construindo um dos maiores cases de cultura
participativa do mundo. Um fenémeno que ja provou ter mudado para sempre a nossa

relacdo com a propriedade intelectual, o entretenimento e o contetido audiovisual (p.
9).

Do ponto de vista do estudante, o Youtube se mostra como um servi¢o de ampliadas
possibilidades do saber e, entre os aspectos que podem ser utilizados para a escolha de qual
video assistir, essa avaliacdo é feita pelos proprios usuarios por meio de curtidas, comentarios
e a quantidade de visualiza¢Oes. Haveria, a partir disso, um certo consenso de que videos mais
vistos, com mais curtidas ou comentarios apresentariam um conteddo mais relevante em
detrimento dos demais videos encontrados na plataforma:

E importante destacar a crescente procura dos videos no Youtube, por parte de
estudantes, 0s quais encontram nesse servi¢o um repositdrio variado de possibilidades
para atender suas necessidades de aprendizagem. Os videos mais assistidos refletem
uma aprovacéo quanto a sua eficécia, além de sinalizarem uma avaliacdo para 0s
futuros usuarios. Estes videos podem ser aliados no processo de ensino e
aprendizagem, principalmente se forem desenvolvidos utilizando-se de toda a

potencialidade da linguagem audiovisual da midia video (Schneider; Caetano;
Ribeiro, 2012, p. 09).

Porém, segundo Moran (2006), em geral, os professores tém dificuldades no dominio
das tecnologias e tentam fazer o maximo que podem. Para o autor, diante deste habito, o docente
mantém uma estrutura repressiva, controladora e repetidora. Muitos até tentam mudar, mas néo
sabem bem como fazé-lo e ndo se sentem preparados para experimentar com seguranga, mesmo

sabendo ser importante diversificar as formas de dar aula, de realizar atividades e de avaliar.
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Mais de uma década depois, as afirmacdes de Moran (2018) ainda seguem verdadeiras.
"Olhando em retrospectiva, realmente estamos atrasados ndo sé nas tecnologias, mas

principalmente na transformacao das escolas em todas as dimensées”. Conforme o autor:

Hoje ha uma consciéncia maior na educacao basica e superior dos desafios, ha maior
consenso sobre algumas diretrizes (BNCC), temos experiéncias exitosas na educacao
de criancas, jovens e adultos. Mas sabemos que falta muito para oferecer formagéo de
qualidade para a maioria dos estudantes mais carentes e de que a escola incorpore
todas as possibilidades de aprender num mundo conectado (...) A escola se transforma
mais lentamente do que desejamos e em ritmos diferentes. 1sso nos atrasa como
sociedade, compromete o futuro pessoal e social do pais. Os mais prejudicados séo
criancas e jovens — principalmente os mais pobres — que precisam ter uma formacéao
bésica de boa qualidade para empreender numa vida futura incerta e longa (lbid).

Moran (2017) lamenta o fato de, "num mundo conectado — que oferece infinitas
possibilidades de atualizacdo — constatar o conformismo de muitos docentes e gestores, que
repetem modelos superados, ddo aulas de forma burocréatica”. E, mesmo passados mais de 15
anos de suas alegacdes de 2006, havia em 2017 poucas escolas avangadas em um contexto
pedag6gico mais inovador porque "nossas mentes sdo conservadoras, nos acostumamos com o

minimo basico, com a rotina previsivel, os modelos confortaveis e a repeticao segura” (Op.cit).

Por esse aspecto, € importante retomar Freire (1996), ao reconhecer que o professor
deve assumir uma atitude forjada a partir de uma formacdo critica, reflexiva e orientada pela
responsabilidade social. Nessa perspectiva, o docente deixa de ser um transmissor de contetdos
acriticos e definidos por especialistas externos para assumir uma atitude problematizadora e
mediadora do processo de aprendizagem sem, no entanto, perder sua autoridade nem,
tampouco, a responsabilidade com a competéncia técnica dentro de sua area do conhecimento.

Segundo Zabala (2008), seria preciso incluir, primeiro, atividades suficientes que
permitam realizar as acfes que comportam estes conteldos tantas vezes forem necessarias e,
depois, formas organizativas que facilitem as ajudas adequadas as necessidades especificas de

cada um dos estudantes, tendo em vista que cada um tem seu préprio ritmo de aprendizagem.

Isso significa que é papel do professor ndo apenas transformar o saber cientifico ou
tecnoldgico em conteudos formativos, mas também selecionar e organizar os contetdos, em
funcdo das caracteristicas dos estudantes e das finalidades do ensino e utilizar métodos e
procedimentos de ensino especificos, inserindo-os em uma estrutura organizacional em que 0s
estudantes participem de decisdes e acOes, conforme defendem Delizoicov, Angotti e
Pernambuco (2002).
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Outro fator a ser considerado pelos educadores é o conceito de folksonomia?, também
chamada de marcacdo colaborativa ou classificacdo social, onde qualquer um (e Varios)
pode(m) categorizar e classificar seus proprios conteudos, bem como conteidos de terceiros,
incluindo textos, imagens, videos, produtos e sites, inclusive de forma colaborativa, ampliando

assim o protagonismo de quem produz e de quem utiliza esses conteidos nas redes sociais.

2.2. Estado da Arte

No Estado da Arte pesquisado para este estudo, conforme apresentado na Tabela 1, entre
janeiro e abril de 2021, foram utilizadas a plataforma da Coordenacéo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (CAPES), fundacao vinculada ao Ministério da Educacédo do Brasil
gue atua na expansdo e consolidacdo da po6s-graduacdo stricto sensu em todos os estados
brasileiros; o Google Académico, mecanismo virtual de pesquisa livremente acessivel que
organiza e lista textos completos ou metadados da literatura académica em uma extensa
variedade de formatos de publicacdo; e o site WorldWideScience.org, portal que reine bancos
de dados cientificos e portais de diversos paises do mundo, inclusive do Brasil, representado
pela Scientific Electronic Library Online — SciELO.

Nas trés plataformas foram utilizados os mesmos filtros de pesquisa, com periodos de
defesa de dissertacdes, producdes de artigos ou anais de congressos publicados entre 0s anos
de 2011 e 2020, em lingua portuguesa, sempre pelos mesmos termos descritores: Youtube
Educacao, Youtube Divulgacado Cientifica, Youtube Ciéncia e Youtube aprendizagem.

Pelo mecanismo da CAPES, foram encontrados um total de 551 artigos, sendo 283 sobre
Youtube e Ciéncia, 147 sobre Youtube e Educacdo, 96 abordando Youtube e aprendizagem e
25 relacionados a Youtube e Divulgacao Cientifica. Pelo site Google Académico, os resultados
foram muito mais amplos, sendo 452 para Youtube e Ciéncia, 395 sobre Youtube e Educacéo,
278 relacionados a Youtube e aprendizagem e 149 abordando Youtube e Divulgacéo Cientifica.
Ja pelo World Wide Science (WWW), os resultados foram menores, com 16 resultados para
Youtube e Ciéncia, 11 para Youtube e aprendizagem, seis para Youtube e Educacdo e outros

seis para Youtube e Divulgagéo Cientifica.

12 Termo cunhado pelo arquiteto de informagOes americano Thomas Vander Wal em 2004. Trata-se de uma
taxonomia gerada pelo usuario para caracterizar e recuperar o contetido publicado na web por meio de comentarios,
avaliacOes e a criagdo de rétulos, as tags (ou hashtags). Essas tags ajudam o0s usuérios na categorizacdo de
informagdes para gerenciamento pessoal e compartilhamento com outras pessoas.

Disponivel em: <https://www.vanderwal.net/index.html>. Acesso em: 16 abr. 2023.
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Tabela 1 — Termos Descritores, plataformas pesquisadas e resultados obtidos.

TERMOS DESCRITORES CAPES GOOGLE ACADEMICO | WORLD WIDE SCIENCE
Youtube Educacéo 147 395 6
Youtube Divulgacédo Cientifica 25 149 6
Youtube Ciéncia 283 452 16
Youtube aprendizagem 96 278 11

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Devido ao volume de resultados apresentados, os filtros, a partir desse ponto, passaram

a ser manuais, primeiro pelos titulos que mais se assemelhavam ao propdsito desta pesquisa,

depois, pela leitura dos resumos e, por fim, pela leitura completa de todos os artigos

selecionados no final. Para garantir uma maior diversidade de ideias, foram selecionados um

trabalho de conclusdo de curso de graduacdo, 12 dissertacGes de mestrado, trés artigos

publicados em periddicos e cinco trabalhos apresentados em congressos.

Ao final, permaneceram onze trabalhos com temética mais relacionada, dos quais trés

deles se valeram de aplicacdo de formulario e analises sobre 0 modo de aprender de estudantes

por meio de videos online, assim como essa presente pesquisa. As demais dissertacdes tratam

especificamente da relacdo entre Youtube e Educacdo. Nos proximos paragrafos apresentamos

uma sintese do material analisado, em ordem cronoldgica de defesa ou apresentagao.

Quadro 1 — Trabalhos selecionados para analise a partir do critério de temas.

AUTORIA (ANO)

TiTULO

1. Aranha et al. (2019)

O Youtube como ferramenta educativa para o ensino de ciéncias

2. Chaves (2019)

De comentarios alheios a palavra-outra: uma compreensao ativa na dire¢ao dos
sentidos para os usos de videoaulas de geografia escolar na plataforma Youtube

3. Gomes (2011)

A utilizagdo de videos da internet por alunos de licenciatura da Universidade do
Estado da Bahia

4. Janior (2019)

Da sala de aula ao Youtube: as juventudes da Faculdade Catélica Dom Orione e
seus modos de aprender em (na) rede

5. Lopes (2014)

O olhar do aluno mediado pelas tecnologias digitais: o Youtube e a
(re)definicao da relacdo pedagogica

6. Marangoni (2020)

O papel do youtuber como incentivador de hovos modelos de leitura e
produc@es audiovisuais na escola

7. Medina et al. (2015)

Ensinar ciéncias para alunos do século XXI: O uso de videoaulas de Ciéncias da
Natureza por alunos do Ensino Médio de uma escola publica federal

8. Menegon (2013)

Imagens e narrativas midiaticas: analise dos videos do Youtube

9. Passos (2016)

Aperte o play e assista! Youtube, a sala de aula dos gamers?

10. Paulo (2017)

Producdo de videoaulas como materiais didaticos inclusivos para professores de
quimica do ensino médio

11. Silva (2016)

Youtube, juventude e escola em conexdo: a producdo da aprendizagem ciborgue

Fonte: Dados da pesquisa (2022).
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Gomes (2011) aborda questbes mais diretamente relacionadas a esta pesquisa ao
analisar a utilizacdo de videos online por estudantes de Licenciatura, partindo da pratica desses
sujeitos e identificando as finalidades de uso dessa ferramenta. A pesquisa toma como base a
consideracdo de que a utilizacdo desses videos pelos estudantes seja recorrente e que essa
pratica possa interferir de alguma maneira no processo de aprendizagem deles, bem como em
sua formacgdo para a docéncia. Para a execugéo da pesquisa, foi realizado um estudo de caso,
em um campus da Universidade do Estado da Bahia (UNEB), em Teixeira de Freitas,
envolvendo 371 graduandos de todos os cursos daquela unidade. O processo de coleta de dados
aconteceu por meio de questionarios e entrevistas, e os resultados obtidos permitiram sinalizar
para uma pratica densa e crescente de utilizagdo de videos online por estudantes das cinco
licenciaturas investigadas (Biologia, Letras, Pedagogia, Matematica e Historia). Na ocasiao,
dos 712 matriculados nos cursos pesquisados, no 1° semestre de 2010, 371 responderam, o que
correspondia na época a 52% do total de graduandos matriculados na institui¢do, sendo 95
estudantes de Biologia, 90 de Letras, 84 de Pedagogia, 68 de Matematica e 34 de Histdria.

Menegon (2013) se propde a analisar as caracteristicas narrativas de videos publicados
no Youtube, tendo como objetivo de fundo gerar subsidio para o enfrentamento pedagdgico
dessa ferramenta tecnoldgica contemporanea. Foram selecionados 20 videos entre 0s mais
assistidos nos meses de abril, maio, junho e julho de 2012, produzidos por usuarios ndo ligados
a industria do entretenimento. Trés categorias principais nortearam a analise: elementos de
estoria, recursos de narrativa e caracteristicas de edi¢do. Entre as caracteristicas mais evidentes,
estd o fato de que as narrativas tém como substrato representacbes comuns da vida diaria e
privada, de registros familiares e de ritos de passagem. Quanto ao formato, as narrativas ainda
se realizam como evento continuo, com pouca ou nenhuma interferéncia de recursos de edic&o.
O exibicionismo atravessa boa parte dos videos, de maneira explicita ou implicita.

Segundo Lopes (2014), no espaco da sala de aula, a repressdao dos sentimentos vai se
consolidando de forma pungente. Nesse enredo, entra em cena 0 Youtube como palco de uma
catarse regressiva por parte dos estudantes. Objetivando compreender como se (re)configuram
as relagdes entre professores e estudantes diante de novos espacos de expressdo, a pesquisa
investigou oito videos, postados no Youtube por estudantes, que mostram a tensdo entre 0s
atores do processo educativo, a luz da Teoria Critica e da Psicanalise. Delineou-se, assim, um
dos maiores desafios da Educacdo na atualidade: estabelecer uma nova relagdo entre quem

ensina e quem é ensinado a partir do didlogo sobre e por meio das tecnologias digitais.
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Em Passos (2016), desde os primeiros jogos eletronicos, as empresas desenvolvedoras
sempre se preocuparam em instruir os jogadores sobre como utilizar os controles com o objetivo
de fazer os usuarios obterem um bom desempenho. Com o tempo, 0s jogos se tornaram mais
complexos requerendo mais habilidade e conhecimento do jogo por parte dos jogadores. Aliado
a este contexto, o Youtube permite que os usuérios compartilhem videos que abordam,
inclusive, o passo a passo utilizado para realizar varias atividades, dentre elas, a jogar. Gamers
como o sueco PewDiePie'® e o brasileiro Zangado'* utilizam o Youtube para compartilhar suas
maneiras de jogar. Desta maneira, as questdes gerais que nortearam a pesquisa buscaram
responder se o0s canais de contedo gamer do Youtube possuem elementos pedag6gicos que 0s
configuram como videoaulas, tendo em vista a narrativa audiovisual, as interagdes e feedbacks
do apresentador com seu publico nas salas virtuais criadas para ensinar a jogar games.

Em Medina et al. (2015), buscou-se investigar os interesses e as escolhas de um grupo
de estudantes de uma escola publica federal — localizada em Niterdi — em relag&o as plataformas
e aos canais de videoaulas do Youtube mais utilizados por eles. Dessa primeira abordagem,
foram mapeadas propostas de ensino que estivessem envolvidas com o desenvolvimento de
novas tecnologias e ambientes de ensino e aprendizagem. Por meio de ferramentas e
plataformas digitais de interacdo virtual, foram convidados a participar da atividade de pesquisa
0s ex-estudantes do terceiro ano de 2014. A partir dos dados coletados, tragou-se um perfil dos
estudantes segundo suas preferéncias e interesses, delimitando a pesquisa como indicador do
uso dessas midias como instrumento destinado a execucédo de avaliagfes escolares e ndo como
de aprendizado independente. Autores concluem que as videoaulas sdo recursos importantes a
serem incorporados nos processos de ensinar e aprender, mesmo considerando o fato de que as
aulas dos canais que foram preferidos pelos respondentes representem, em si, nenhuma
inovacdo didatica, j& que todas se apresentem praticamente da mesma maneira — com um
professor em plano americano, alguns recursos de edi¢do e um quadro verde ou lousa branca
ao fundo, emulando uma sala de aula. “O que talvez se deva considerar é a frequente
informalidade da rede, ndo observada com tanta frequéncia na escola (piadas, palavroes,

brincadeiras de duplo sentido, entre outros)” (Medina et al, 2015, p. 07). Para a pesquisa, foram

13 Sueco Felix Kjellberg, mais conhecido como PewDiePie, considerado pela revista Time como uma das
personalidades de mais influéncia devido ao seu canal de conteldo sobre games do Youtube e primeiro a alcancar
mais de 40 milhGes de seguidores. Disponivel em: <https://www.youtube.com/@PewDiePie>. Acesso em: 16 abr.
2023.

14 Canal com o maior nimero de seguidores no Youtube, considerado na midia como o apresentador de maior
visibilidade na categoria de analise de games do Brasil. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/@ZangadoReview>. Acesso em: 16 abr. 2023.
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convidados 125 dos 180 formados no ensino médio no ano de 2014 no Colégio Pedro Il —
Campus Niterdi. O objetivo era alcancar o0 mesmo nimero de estudantes de cada uma das seis
turmas da 3?2 série do Ensino Médio de 2014. Obteve-se, no entanto, uma média de 15,8
participantes por turma (em torno da metade do nimero de estudantes de uma turma). Ao final,
dos 95 integrantes de um grupo criado no Facebook para o estudo que aceitaram participar da
pesquisa, nove nao responderam ao questionario. Ou seja: Dos 125 convidados, 86
responderam, ou 68,8%.

Para Silva (2016), desde sua criacéo, o Youtube é o maior site de compartilhamento de
videos da web. “A juventude ciborgue utiliza 0 Youtube ndo apenas para diversdo, mas também
para estudar os contetdos curriculares” (p.12), afirma. Entre seus questionamentos, estava:
como as videoaulas no Youtube alteram as formas de aprendizagem dos contetdos curriculares
pela juventude ciborgue? O autor observou trés turmas de uma escola publica de Ensino Médio,
por meio de entrevistas com estudantes e educadores via aplicacao de questionarios, e percebeu,
entdo, que o uso do Youtube no percurso educacional se insere em um processo de mudanga
cultural que permeia as atitudes e comportamentos de uma juventude ciborgue. “Tais mudancas
podem alterar de maneira significativa as relacdes entre as culturas juvenis, a cultura escolar e
a aprendizagem” (Op. Cit. p. 36). Para o autor, a aprendizagem dos conteudos curriculares esta
ciborguizada de tal forma que elementos da cibercultura, da cultura escolar e da cultura juvenil
se fundem na composicdo dos modos de estudar e aprender da juventude contemporanea. “Tais
formas estdo intimamente vinculadas as multiplicidades das formas de existéncia dos jovens
ciborgues que cursam o Ensino Médio” (Op.cit. p. 12). Na pesquisa, alguns jovens afirmaram
que, quando utilizaram o Youtube para estudar os conteudos curriculares, foram capazes de
aprender de uma maneira mais rapida do que em sala de aula, conforme Silva (2016):

Observamos que elementos da cultura juvenil, quando estdo presentes nas videoaulas
do Youtube, atuam na producdo de sentido para os conteidos curriculares. Situacao
semelhante também ocorre na escola quando ha a presenca de elementos da cultura

juvenil e da cibercultura, que quando séo incluidos nos processos educacionais,
também produzem sentidos para os contetdos curriculares ( p.12).

No que diz respeito as formas de aprender, Silva (2016) percebeu que, para a maior
parte dos pesquisados, as tecnologias alteraram 0s processos de construgdo do conhecimento,
inserindo-se em diferentes momentos da escolarizagdo. Por isso, segundo o autor, é possivel
falar de uma aprendizagem ciborgue. “Uma forma de aprender que integra 0s recursos
analogicos comuns nas escolas com as tecnologias digitais e as conexdes que elas produzem

com o ciberespago e com a cibercultura” (Ibid., p.12).

41



Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

Segundo Paulo (2017), a inclusdo é um tema que cada vez mais vem sendo discutido na
sociedade. Diante disso, foi proposta na dissertagdo uma maneira de colaborar com professores
em sua pratica docente, produzindo trés videoaulas no Youtube, em que cada aula possuia um
tema que auxiliava o professor de Quimica a lidar com turmas inclusivas e com deficientes
visuais. A primeira videoaula discutiu brevemente inclusdo, mostrando conceitos e leis. A
segunda mostrou como professores podem lidar com deficientes visuais por meio do uso de
materiais didaticos inclusivos, mostrando como produzi-los. J& a Gltima videoaula exibiu
exemplos desses materiais ja produzidos para o Ensino de Quimica. A analise dos videos foi
realizada em 2016 por 25 professores voluntarios de diferentes areas do ensino ja formados ou
em formagdo. Todos avaliaram positivamente, indicando algumas melhorias com relacdo a
alguns aspectos técnicos da gravacdo, como iluminacdo e audio. Dessa forma, chegou-se a
conclusdo que as videoaulas alcancaram seu objetivo principal, indo além da sua meta inicial,
atingindo também professores de outras disciplinas.

Em Chaves (2019), buscou-se compreender esses usos com o auxilio da teoria histérico-
cultural de Vigotski (2014), da filosofia da linguagem de Bakhtin (2010) e Voléchinov (2017),
dos postulados de Kozinets (2014) e sua netnografial®, além das contribuices de Milton Santos:

Pudemos refletir sobre diferentes teméticas e propor contribui¢cdes inovadoras: as
videoaulas como fator de renovacao para Geografia Escolar; o dialético imbricamento
do meio técnico cientifico-informacional e do ciberespaco atualmente; o encontro do
edutuber com o educando por meio das videoaulas de Geografia Escolar como uma
situacdo social de desenvolvimento; uma netnografia da Plataforma Youtube com
reflexbes sobre a geografia dos anincios publicitarios; no ambito do binémio
informacdo-conhecimento, a compreensdo das linguagens da plataforma Youtube

como um género do discurso peculiar, e 0s comentarios como registros cronotépicos
menores (Chaves, 2019, p. 8).

Por meio de uma leitura responsiva dos comentarios registrados abaixo das videoaulas,
foram observados ainda os motivos que levam os estudantes ao uso de videoaulas; suas
predilecOes e ressalvas em relacdo as mesmas; a importancia desse recurso pedagdgico em suas
rotinas diarias para planejamentos a medio e longo prazos, como vestibulares e provas do
Exame Nacional do Ensino Médio (Enem); e a ténue construcdo de identidade de grupo
construida entre os usuarios, bem como os diferentes sentimentos comunais estabelecidos.

Junior (2019) investigou o uso do Youtube para aprendizagem, levantando os contetidos

mais acessados pelos discentes da Faculdade Catélica Dom Orione. O problema de pesquisa

15 Netnografia é uma forma especializada de etnografia e utiliza comunicagdes mediadas por computador como
fonte de dados para chegar a compreenséo e a representacéo etnografica de um fenémeno cultural na internet. Sua
abordagem é adaptada para estudar féruns, grupos de noticias, blogs, redes sociais e outras plataformas digitais.
Disponivel em: <https://www.scielo.br/j/interc/a/bbtrxdV3v8bwyFwsMxKGvvg/>. Acesso em: 16 abr. 2023.
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foi: 0 Youtube é usado pelos estudantes da Faculdade Catdlica Dom Orione para aprendizagem
dos conteldos da graduacdo? O objetivo geral visou identificar como os estudantes da
instituicdo usam a plataforma para aprendizagem dos contetdos da graduacdo. A pesquisa, do
tipo exploratoria, buscou compreender o conceito de juventudes; a relacdo entre juventudes e
tecnologias digitais e levantar os dados sobre o uso da plataforma Youtube como possibilidade
de aprendizagem, utilizando-se de principios da netnografia, com abordagem qualitativa, tendo
como técnicas de coleta de dados a pesquisa bibliografica, aplicacdo de questionario com
questdes fechadas e abertas e observacao sistematica. A pesquisa teve como base um publico-
alvo de 1.232 matriculados no 2° semestre de 2018 da Faculdade, sendo 0s seguintes cursos:
Administracdo 129 (10,47%); Direito 775 (62,91%); Gestédo Financeira 27 (2,19%); Gestédo
Hospitalar 51 (4,14%); e Psicologia 250 (20,29%). Os participantes que responderam a pesquisa
totalizaram 444 respondentes, 0 que corresponde a 36% do total de matriculados da instituicao.
Junior (2019) conclui que, apesar das instituicdes de ensino ndo adotarem politicas pedagdgicas
especificas para a situacdo de uso da plataforma de videos em estudo, os estudantes buscam
com bastante frequéncia os contetudos da graduacdo no Youtube. O estudo traz ainda elementos
suficientes para alertar professores, gestores e os proprios discentes sobre a importancia da

aprendizagem em (na) rede.

Elaborar uma proposta de incentivo a leitura e producdo de textos audiovisuais,
ambiente em que predomina o signo ndo verbal, a partir do conceito de youtuber e suas possiveis
relacbes com a literatura de qualidade, entendida como signo verbal: esse foi o objetivo geral
de Marangoni (2020). Na pesquisa, analisaram-se mudancas ocorridas nos meios de
comunicacdo com o surgimento dos youtubers, em que alguns passaram a exercer influéncia,
formar opinides e se tornaram escritores de grande repercussao, populares entre criangas, jovens
e adultos. O estudo partiu da hipétese de que o professor pode usar a producéo de youtubers
como apoio para incentivo e producdo de contetidos audiovisuais pelos estudantes e que este
seria um caminho para se chegar a literatura de qualidade. A metodologia usada foi a analise
semidtica fundamentada por conceitos abordados principalmente por Santaella (2007). Ao
longo da dissertacdo, o autor também se fundamentou em Paulo Freire, Zygmunt Bauman,
Edgar Morin, Henry Jenkins, Gilles Deleuze e Jean-Paul Sartre. Ao final, apresentou-se uma
proposta de intervengdo com o incentivo a leitura e a criagdo audiovisual. Marangoni (2020)
destaca ainda que o fato de que atividades desta modalidade sdo apoiadas pela Base Nacional

Comum Curricular confirma a hipotese inicial do autor de que o professor pode usar a producéao
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de youtubers como apoio para incentivo e producdo de contetidos audiovisuais pelos estudantes,
criando projetos transdisciplinares.

De acordo com Aranha et al. (2019), o ensino de Ciéncias da Natureza precisa conectar-
se a realidade dos estudantes por estarmos diante de um mundo digital, repleto de apelos visuais
e de informacgdes disseminadas das mais diversas formas. Vivemos em plena era digital, em que
a informacé&o e o conhecimento veiculados pelas tecnologias e, em especial, pelo computador,
sdo a nova moeda das economias mundiais e que, por isso, afetam com a mesma intensidade
todas as nacOes. O artigo trata das categorias de videos sobre ciéncias encontradas no Youtube,
quais sdo esses videos e de que forma eles podem ser utilizados no processo de ensino e
aprendizagem das Ciéncias da Natureza. Os videos foram categorizados em canais de
videoaulas, canais de experimentos, canais de ciéncia e canais de professores com producéo
dos estudantes, apresentando ainda possiveis usos de videos como contetdo, ilustracdo,
sensibilizagdo, avaliacdo, simulacdo e producdo. Para os autores, é urgente investigar como o
processo de ensino e aprendizagem em ciéncias é construido através da mediacéo de videos
disponiveis no Youtube:

(...) é notorio o crescimento exponencial de videos com fins educacionais
disponibilizados em repositorios, inclusive com a criagdo da plataforma especifica
para o ensino - 0 Youtube Edu, também é notéria a falta de programas de pesquisa
que se debrucem sobre o papel das midias e sua contribuicdo para a aprendizagem e,
mais ainda, a forma como estudantes constroem conhecimento e, disciplinas

relacionadas as ciéncias naturais quando ha mediagdo por materiais audiovisuais (...)
(Silva; Pereira; Arroio, 2017, p. 39).

Aranha et al. (2019) concluem o artigo considerando que o uso de videos em sala de
aula, assim como das demais tecnologias digitais, por si s6 ndo proporciona uma boa
aprendizagem. “A utilizacdo dessas ferramentas deve ser cuidadosamente planejada pelo
professor, com expectativas bem definidas e alinhadas com as atividades propostas, de forma
que o professor atue sempre como mediador no processo de ensino e aprendizagem” (Ibid. p.
23). A conclusdo do trabalho € de que ha cuidados a serem tomados. O professor deve assistir
aos videos previamente com calma, identificando todos os itens que podem ser explorados, 0s
termos que estdo sendo utilizados, linguajar e imagens. Caberia ainda ao professor analisar a
realidade dos estudantes e fazer as adaptacdes necessarias, ndo subutilizando esse poderoso
recurso apenas como mero repositorio de videos. Pelo contrario, para Aranha et al. (2019), o
professor deve explorar todas as facetas que a plataforma oferece e, principalmente, permitir

gue os estudantes interajam com ela de modo consciente e criativo:
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A analise dos canais sobre ciéncia presentes no Youtube reafirma ser imprescindivel
ultrapassar a barreira dos receios e avancar rumo a um ensino de Ciéncia mais
dindmico, motivador e interessante, que permita ao aluno assumir o papel central de
producdo do seu préprio conhecimento (Op.cit. p. 24).

Em todos os materiais académicos pesquisados, em maior ou em menor grau, 0s autores
notaram certa distancia entre 0 uso que as geracOes mais novas tém feito das NTICs,
notadamente dos RAV, em relacdo aos professores, desde estudos mais antigos, de 2011, aos
mais recentes, de 2020. Apesar da maior popularizacdo dessas tecnologias nos ultimos anos, 0s
docentes ainda ndo conseguiram acompanhar a contento as demandas dos estudantes por

metodologias pedagogicas que utilizem esses recursos digitais.
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Antes de se partir para a pesquisa propriamente dita, € preciso contextualizar e
diferenciar os termos como difusdo, disseminacédo, divulgacdo cientifica e popularizacdo da
ciéncia. Todas essas expressdes sdo comumente utilizadas para se referir ao ato de comunicar
sobre ciéncia, em todas as suas vertentes, para 0s mais diversos publicos, nos mais variados
formatos e plataformas. Nos interessa, no entanto, aquela comunicacao feita especificamente
por meio de videos no Youtube, tendo o cuidado, obviamente, de diferencia-los de contetdos
meramente didaticos com claro fim de reviséo escolar.

No entanto, ndo ha uma definicdo clara ou um consenso que diferencie conceitualmente
(e academicamente) esses termos. Alguns autores como Mueller (2002) apontardo tratar-se de
sindnimos, outros, como Caribé (2015); Bueno (1985); e Hilgartner (1990), de semelhancgas e
pequenas distin¢des e, ainda outros, como Massarani (1998); Albagli (1996); Grillo, Giering e
Motta-Roth (2016); Germano e Kulesza (2008); e Oliveira (2013), cuidardo de tentar apontar
diferencas sem, contudo, fechar a questdo. Massarani (1998), por exemplo, frisa que esses
termos sdo, muitas vezes, usados inadequadamente como sindnimos. Ja de acordo com Caribé
(2015, p. 90), as semelhancas entre essas expressdes seriam as “atividades desenvolvidas por
diferentes pessoas e instituicdes com o objetivo de levar a informacao cientifica a determinado
grupo social”.

No geral, tanto os termos difusdo, disseminacdo e divulgacao cientifica estdo, de certa
forma, associados a ideia de comunicar a ciéncia e visam interpretar de maneira mais inteligivel
expressdes técnicas e conclusbes de pesquisas cientificas em uma linguagem mais acessivel
para a populacdo, muitas vezes fora do padrdo formal da divulgacdo cientifica tradicional
(aquela feita por meio de artigos académicos em periddicos cientificos) usando para isso
diferentes midias e formatos.

Ja no ambito das diferencas entre os termos, elas estariam mais relacionadas ao tipo de
meio no qual a informacao cientifica é divulgada, o tipo de publico e objetivos. Segundo Albagli
(1996), a difusdo cientifica pode ser direcionada a especialistas ou ao publico em geral, se
caracterizando por qualquer processo que comunique a informacdo cientifica a alguém. Caribé
(2015) aponta ainda uma relagdo entre os conceitos difusdo, disseminacdo e divulgacdo
cientifica. Para ele, a difusdo se divide nos conceitos de disseminacéo e divulgacéo, sendo que
0 primeiro diz respeito a comunicacdo de informacbes cientificas entre pesquisadores,

especialistas, entre outros.
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Enquanto isso, Bueno (1985, p.1421) afirma se tratar de “transferéncia de informagdes
cientificas e tecnoldgicas transcritas em cddigos especializados a um publico seleto formado
por especialistas”. Em vista disso, o principal objetivo da comunicacdo cientifica seria
estabelecer canais informacionais de comunicacdo das pesquisas e de seus resultados a esse tipo
de publico, mais especifico, diferenciando-se assim da popularizagdo da ciéncia.

Para Grillo, Giering e Motta-Roth (2016), a divulgacdo cientifica € uma préatica de
reformulacdo ou traducéo do discurso cientifico em um segundo discurso. Para os autores, a
diferenca essencial entre divulgacéo cientifica e popularizacdo da ciéncia estaria em dialogar e
empoderar a sociedade, permitindo assim a participacdo popular, principalmente para aqueles
que estdo fora dos muros da academia.

Bueno (2010, p. 3), por sua vez, aponta um dilema importante: para ele, ha no processo
de divulgacéo cientifica um embate permanente entre a necessidade de manter a integridade
dos termos técnicos e conceitos para evitar leituras equivocadas ou incompletas e a imperiosa
exigéncia de se estabelecer efetivamente a comunicagdo. O autor exemplifica a relagéo, por
vezes conflituosa, entre cientistas e jornalistas. Enquanto os cientistas precisariam de jornalistas
para divulgar as pesquisas cientificas para um nimero maior de pessoas, 0s jornalistas, em nome
da concisdo das informacgdes e, por vezes, da falta de um entendimento mais completo,
deturpariam ou simplificariam demais os resultados das pesquisas.

Para Mueller (2002), ambas as expressdes divulgacdo cientifica e popularizagéo da
ciéncia sdo consideradas sinbnimos, significando o processo de transposi¢do ou traducdo de
textos cientificos em ideias, teorias, conceitos e resultados de pesquisas publicados por meio de
veiculos de comunicacdo de massa. A autora apresenta, assim, uma definicdo mais pragmatica,
incluindo obrigatoriamente a midia de massa no processo de popularizagdo. Isso, vale frisar,
ainda numa era pré-redes sociais. Hoje em dia h& canais no Youtube, por exemplo, com
audiéncias muito maiores que varios veiculos da midia tradicional, considerados de massa, e
que sdo considerados como de divulgacao cientifica ou popularizacéo da ciéncia.

Ja Germano e Kulesza (2008, p.19) tém um entendimento mais amplo, para 0s quais “a
popularizacédo é o ato ou acdo de popularizar: tornar popular, difundir algo entre o povo”, sendo
mais do que apenas divulgar os resultados traduzidos de uma pesquisa cientifica em um veiculo
de comunicacdo de massa, de modo que tal conhecimento possa contribuir, direta ou
indiretamente, para o desenvolvimento da sociedade.

Para os autores, popularizacdo da ciéncia significa:
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[...] coloca-la no campo da participacdo popular e sob o crivo do dialogo com os
movimentos sociais. E converté-la ao servico e as causas das maiorias e minorias
oprimidas numa agdo cultural que, referenciada na dimensdo reflexiva da
comunicagdo e no didlogo entre diferentes, oriente suas agGes respeitando a vida
cotidiana e o universo simbolico do outro (lbid. p.20).

Oliveira (2013) corrobora com essa interpretacdo. Para ele, a questdo que se coloca é
como as descobertas cientificas podem chegar ao conhecimento ndo somente daqueles que estdo
envolvidos com a ciéncia, como também do cidaddo, aquele que, em virtude das grandes
mudancas que o bindmio ciéncia-tecnologia introduz na sociedade, deve ser esclarecido sobre
0S rumos que a civiliza¢do pode estar tomando.

Para justificar a popularizacdo da ciéncia, Motta-Roth (2009) aponta trés premissas
béasicas: (1%) o dever dos meios de comunicacdo (académicos ou ndo) de informar a sociedade
sobre 0 avanco da ciéncia; (2%) a responsabilidade do mediador (seja jornalista, o autor do
estudo, o editor de periddicos cientificos, entre outros) em explicar a relevancia da ciéncia para
o desenvolvimento da sociedade; e (3%) ao entender essa relevancia, fazer com que a sociedade
continue financiando pesquisas cientificas. Consideramos relevante lembrar que essas
premissas foram cunhadas em uma época em que as redes sociais ainda ndo existiam. Em que
apenas a midia de massa poderia fazer essa ponte e a transliteracdo entre o meio académico e a
populacdo em geral.

Na visdo de Hilgartner (1990), popularizar a ciéncia é simplificar o conhecimento para
a populacdo em geral, contribuindo assim para a propria ciéncia, possibilitando ainda que mais
pesquisadores e estudantes tomem conhecimento do que ja foi descoberto e, a partir dai,
aprofundem as pesquisas. Isso levaria a outro efeito colateral positivo: a interacdo extrapares,
estimulando a interdisciplinaridade do conhecimento por meio do desenvolvimento de mais
pesquisas cientificas.

Isso posto, ao mencionarmos videos de divulgacéo cientifica e popularizacdo da ciéncia,
estaremos nos referindo as produgdes audiovisuais que visam explicar a um publico leigo, néo-
especializado, ndo apenas descobertas cientificas, mas também fenémenos naturais que visam
ndo necessariamente servir de reforgco escolar, embora também possam ser assistidos com tal
finalidade, mas sim tornar o conhecimento cientifico mais facil de ser compreendido e, desta
forma, mais popular.

Apesar de todas as referéncias ja citadas até 0 momento, este estudo, desenvolvido na
linha de pesquisa dedicada as Préaticas Educativas e Tecnologias Educacionais, se baseia mais
fortemente em conceitos da Teoria Multimodal da Semidtica Social (TMSS), proposta por

Kress (2010). Tal teoria lida com entidades em que o significado e a forma aparecem como um
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todo integrado, um signo, e 0s signos sao sempre recém-produzidos de acordo com os interesses
de seus produtores por meio das diversas interacdes sociais vividas em situacOes especificas,

em determinados contextos.

Vale destacar que, diferentemente de alguns outros trabalhos académicos que também
tém a TMSS como referencial tedrico, ndo cabe a este estudo elaborar transcri¢des textuais e/ou
0 uso de icones capazes de traduzir para o leitor os multiplos modos de comunicacdo de um
professor/youtuber ou mesmo a analise multimodal de algum video em especifico. O objetivo,
aqui, ao se basear na teoria, € entender como as respostas dadas pelos participantes se
relacionam com a multimodalidade, na perspectiva da Semi6tica Social, proposta por Kress
(2010), diante de suas escolhas sobre quais videos assistir, seus canais preferidos e como

assistem, entre outros aspectos.

3.1. Semiodtica

Antes, porém, de adentrarmos de maneira mais aprofundada nos conceitos da
Multimodalidade, € preciso explicar isoladamente cada termo para uma melhor compreenséo.
Comecemos pela definicdo de semidtica. Segundo o escritor, filésofo, semidlogo, linguista e
bibliéfilo italiano Umberto Eco, a semiotica, ou semiologia, € a teoria dos signos, que sdo 0s
simbolos que nos remetem a determinada mensagem (Eco, 1991). Como um dos exemplos mais
citados esté a cruz, que no ocidente remete a religido cristd. Outros simbolos populares séo a
balanga, que representa a justica; o touro de Wall Street, que representa o mercado; ou o ledo e

o dragdo, que no Brasil sdo associados ao Imposto de Renda e a inflacdo, respectivamente.

Um signo, em geral, pode ser qualquer representacdo grafica que nos remeta a outra
ideia, de uma outra coisa. Um gato desenhado num quadro ndo € um gato, mas a representacdo
de um gato. Agora imagine que um professor coloque uma cadeira no centro da sala de aula e
peca a um estudante da esquerda e a outro estudante da direita que desenhe essa cadeira. Cada
um a desenhara de acordo com sua perspectiva, seu ponto de vista (além de suas capacidades
artisticas pessoais). Ou seja, a representacdo do signo (cadeira) dependera da interpretacdo
(representacdo) sob a Gtica individual de cada um. Nesse sentido, a semidtica é a disciplina que
estuda o fendmeno de significado em um processo comunicacional e todas as suas nuances

envolvidas.

A semidtica é, de acordo com Eco (1991), a ciéncia que estuda o significado dos sinais

na vida social. Esses sinais nos rodeiam de diversas maneiras, seja por meio de simbolos,
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objetos, textos, desenhos, linguagem corporal, oratéria, ambientacdo, canal - “o meio é a
mensagem” — (Mcluhan, 2007, p. 21), entre outros elementos. Assim, a semiotica esta tanto no
contexto elementar, aquele visivel, quanto também no invisivel, mas perceptivel de forma

abstrata.

No sentido visivel temos, por exemplo, um carro. Na teoria, ele serve para nos
transportar do ponto A ao ponto B, porém, na pratica, € também simbolo de status, de
pertencimento de grupo, e pode ser customizado de acordo com as caracteristicas do
proprietério (cor, acessorios, design, masica que reproduz, entre outros diferenciais). O mesmo
vale para praticamente todos os objetos de consumo, de uma simples caneta a um imdvel.
Dentro de um contexto social, tudo o que nos serve também reafirma nossa personalidade e

define nossas posi¢des na sociedade.

Ja no aspecto invisivel e imaterial estdo as linguagens, a analise do discurso, as
deducdes, figuras de linguagem, as decisdes inconscientes, a linguagem corporal, 0 tom de voz,
enfim, a maneira como nos expressamos. Por vezes, as mensagens subliminares é que

determinardo as intenc¢des, a principio ocultas.

3.2. Semidtica Social

A Semi6tica Social, como o0 nome sugere, apresenta um proposito social, se
preocupando ndo s6 com a questdo da linguagem adotada, como ainda acrescentando as demais
formas de representacdo inseridas na textualidade (Kress; Leite-Garcia; Van Leeuwen, 2000).
Isso significa que ndo apenas a escrita e a fala séo consideradas, como também a gesticulacéo,
a linguagem corporal, as expressoes faciais, as formatacdes e diagramacdes textuais, 0S recursos
audiovisuais com seus efeitos, animacgdes e edicdes, ou seja, tudo o que representa uma
expressao da comunicacdo em uma ocasiao social. A Semidtica Social € a ciéncia que analisa
0s signos em uma sociedade, estudando as trocas de mensagens, suas interpretacdes e efeitos.
Isso posto, tanto a escolha dos signos quanto a construcdo de discursos possuem interesses
especificos, representando um significado selecionado por meio de uma analise Idgica inserida

em um contexto social especifico.

Por essa logica, a Semiotica Social tem como foco o estudo da comunicagdo humana e
sua producdo de sentido em suas mais diversas possibilidades. O conceito de signo motivado €
marca inicial e principal da Semiética Social (Bezemer; Kress, 2016). A palavra-chave para a

criacdo de um signo é o interesse. O individuo, como agente social inserido em uma rede de
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relacOes sociais, € movido por interesses que o levam a criar um signo (combinacédo de forma e
significado). Neste momento, isso é a melhor representacdo de algo que ele deseja expressar
(Kress, 2010). Ha, portanto, uma relacdo entre a forma e o significado, sendo o significado o
resultado de um processo que serd motivado pelo interesse daquele que interpreta e, assim,

produz novos signos (Santos; Pimenta, 2014).

Conforme Kress e van Leeuwen (2006), o uso de determinados signos utiliza uma
conjuncdo ndo arbitraria de significantes e significados, tratando-se de um processo de criagdo
complexo de mensagens, tendo como fonte a histdria de vida, personalidade e os conhecimentos
prévios do autor das mensagens, além de suas motivagdes, dentro de um determinado contexto.
Para criar a mensagem, o autor representa o objeto a partir de seus interesses, que sao a fonte
para selecionar os critérios a partir dos quais o0 objeto serd representado e percebido pelos

demais interlocutores da mensagem.

Ja quem recebe a mensagem também possui seus proprios filtros, conscientes e
inconscientes, selecionando quais aspectos da mensagem terdo mais énfase em sua propria
representacdo pessoal, também levando em conta sua historia de vida, personalidade e
conhecimentos prévios, deixando de ser um mero receptor das informagdes, mas tornando-se

ele préprio um potencial compartilhador social daquela mensagem.

A partir desses exemplos, de acordo com a Semidtica Social, 0s modos semidticos sdo
as diferentes maneiras de se representar ideias. Entender a interagdo entre 0s varios modos
semidticos usados em diferentes contextos sociais durante um processo comunicacional é papel

da abordagem multimodal (entenderemos a multimodalidade mais a frente).

Para a Semidtica Social, a criagdo de um discurso e a selecdo de seus signos fazem parte
do contexto social do autor, dependendo de seus interesses e do papel social que ele desempenha
naquele contexto. Cabe ao autor dar a forma ao discurso, escolhendo suas énfases e
selecionando seus significados (Kress; Van Leeuwen, 2006).

Toda informacéo, seja ela textual ou verbal, deve ser pensada contextual e socialmente.
Nenhum discurso € individual, até porque é preciso que haja pelo menos um interlocutor para
que se dé o processo de comunicacdo. Ha, ai, uma interacdo social minima que seja. Nessa
interacdo, mesmo que ndo haja uma resposta textual ou verbal explicita por parte do
interlocutor, o proprio ato de ler / ouvir / compreender ja pressupde um certo dialogo entre

discursos, quer dizer, ha uma relacdo entre discursos (tanto o emitido quanto o apreendido).
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Essa nocdo pode ser ampliada e complementada pelo conceito de multimodalidade, cujo

significado apresenta-se a seguir.

3.3. Multimodalidade

Desde que Kress e Leeuwen introduziram o termo multimodalidade aplicado aos
géneros textuais, estruturas visuais e linguisticas, varios autores e pesquisadores vém
pesquisando sobre expressdes corporais, 0 uso de recursos audiovisuais, expressoes faciais,
entonacdo de voz, entre outros recursos comunicacionais, a luz da multimodalidade, sobretudo

na busca de uma maior compreensdo por parte dos estudantes.

Tais estudos partem da premissa de que o ato de aprender — sobretudo as ciéncias da
natureza — nao pode ser uma mera comunicacao linguistica, mas sim multimodal, j& que envolve
interacOes entre quem ensina e quem aprende, utilizando-se de um repertorio amplo de sistemas
representacionais (Kress, 2010). A partir deles, é construido, entdo, o conhecimento cientifico
escolar em sala de aula entre os estudantes sendo, também, um fenédmeno social, ja que envolve
um grupo de pessoas em um dado momento historico e contexto cultural. A multimodalidade
trabalha, entdo, com as diferentes maneiras de representar uma ideia, sejam elas verbais ou néo

verbais: 0s recursos semiéticos.

Na Multimodalidade, a escolha de determinados recursos semi6ticos (ou modos de
comunicacéo) influencia a construcdo da narrativa do discurso, seja por meio textual, incluindo
ai a escolha das fontes, seu tamanho, suas cores, os letterings'®, passando pelas imagens,
animac0es, tom de voz, pausas, gestos corporais, expressdes faciais, trilha sonora, até a
vestimenta e os acessorios do emissor (N0 nosso caso em estudo, professores e apresentadores
dos videos no Youtube). Por esse motivo, qualquer discurso pode ser construido de formas
diferentes a depender da combinacdo de varios modos de comunicacdo. Como afirma Kress
(1995, p.7.11), “com o advento de materiais computadorizados, multimidia e interacional, esta

forma de conceituar a semiose se torna cada vez mais pertinente”.

Com o aumento da producdo audiovisual para divulgacdo cientifica e popularizacéo da
ciéncia nas redes sociais, tem crescido também o interesse pelo estudo das emissdes e

interpretacdes desses contetidos. Notadamente durante o periodo da pandemia da Covid-19, em

16 Todo texto escrito em uma imagem audiovisual.
Disponivel em: <https://rockcontent.com/br/talent-blog/roteiro-de-video-dicas-para-tornar-a-escrita-eficiente/>.
Acesso em: 21 abr. 2023.
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que o ensino remoto foi uma possibilidade, houve uma explosédo no consumo desse tipo de
material online, segundo dados da pesquisa Why Videol” (2020). Porém, diante da reducgdo da
interacdo, melhor propiciada pelo ambiente presencial de uma sala de aula, onde professores e
estudantes promovem dialogos, sanam eventuais dividas e possuem recursos que possibilitam
a troca de informacBGes em tempo real, no ambiente online, no entanto, com videos pré-

gravados, perde-se nesse aspecto, mas ganha-se em VAarios outros.

H& que se considerar que, em um ambiente de sala de aula presencial, o professor
comumente se utiliza de linguagem corporal, como gestos, movimentos de corpo e expressoes
faciais, além da alternancia no tom de voz, levando em consideracdo o nivel de atencdo dos
estudantes. Ou seja, mesmo quando ndo deliberada, h4 uma interacdo inconsciente entre
docente e estudantes, com acGes e reacdes. A multimodalidade social, logo, esta presente. I1sso
sem falar em outros recursos que professores comumente langam mao, como projecdes, videos,

apresentacdes de trabalhos, seminarios, debates e aulas praticas, por diante.

3.4. Teoria Multimodal da Semidtica Social

A Teoria Multimodal da Semioética Social se refere a um somatério de recursos
semidticos moldados para dar significados e construir sentidos (Kress et al., 2001) (Jewitt,
2006) (Kress, 2010). Ou seja, qualquer recurso utilizado por alguém em um processo
comunicacional € uma parte intrinseca de se comunicar e de representar o conhecimento que se
deseja transmitir. A escrita, a fala, uma imagem, um video, um gesto, um olhar, a postura
corporal, entre outros, sdo exemplos de recursos semioticos que contribuem para o processo

comunicacional.

Desta forma, podemos dizer que a multimodalidade, analisada pelo prisma da Semiética
Social, se define como uma abordagem interdisciplinar, considerando que a comunicacgéo se da
de vérias formas que ndo somente pela lingua falada ou escrita. A principio, a multimodalidade
considera que qualquer forma de comunicagdo pode contribuir para dar significado em uma
interacdo social. Por isso, todas as formas precisam ser igualmente analisadas. Essas diferentes

modalidades sdo modeladas pelo tempo, a medida em que vdo sendo usadas, dentro de um

17 pesquisa realizada remotamente no Brasil pelo proprio Youtube e em outros paises onde a plataforma opera em
agosto de 2020. O estudo foi realizado pela Talkshoppe com cerca de dois mil entrevistados de 18 a 65 anos no
Brasil. Durante a pandemia, 91% dos entrevistados confirmaram ter aumentado seu tempo de navegacdo do canal
e 54% afirmaram que passariam a usar ainda mais a plataforma.

Disponivel em:  <https://www.meioemensagem.com.br/midia/youtube-faz-balanco-da-pandemia-e-projeta-
2021>. Acesso em: 21 abr. 2023.
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contexto social, gerando assim sentidos socialmente aceitos por uma coletividade. Suas func¢des
comunicativas sdo desempenhadas de maneiras diferentes, tornando a escolha de como as
interacdes sdo feitas um aspecto central para produzir o significado desejado pelo emissor.
Logo, a multimodalidade ocorre quando o emissor, a partir de um determinado objetivo, utiliza
diferentes modos de dar sentido as ideias, reforgcando o uso de formas complementares de se
comunicar (JEWITT, 2006; 2009).

Um video digital publicado em uma rede social, por exemplo, pode possuir diversos
elementos como texto, locucdo, legendas, animacBes, imagens, icones, efeitos sonoros e
visuais, interacdo (restrita aos comentarios, curtidas e compartilhamentos), recursos de edicéo,
narrativa, hiperlinks, trechos de outros videos, a forma como o apresentador se comporta
fisicamente (vestimenta, gestual, tom de voz, entre outros), entre outros aspectos, além da
possibilidade dada ao espectador de assistir onde e quando quiser, desde que possua uma
conexao a internet e um telefone celular. A essa variada gama de elementos emitidos, cada um

com seus propositos e significados, da-se o carater multimodal semiotico.

Conforme explica Kress (2010), a imagem costuma ser mais efetiva ao exibir o que é
muito grande para ser lido, o que nos remete ao ditado popular uma imagem vale mais que mil
palavras. Ja a escrita pode ser mais contundente quando ha uma maior dificuldade em se
demonstrar algo. A cor usada, por sua vez, pode ser usada para destacar aspectos especificos de
uma mensagem. Dizendo de outra forma: a escrita nomeia, a imagem mostra e a cor delimita e

destaca a mensagem para que se possa obter a maxima compreensdo da mensagem.

As cores sdo fontes semioticas multimodais com uma fungdo comunicativa capaz de
representar ideias, atitudes, ressaltar informacGes e estabelecer coeréncia e coesao aos textos
(Kress; Van Leeuwen, 2001). Na era da tecnologia, diversos modos semidticos sdo usados e
articulados ao mesmo tempo na elaboracdo de conteudos, dando-lhes significados especificos
no processo de comunicacdo, dentro de um contexto. Kress e van Leeuwen (2001) afirmam:

Na era da multimodalidade, os modos semidticos, além da lingua, sdo vistos como
totalmente capazes de servir para representagdo e comunicacdo. Na verdade, a lingua,
seja falada ou escrita, pode agora com mais frequéncia ser vista como ‘apoio’ aos outros

modos semidticos: ao visual, por exemplo. A lingua pode agora ser ‘extravisual’ (p.
46).

Para os autores, ndo se pode interpretar um contetido analisando apenas seu texto escrito
ou falado, mas sim sua totalidade semidtica, ja que o texto (verbal e/ou ndo verbal) é apenas

um dos recursos semidticos. Todos 0s elementos comunicacionais devem ser avaliados, pois
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fazem parte do contetido transmitido. Para aléem do que se vé na tela e mesmo a despeito de ndo
terem puablico presente e serem pré-gravados, os videos online propiciam interacdo pelos
comentarios e, por serem videos disponibilizados em redes sociais com acesso publico,
compartilhaveis, da-se também o carater social. Logo, € um campo fertil para o estudo da Teoria
Multimodal da Semidtica Social, tendo no linguista e semioticista alemdo Gunther Kress um
dos principais tedricos dos campos da analise critica do discurso, da semidtica social e da

multimodalidade, particularmente em relacéo as suas aplicacbes no campo da educacéo.

Ora, se a emissao é multimodal, a recepcdo também &, principalmente no audiovisual
digital publicado em redes sociais como o Youtube, onde recebemos estimulos pelos sentidos
da visdo e audicéo e escolhemos a quais videos assistir tendo varios critérios a disposi¢cdo, como
duracdo do video, total de visualiza¢des, persuasao do titulo, quantidade de curtidas, seguidores

do canal, indicacdo do professor ou de um colega de sala, entre outros aspectos.

Youtubers com bons numeros de visualizagdes, compartilhamentos, comentarios e
inscritos em seus canais ganham status de celebridade. Ao confiar no youtuber, qualquer
contetdo apresentado por ele passa a ser aceito mais facilmente pelo publico. Cria-se uma
relagdo, mesmo que ilusdria, de proximidade, de intimidade, criando lagos emocionais, mesmo
gue nunca se vejam pessoalmente, e por muitas vezes ndao conquistada por autores de livros ou
mesmo professores em sala de aula. A intimidade do lar e a imersdo provocada pelo fone de
ouvido contribuem para essa relagdo de proximidade e, consequentemente, maior facilidade de

absorcdo da informagéo (Tomaz, 2017).

Burgess e Green (2009) completam, afirmando que na midia tradicional, a distancia
entre o cidaddo comum e a celebridade s6 pode ser cruzada quando uma pessoa comum passa
a ter acesso aos mesmos modos de representacdo da midia tradicional. Essas pessoas comuns
comecam a receber convites para estrelar campanhas publicitarias e eventos publicos e acabam

se tornando, entdo, celebridades.

Com o advento das redes sociais e a popularizacéo da internet, o cidaddo comum ndo
precisa mais de testes, indicacGes ou aprovacao de diretores de TV para estar na midia e ter seu
proprio programa. Parafraseando a celebre frase do cineasta brasileiro Glauber Rocha (uma
camera na mao e uma ideia na cabeca), temos atualmente um celular na méo e uma ideia na
cabeca, em que o cidaddo tem livre acesso para produzir seu proprio conteudo e o publico dira
pelo sucesso ou ndo do produtor de conteudo por meio de visualizacBes, curtidas,

compartilhamentos e comentarios.
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A promessa de que youtubers talentosos, mas ainda ndo descobertos, podem saltar de
seus mundos comuns para 0 genuino mundo da midia e, consequentemente, da fama, esta
profundamente enraizada no Youtube e evidenciada em varias iniciativas e concursos da propria
plataforma para a descoberta de talentos (BURGESS; GREEN, 2009).

Em Gualberto et al. (2021), as autoras desenvolveram uma metodologia para anélise de
videos, identificando identidades apresentadas pelos chamados influenciadores, por meio de
recursos semioticos visuais e cinéticos. O corpus de analise foi o canal SmallAdvantages, do
professor de inglés americano Gavin Roy*®. A partir da Semiética Social (Hodge; Kress,1988;
Van Leeuwen, 2005; Kress, 2010) e sob a 6tica da Multimodalidade (Kress; Van Leeuwen,
2001; Kress, 2010), a pesquisa elencou quatro categorias: a) aparéncia do youtuber; b) cenario

e ambientacéo; c) camera e edicdo; e d) uso das cores.

Para a andlise, foram usadas a Gramatica do Design Visual (Kress; Van Leeuwen, 2006,
2021), a Teoria dos Metamodos Kineikénicos (Burn, 2013) e os estudos sobre Cores (Kress;
Van Leeuwen, 2002). “Embora o youtuber tente passar uma imagem despojada e natural diante
de seu publico seguidor, ainda assim percebemos uma tentativa de harmonizacao e validagéo

realizada pela orquestragcdo dos modos visuais e cinéticos” (Gualberto et.al. 2021, P. 6).

Segundo as autoras, outro aspecto que corroboraria com o crescimento do uso de videos
educacionais no Youtube é que, na educacdo formal, o estudante ndo tem a op¢édo de escolher
seus professores, materiais didaticos e o conteudo estudado, tampouco had muita margem para
0 questionamento da autoridade do mestre. J& por meio do Youtube, o estudante pode escolher,
diante de uma grande variedade de op¢6es, baseando seu julgamento no potencial que esse ou

aquele youtuber/instrutor tem de atender aos interesses do estudante.

A ampliacdo do poder de escolha do estudante traria, entdo, grandes mudancas na forma
como se produz o engajamento (Bezemer; Kress, 2016). “Para se tornar um influencer, é
necessario cativar o publico, instigando processos de identificacdo do interlocutor em relacéo
ao video” (Gualberto et al., 2021, p. 06). Esses processos de identificacdo séo, também, recursos

semidticos multimodais que influenciam a mensagem transmitida (Kress, 2010).

18 Youtuber americano com mais de 2,5 milhdes de inscritos (abril/2023) em seu canal. Depois que aprendeu a
falar portugués, passou a criar videos para brasileiros e, de forma divertida, apresenta situacdes do dia a dia, com
dicas de inglés. Disponivel em: <https://www.youtube.com/@SmallAdvantages>. Acesso em: 21 abr. 2023.
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4. METODOLOGIA

A pesquisa cientifica € uma atividade humana cujo objetivo € conhecer e explicar 0s
fendmenos, fornecendo respostas as questdes significativas para a compreensao da natureza.
Para essa tarefa, o pesquisador utiliza o conhecimento anterior acumulado e manipula
cuidadosamente os diferentes métodos e técnicas para obter resultado pertinente as suas
indagacdes (PRODANOV; FREITAS, 2013, P. 48). As pesquisas podem variar conforme seus
géneros, abordagens e objetivos, no entanto, nenhum tipo de pesquisa € autossuficiente. Na

pratica, mesclam-se varios géneros, acentuando um ou outro tipo.

Ja a metodologia cientifica corresponde a um conjunto de determinados procedimentos
e regras de uma pesquisa cientifica com o objetivo de sistematizar e trazer clareza ao trabalho
cientifico. Desta forma, ha um processo de pesquisa a ser respeitado, por meio de etapas, que
incluem a definicdo do método para a coleta dos dados, a coleta em si, seus resultados e, por

ultimo, sua analise.

Destarte, a metodologia utilizada nesta pesquisa foi a pesquisa bibliografica, aquela
baseada em materiais ja elaborados, em especial, livros e artigos cientificos; em pesquisa
documental, por meio de buscas em documentos oficiais e regulamentos; e o levantamento dos
dados por meio de um questionario online a partir de principios da netnografia, uma forma
especializada de etnografia que utiliza comunica¢Ges mediadas por dispositivos eletronicos
conectados a internet para chegar a compreensao e a representacdo etnografica de um fenémeno
cultural. A partir das respostas apresentadas, foi possivel identificar as disciplinas que mais
requerem dos participantes a pesquisa no Youtube, bem como seus canais preferidos

relacionados a essas disciplinas, entre outras questfes melhor abordadas no capitulo 5.

Enquanto a pesquisa quantitativa consiste na quantificacdo dos dados coletados, a
pesquisa qualitativa, por sua vez, interpreta e analisa os fenébmenos, atribuindo-os significados
que ndo podem ser analisados quantitativamente. No caso em questdo, embora tenha sido
aplicado um questionario online com 18 questdes fechadas, de um total de 20 questes, a partir
das respostas quantitativas partiu-se para analises qualitativas. E, mesmo nas duas questdes
abertas, as respostas ndo foram opinativas, mas sim se resumiram a listagens feitas pelos
participantes de disciplinas e canais do Youtube. Trata-se, portanto, de uma abordagem
trabalhada de forma qualitativa.

A natureza da pesquisa diz respeito a sua finalidade, sua contribuigdo a ciéncia. Do

ponto de vista da sua natureza, a pesquisa pode ser basica, quando objetiva gerar conhecimentos
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novos Uteis para 0 avango da ciéncia sem aplicagdo pratica prevista, envolvendo verdades e
interesses universais; ou pode ser aplicada, quando objetiva gerar conhecimentos para aplicacéo
pratica dirigidos a solucdo de problemas especificos, envolvendo verdades e interesses locais
(Gil, 2002).

Quanto a natureza, trata-se de uma pesquisa basica, uma vez que ndo busca solugoes
efetivas para um problema especifico como no caso da pesquisa aplicada, mas sim se limita a
uma abordagem teorica destinada a atualizar, melhorar ou expandir a base de conhecimento de
um determinado assunto, alcangando assim uma melhor compreenséo a respeito de um tépico

ou fendmeno de pesquisa, conforme Gil (2002).

Toda classificacdo € feita mediante algum critério. Com relacéo as pesquisas, Gil (2002,
p. 41) afirma que “é usual a classificagdo com base em seus objetivos gerais. E possivel, a partir
dai, classificar as pesquisas em trés grandes grupos: exploratérias, descritivas e explicativas”.

a) Exploratéria: quando objetiva proporcionar mais informac6es sobre o assunto a ser
investigado, o que possibilita sua defini¢do e delineamento, isto €, facilitar a delimitagdo do
tema da pesquisa; orientar a fixacdo dos objetivos e a formulacdo das hipdteses ou descobrir
um novo tipo de enfoque sobre um assunto. Em geral, a pesquisa exploratdria assume as formas
de pesquisas bibliogréaficas e estudos de caso, além de permitir o estudo do tema sob diversos
angulos e aspectos. Pode envolver levantamento bibliografico; entrevistas com pessoas que
tiveram experiéncias praticas com o problema pesquisado; e analise de exemplos que estimulem

a compreensao.

b) Descritiva: quando os fatos observados sdo apenas registrados, analisados,
classificados e interpretados, sem a interferéncia do pesquisador. Seu objetivo € descrever as
caracteristicas de determinada populacdo ou fenbmeno ou o estabelecimento de relagdes entre
variaveis. Envolve questionarios e observacdes sistematicas. Assume, em geral, a forma de
Levantamento. Também pode querer descobrir a frequéncia com que um fato ocorre, sua
natureza, caracteristicas, causas e relagdes com outros fatos. Exemplos de pesquisas descritivas
sdo pesquisas de opinido, mercadoldgicas, eleitorais, levantamentos socioecondmicos e
psicossociais. Ou seja, o foco desse tipo de pesquisa € identificar caracteristicas em grupos de
uma populagdo. Para isso, utilizam-se técnicas estatisticas padronizadas de coleta de dados,

como questionarios e observagéo sistematica.
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c) Explicativa: procura explicar os porqués dos fendmenos e suas causas, por meio do
registro, da anélise, da classificagdo e da interpretacdo a partir do que é observado, por meio da
manipulacdo e do controle de variaveis, identificando ainda eventuais fatores que possam
determinar ou contribuir para sua ocorréncia. E mais utilizada nas Ciéncias da Natureza,
requerendo o método experimental para isso. Ja nas Ciéncias Sociais, requer o metodo
observacional. Ambos néo sdo o caso do presente estudo, uma vez que ndo houve experimentos
envolvidos nem a observacao de um fendmeno. Ha, ainda, o método ex-postfacto (experimento

realizado depois do fato), o que também esta fora do escopo deste estudo.

No presente estudo, trata-se de uma pesquisa exploratéria, ja que sua preocupacao
central foi buscar identificar eventuais fatores que possam determinar ou contribuir para a
ocorréncia do uso de videos do Youtube como reforco escolar e suas eventuais consequéncias.
Uma pesquisa exploratéria objetiva conquistar maior familiaridade com o tema proposto. Esse
tipo de pesquisa costuma ser desenvolvida quando ainda n&o h4 tantos dados e informacdes
disponiveis sobre um tema ou quando ha necessidade de atualizacdo dos dados, pois pode ser
alvo de pesquisas futuras. Confirmando tratar-se de uma importante contribui¢do ao processo
de aprendizagem, j& diagnosticado em pesquisas semelhantes anteriores, os videos do Youtube,
ao terem seu uso ampliado (espera-se), se solidificariam ainda mais como parte integrante da
formacdo dos futuros profissionais técnicos, fontes desta pesquisa € gque, como amostra,
poderiam representar todos os estudantes que se utilizam do mesmo expediente como refor¢o

escolar.

Reforcando tratar-se de uma pesquisa exploratoria, também foi feito levantamento
bibliogréafico e estudos de caso (canais preferidos mencionados pelos participantes com maior
namero de seguidores) para uma melhor exemplificagdo da Teoria Multimodal da Semidtica
Social aplicada aos casos analisados. Embora ndo houve a ocorréncia de entrevistas com
pessoas que tiveram experiéncias praticas com o problema pesquisado, houve a aplicacdo de
um formulario online, o que permitiu a analise de exemplos para uma melhor compreensao da
TMSS.

O conhecimento cientifico trabalha, entdo, ndo apenas no campo da verdade, mas
também das probabilidades, da verossimilhanga. Sempre que julgar necessario, o pesquisador
pode testar as mesmas hipéteses, em novos contextos, que poderdo ser comprovadas ou
refutadas. Desta forma, a conclusdo nunca é absoluta ou eterna, mas um corte de uma

determinada realidade, em um determinado periodo no tempo, sobretudo no campo das Ciéncias
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Sociais. Portanto, trata-se de uma pesquisa de natureza bésica, com objetivo de explorar um
fendmeno (pesquisa exploratéria) por meio de uma abordagem qualitativa.

4.1. Forma de abordagem dos individuos participantes

Cabe aqui reiterar, mais uma vez, que, por se tratar de pesquisa envolvendo seres
humanos, o questionario online'® sé foi aplicado ap6s aprovacéo formal do Comité de Etica em
Pesquisa do CEFET-MG, atendendo ao disposto na Resolu¢do CNS n° 466, de 12 de dezembro
de 2012; na Resolugdo CNS n° 510, de 07 de abril de 2016; na Norma Operacional CNS 001,
de 11 e 12 de setembro de 2013; na Carta Circular n°® 110-SEI/2017-CONEP/SECNS/MS, de
08 de dezembro de 2017; e no Oficio Circular n°® 2/2021/CONEP/SECNS/MS, de 24 de
fevereiro de 2021; da Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa do Conselho Nacional de Satide

do Ministério da Saude.

Com relacdo a abordagem, contatos prévios foram feitos com as respectivas
coordenadoras do curso técnico de Quimica, professora Dra. Clausymara Lara Sangiorge, e do
curso técnico de Meio Ambiente, professora Dra. Gisele Vidal Vimieiro, e ambas se dispuseram
a compartilhar os termos de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) e de Assentimento
Livre e Esclarecido (TALE) junto aos estudantes e seus responsaveis, bem como o link do

questionario online aqueles que concordarem em participar da pesquisa.

Ao ser compartilhado pelas respectivas coordenadoras dos cursos, pretendia-se garantir
um maior controle interno, evitando que o questionario fosse respondido por pessoas fora do
corpus da pesquisa, bem como uma maior participacdo do publico-alvo. De acordo com as
coordenadoras, havia cerca de 120 matriculados no curso de Meio Ambiente e 180 no curso de

Quimica, considerando os turnos diurno e noturno.

Também ficou acordado que as coordenadoras entrariam em contato com os professores
informando que a pesquisa seria realizada, dando livre acesso ao pesquisador as salas de aula,
em horéarios previamente acordados, para a apresentacdo da pesquisa aos estudantes e a
distribuicdo do TALE para os menores de idade e do TCLE para os maiores de idade e 0s

responsaveis dos menores de idade.

19 Ressalte-se novamente que as atividades envolvendo a coleta de dados somente foram iniciadas apos a obtencao
da aprovacdo junto ao Comité de Etica do CEFET-MG, por meio da Plataforma Brasil, sob o nimero CAAE:
61384122.7.0000.8507, aprovado pelo Sistema CEP/CONEP, em 21 de setembro de 2022.
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O pesquisador, porém, se comprometeu a estar em sala de aula no momento da aplicacéo
do questionario para ler o TALE e o TCLE, bem como dirimir eventuais duvidas dos
participantes em relacdo tanto aos objetivos da pesquisa, a seguranca dos dados, quanto da

compreensdo das questdes e respostas apresentadas.

Nas datas e horérios programados o pesquisador compareceu a cada sala, ocasides em
que os objetivos da pesquisa foram explicados e os termos, distribuidos. O procedimento
quantitativo da pesquisa consistiu na coleta de dados por meio de questionario online,
hospedado na plataforma Google Drive / Google Forms, com 18 perguntas fechadas e duas
perguntas abertas. Essa ferramenta é disponibilizada gratuitamente pela empresa Google e
permite a elaboracdo de perguntas abertas e fechadas, que poderdo ser respondidas pelos

informantes da pesquisa a partir do link disponibilizado.

Esse link foi disponibilizado de 17 a 26 de outubro de 2022 para que 0s interessados
pudessem responder, juntamente com os termos TALE e TCLE, em duas vias de igual teor para
cada termo, sendo um de propriedade do estudante e/ou responsavel e outra via a ser assinada
e devolvida a coordenacdo de cada curso na semana seguinte. Links para ambos os termos
também constavam na introdugdo do formulario online, bem como um aceite, devidamente
confirmado por todos os respondentes. Apos a coleta, os dados que ja eram automaticamente
tabulados pelo Google Forms foram analisados de forma preliminar e tabulados em formato de

graficos na prépria plataforma.

4.2. Critérios de inclusdo e exclusao

Como forma de delimitacdo do campo de pesquisa, optou-se por aplicar 0 questionario
apenas a estudantes dos cursos técnicos de Quimica e Meio Ambiente do Campus Nova Suica
do CEFET-MG, em Belo Horizonte. Mesmo sabendo que a institui¢do possui outros cursos
técnicos, como Controle Ambiental, Desenvolvimento de Sistemas, Edificacdes,
Eletroeletrénica, Eletromecanica, Eletronica, Eletrotécnica, Equipamentos Biomédicos,
Estradas, Hospedagem, Informatica, Informatica para Internet, Mecénica, Mecatronica,
Metalurgia, Mineracdo, Producdo de Moda, Redes de Computadores e Transito, a escolha pelos
cursos de Quimica e Meio Ambiente se deu por se tratarem ambos de cursos nas areas de
Ciéncias da Natureza tendo um perfil mais préximo de estudantes que se interessam por temas
semelhantes, tornando assim a pesquisa mais homogeénea e evitando eventuais distor¢des nos

resultados.
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Ressalta-se também que, a principio, todos os estudantes dos dois cursos foram
convidados a participar da pesquisa, por meio tanto do aceite ao TCLE junto aos responsaveis
quanto do aceite a0 TALE para os menores de idade. A partir dai, foram excluidos aqueles que

ndo apresentaram o TCLE, caso maior de idade, e ainda o TALE, no caso dos menores de idade.

Outro ponto que precisa ser explicitado é a provavel participacdo, em sua maioria, de
menores de idade, uma vez que o publico-alvo é composto por estudantes da Educacéo
Profissional Técnica de Nivel Médio, saidos do nono e ultimo ano do Ensino Fundamental e
ainda ndo ingressantes em cursos de graduagdo, compreendendo a faixa etaria entre 14 e 18

anos.

Uma vez que a pesquisa se deu em apenas uma unica etapa, em questionario online com
20 questdes fechadas e sem a necessidade de identificacdo do participante, ndo houve a
necessidade de um Termo de Anuéncia para Gravacdo de voz e Imagem para os participantes

da pesquisa.

4.3. Aspectos éticos e avaliagdo de riscos

Ratifica-se que a participacdo dos estudantes na pesquisa foi voluntaria e o acesso ao
questionario online foi mediado pelas coordenadoras dos cursos mencionados, sem que 0
pesquisador tivesse qualquer tipo de contato ou qualquer informacdo pessoal de qualquer
participante. Além disso, s6 tiveram acesso ao link aqueles estudantes que, sendo maiores de
idade, assinaram o TALE e, em caso de menor de idade, apresentaram tanto o TALE quanto o

TCLE assinados por eles e um responsavel, respectivamente.

Por estimular fluxos de pensamentos sobre a navegacao dos participantes na plataforma
Youtube, uma ou outra pergunta do questionario poderia gerar certo desconforto e impaciéncia
por parte do respondente pela falta de lembrancas mais especificas ou pelo conjunto de opgoes
de respostas apresentado ndo representar da melhor forma a experiéncia do participante. Nesses
casos, Como as respostas ndo eram obrigatorias, o participante poderia simplesmente desistir a

qualquer momento ou seguir para a proxima pergunta, sem prejuizo de sua participagéo.

Pela pesquisa ter sido realizada em ambiente virtual, existia a possibilidade de danos
ocasionados pela exposicéao a tela, pela manipulacédo de tecnologias digitais e um baixo risco
de exposicdo de dados. Para mitigar tais efeitos, vale ressaltar que, como foram apenas 20

questdes fechadas, o questionario poderia ser respondido em menos de dez minutos. Reiterou-
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se a possibilidade de desisténcia a qualquer momento ou seguir para a préxima questdo, sem
prejuizo da participacdo. Além disso, por ndo ser necessario se identificar e pela seguranca dos
dados demonstrada até hoje pela plataforma Google Forms, onde se encontrava cadastrado o
questionario, consideramos que o risco de vazamento de dados pessoais foi minimo, cumprindo,
assim, o disposto na Lei Geral de Protecdo aos Dados Pessoais?® n° 13.709, de 14 de agosto de
2018.

Para corroborar com a seguranca dos dados, ap0s a resposta do questionario foi
realizado o download dos dados coletados para um dispositivo eletrénico local, apagando os

registros em qualquer plataforma virtual, ambiente compartilhado ou nuvem.

Ao se perceber qualquer possibilidade de dano ao participante decorrente de sua
participacdo na pesquisa, foram discutidas com os participantes as providéncias cabiveis, que
poderiam incluir o encerramento da pesquisa e sua consequente comunicacdo ao Sistema
CEP/CONEP. O participante da pesquisa que viesse a sofrer qualquer tipo de dano resultante
de sua participacdo, previsto ou ndo nesta pesquisa ou no TCLE, tinha direito a assisténcia e a
buscar indenizacdo. Em caso de o participante ser menor de idade, o responsavel legal e o
participante receberiam assisténcia integral e imediata, de forma gratuita e pelo tempo que for

preciso.

Reitera-se, mais uma vez, que todas as medidas cabiveis foram adotadas para proteger
0 participante quando crianca, adolescente ou qualquer pessoa cuja autonomia estivesse
reduzida ou sujeita a relacdo de autoridade ou dependéncia que caracterizasse situacdo de
limitacdo da autonomia, reconhecendo sua situacdo peculiar de vulnerabilidade,

independentemente do risco.

Assumiu-se, ainda, 0 compromisso com a guarda apropriada das informacdes coletadas
durante a pesquisa por, no minimo, cinco anos, conforme Item 1V do Art. 28 da Resolucéo do
CNS n° 5102, de 07 de abril de 2016.

20 Disponivel em: < https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ at02015-2018/2018/Iei/113709.htm> Acesso em: 23
jun. 2023.
21 Disponivel em: < https://conselho.saude.gov.br/resolucoes/2016/Res0510.pdf> Acesso em: 23 jun. 2023.
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Quadro 2 — Eventuais riscos e providéncias tomadas para minimiza-los na aplicagdo do questionario aos
participantes.

EVENTUAIS RISCOS OU DANOS PROVIDENCIAS QUE SERIAM TOMADAS

POSSIVEIS
Invasdo de privacidade. Formulario poderia ser preenchido sem login, ou seja,
sem identificacdo do participante.
Responder a questdes sensiveis, tais como atos Né&o havia questdes sensiveis. Questdes ndo eram
ilegais, violéncia, sexualidade. obrigatérias e poderiam ser puladas a qualquer momento.
Revitimizar e perder o autocontrole e a Questdes fechadas sem respostas que levassem a

integridade ao revelar pensamentos e sentimentos | sentimentos ndo revelados.
nunca revelados.

Discriminagéo e estigmatizag8o a partir do Questionario com preenchimento anénimo.

conteldo revelado.

Divulgacéao de dados confidenciais (registrados No TCLE, apenas o home do participante foi revelado,

no TCLE). mas sem conexdo com o questionario.

Tomar o tempo do sujeito ao responder ao Com apenas 20 questdes fechadas, o tempo méximo de

questionario/entrevista. resposta do questionario ndo ultrapassaria os dez
minutos. Nenhuma questdo foi de resposta obrigatoria.

Considerar riscos relacionados a divulgacéo de N&o houve registro de imagens ou filmagens.

imagem, quando houver filmagens ou registros
fotogréaficos.

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

4.4. Eventuais beneficios diretos ou indiretos dos participantes

Pesquisas em seres humanos podem gerar beneficios diretos ou indiretos, mas nao
podem ser confundidos com ressarcimento ou indenizagdo financeira. Destaca-se que
participantes de pesquisas ndo podem ser remunerados, ou seja, ndo se pode pagar valor a titulo
de contraprestacdo pela participacdo na pesquisa. A remuneracdo, contudo, ndo se confunde
com o ressarcimento, conceituado no item 11.21 da Resolugcdo CNS n° 466, de 12 de dezembro
de 02012%2, como a “compensacdo material, exclusivamente de despesas do participante e seus
acompanhantes, quando necessario, tais como transporte e alimenta¢do”. O ressarcimento se
refere ao reembolso de gastos pontuais relacionados as condi¢bes minimas para que a
participacdo no estudo seja possivel, de modo que o participante ndo venha a ter qualquer

dispéndio financeiro.

Esta pesquisa, por ser online e ndo levar mais que dez minutos de cada participante,
aparentemente ndo gerou custo financeiro ao participante, que poderia utilizar a rede de internet
do proprio CEFET-MG para realizar a pesquisa, seja em seu celular, por meio da rede Wi-Fi,

seja em um computador da instituicdo de ensino.

No caso de eventual indenizagdo, a mesma resolucdo afirma tratar-se de “cobertura

material para reparacao a dano, causado pela pesquisa ao participante da pesquisa” (item 11.7).

22 Disponivel em: < https://conselho.saude.gov.br/resolucoes/2012/Reso466.pdf> Acesso em: 23 jun. 2023.
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Em outras palavras, se o participante da pesquisa sofre qualquer tipo de dano durante a pesquisa,
Ihe serd devida uma indenizacdo, j& que o pesquisador que propds a pesquisa esta sujeito as
regras de responsabilidade civil. Ainda assim, por esta pesquisa ter 20 questdes fechadas, cada
uma delas com possibilidades de respostas previamente definidas pelo pesquisador, além de seu
preenchimento andénimo, garantiram um risco minimo de qualquer dano ou desconforto por

parte dos participantes.

Em relacdo aos beneficios, embora néo seja possivel a remuneracdo e nem a criacao de
um produto tangivel apds a conclusdo da pesquisa, houve um proveito indireto, posterior, em

decorréncia de sua participacdo na pesquisa. Os possiveis beneficios incluiram:
1) O recebimento das respostas, na integra, apos a participacdo na pesquisa.
2) Colaboracéo na producao de conhecimento na area.

3) Eventualmente, o participante poderia se interessar por canais de divulgacéo cientifica que

porventura ele ndo conheca.
4) O recebimento dos resultados finais da pesquisa ap06s a conclusao do estudo.

5) Otimizacdo em sua curadoria na busca de quais videos assistir no Youtube, ao refletir nas

respostas que melhor se adequem ao seu perfil, na pesquisa.

6) Satisfacdo pessoal de estar contribuindo para o avanco da ciéncia.

4.5. Métodos que poderiam afetar os participantes e que pudessem ser significativos
para a analise ética

A coleta de dados foi distribuida em apenas uma etapa, por meio de um questionario
online via Google Forms com 20 questdes quantitativas (fechadas), sem qualquer identificacdo
por parte do participante. As perguntas s6 ficaram disponiveis ao participante ap6s seu
consentimento e/ou consentimento de um responsavel, em caso de ser menor de idade, apds
preenchimento do TCLE e/ou TALE. As aplica¢des dos termos e do link do questionario foram
feitas, voluntariamente, pelas respectivas coordenadoras dos cursos junto aos estudantes,

conforme ja mencionado.

65



Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

4.6. Apresentacdo do Questionario Online

Ao clicarem no link do questionario online, os participantes se deparavam com uma tela
inicial de boas-vindas, com uma pequena introducéo sobre o tema da pesquisa, Sseu objetivo e
algumas informacoes relevantes sobre o preenchimento das respostas, conforme figura 2:

Figura 2 - Apresentacdo do questionario.

Segﬁo 1de2

DIVULGACAO CIENTIFICA NO YOUTUBE: X
IMPLICACOES PEDAGOGICAS DO USO DE
VIDEOS POR ESTUDANTES DA EDUCACAQ
TECNOLOGICA

Vocé foi convidade(a) como veluntario(a) a participar da pesguisa sobre DIVULGAGAD CIENTIFICA NO
YOUTUBE: IMPLICACOES PEDAGOGICAS DO USO DE VIDEOS POR ESTUDANTES DA EDUCAGCAO
TECNOLGGICA.

Meste projeto, pretende-se estudar sobre O USO DE CANAIS DE DIVULGAGAQ CIENTIFICA NO YOUTUBE FOR
ESTUDANTES DOS CURSOS TECNICOS DE QUIMICA E MEID AMBIENTE DO CENTRO FEDERAL DE EDUCAGAD
TECNOLOGICA DE MINAS GERAIS (CEFET-MG).

Suas respostas serdo muite importantes para arealizagio desta pesquisa e todas as suas opinides serdo
levadas em consideracdo. Sua participacdo ndo & obrigatdria e sua recusa ndo trard nenhum prejuizo &
relacdo com a instituicdo de ensino. Além disso, vocé pode a qualguer momento desistir de continuar
preenchendo este questiondrio ou mesmo pode pular qualguer questdo. Sua identificagdo também néo &
obrigatoria. As respostas fornecidas agui serdo cenfidenciais e utilizadas apenas para fins académicos da
pesquisa. Por se tratar de ambiente virtual, enfatizamos, ainda, a importancia de vocé guardar uma cdpia das
respostas dadas aqui.

S&o apenas 20 perguntas sobre os seus habitos de uso de videos do Youtube para fing de estudo...

Fonte: Criado pelo autor via Google Forms (2022).

Na sequéncia, foram exibidos os links para o TCLE aos responsaveis (no caso de
estudantes menores de idade) e 0 TALE aos estudantes maiores de idade, com sugestdo de
leitura antes de darem inicio as respostas, além de um check list obrigatorio que sé da acesso
ao questionario ap6s marcado, incluindo a op¢do de contato, caso o participante quisesse
receber o resultado com a andlise final desta pesquisa. SO entdo teve inicio o preenchimento do

questionario, de acordo com a figura 3:

66



Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

Figura 3 - Se¢do 1 do Formulario Online com links para o TCLE e TALE, com termo de aceite para continuar
participando da pesquisa.

TERMOS DE COMSEMTIMENTO (TCLE) E ASSENTIMENTO (TALE)
Antes de comegar, porém, leia:

Termao de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) para os responsaveis (alunos
menores de idade)

hittps.//drive.google.com/file/d/ 1 xushd BjjxRF2 7hj JoXgWMN5-cIMNhiVZIF/ view?usp=gharing

Termo de Assentimento Livre e Esclarecido (TALE) para os alunos
hittps:/fdrive. google.com,/file/d/ 1 leqsLESSuhMdYYkpTLPxIKhGUrXT stqF fview?
usp=sharing

Se esta de acordo, favor marcar a opgao abaixo: *

. & Autorizo a utilizacio das minhas respostas nesta pesquisa para fins estatisticos,
sem minha identificacio.

Praxima I  Faging 1 de 2 Limpar formulario

Munca envie senhas pelo Formularios Google.

Este conteludo ndo foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Sarvigo - Politica de
s A
rivacidades

Fonte: Criado pelo autor via Google Forms (2022).
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5. RESULTADOS E DISCUSSAO

Conforme mencionado no capitulo anterior, para dar inicio a pesquisa propriamente
dita, sob o aval do orientador, procuramos primeiramente as coordenadoras dos cursos técnicos
de Meio Ambiente e Quimica do Campus Nova Suica do CEFET-MG, respectivamente, as

professoras doutoras Gisele Vidal Vimieiro e Clausymara Lara Sangiorge.

Segundo a coordenadora do Curso Técnico de Meio Ambiente da instituicao, professora
Dra. Gisele Vidal Vimieiro, 125 estudantes estavam matriculados no curso no 2° semestre de
2022, divididos entre integral (trés anos, diurno, em sua maioria composto por menores de
idade) e subsequente (dois anos, noturno, pds-medio, em sua totalidade composto por maiores
de idade), sendo 32 matriculados no 1° ano integrado do curso, 36 matriculados no 2° ano
integrado e 31 no 3° ano integrado, além de 11 matriculados no 1° ano subsequente e 15

matriculados no 2° ano subsequente.

Ja de acordo com a coordenadora do Curso Técnico de Quimica da instituicdo,
professora Dra. Clausymara Lara Sangiorge, 107 estudantes estavam matriculados no curso no
2° semestre de 2022, divididos em trés anos, sendo 38 no 1° ano, 30 no 2° ano e 31 no 3° ano.
No total, entdo, somando-se todas as oito turmas dos dois cursos, o publico-alvo seria composto
de até 232 estudantes, distribuidos nos cursos conforme Tabela 2. Porém, devido a algumas
auséncias, apenas 180 deles foram contatados e convidados para a participacdo na pesquisa nos
dias 17 e 19 de outubro de 2022.

Tabela 2 — Total de estudantes matriculados nos cursos técnicos de Meio Ambiente e Quimica do CEFET-MG
no 2° semestre de 2022

CURSOS MODALIDADES QUANTIDADES
Meio Ambiente 1° Ano Integrado 32
2° Ano Integrado 36
3° Ano Integrado 31
1° Ano Subsequente 11
2° Ano Subsequente 15
Quimica 1° Ano Integrado 38
2° Ano Integrado 30
3° Ano Integrado 39
TOTAL 232

Fonte: Dados da pesquisa (2022).
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Apesar dos esfor¢os do pesquisador em conversar pessoalmente com os estudantes e
dos fundamentais apoios das coordenadoras e dos professores durante as abordagens, ha que se
destacar a baixa participacéo dos estudantes convidados, em grande parte, em funcao dos efeitos
da pandemia da Covid-19, ainda sentidos em 2022. Dos 180 contatados (52 estudantes nao se
encontravam em sala no momento da abordagem), apenas 38 responderam, ou 21,1% do total,
sendo 27 do curso de Meio Ambiente (71,1%) e 11 de Quimica (28,9%), conforme Grafico 1.

Gréfico 1 - Total de respondentes e percentual por curso.

1. Meu curso no Cefet/MG é: |D Copiar

38 respostas

@ Cuimica
@ Meio Ambiente

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

A baixa adesdo, no entanto, ndo impede, a nosso Ver, a realizacdo da pesquisa, embora
saibamos que, quanto maior o nimero de entrevistas, mais representativos serdo os resultados.
Conforme Arkin e Colton (1971), uma pesquisa com até 1.000 participantes, para ter margem
de erro 5%, requer amostra de 222 participantes. Ja para uma margem de erro de 10% o minimo

necessario seriam 83 respondentes, como se vé na Tabela 3.

Tabela 3 - Margem de erro desejada
Margem de erro desejada

¥ iy B
FPopulagao

1.364 353 97

1.538 364 98

5.000 1.667 370 98
1.842 3/8 99
5.000 2.000 383 99
Z0.000 6.660/7 22272 3492 100
8.55353 Z.3481 3497 100

9.091 2439 398 100
=100.000 [EEEEeRel 2.500 400 100

Fonte: ARKIN, H., COLTON, R.R. (1971).
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Embora os autores ndo indiqguem um minimo exato de amostragem inferior a 1.000
pessoas, a manter a margem de erro de 5%, seguindo a escala proporcional e utilizando o mesmo
cofator para calculo, seria necessaria uma amostra de 123 participantes para uma populagéo de
180 pessoas, conforme calculo representado na figura 4:

Figura 4 - Margem de erro de 5%

Calcule sua margem de erro

Tamanho da populacdo® Grau de confianca (%) ® Tamanho da amostra®

180 95 v 123

Margem de erro

9%

Fonte: Survey Monkey?,

Considerando 10% de margem de erro, seria necessaria uma amostra de 63 participantes
do universo populacional de 180 pessoas, de acordo com o resultado da figura 5:

Figura 5 - Margem de erro de 10%
Calcule sua margem de erro

Tamanho da populagio® Grau de confiancga (%) ® Tamanho da amostra®

180 95 v 63

Margem de erro

10%

Fonte: Survey Monkey.

No caso da pesquisa em questdo, os 38 respondentes representam 14% de margem de erro,
segundo calculo demonstrado na figura 6:

Figura 6 - Margem de erro de 14%
Calcule sua margem de erro

Tamanho da populagic® Grau de confianga (%) ® Tamanho da amostra®

180 95 v 38

Margem de erro

14%

Fonte: Survey Monkey.

2 Disponivel em <pt.surveymonkey.com/mp/margin-of-error-calculator/>. Acesso em 23 jun. 2023.

70


https://pt.surveymonkey.com/mp/margin-of-error-calculator/

Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

5.1. Respostas dos participantes ao questionario e analises

Dos 38 respondentes, um alegou estar matriculado na 12 série de Quimica, dois na 22
série de Quimica, nove na 3? série de Quimica, dois na 12 série Integrado de Meio Ambiente,
quatro na 22 série Integrado de Meio Ambiente, dez na 3? série Integrado de Meio Ambiente,
nove na 12 série Subsequente de Meio Ambiente e um na 22 série Subsequente de Meio
Ambiente. Notou-se uma maior participacdo dos anos finais (3° ano) do Ensino Médio de
Quimica e Meio Ambiente e também da 1% série Subsequente de Meio Ambiente,
majoritariamente formados por maiores de idade que tomaram a decisédo de participar da

pesquisa sem necessitar do consentimento de pais ou responsaveis (Grafico 2).

Gréfico 2 - Total de respondentes e percentual por turma.

9. Estou no ano: |D Copiar

38 respostas

@ 17 série Qulmica
@ 22 serie Quimica
23 série Quimica
@ 13 série Integrado Meio Ambients
| @ = =2rie Integrado Meio Ambients
A ——— | @ 37 =2rie Integrado Meio Ambients
@ 1% série Subsequents Maio Ambients

© 2 série Subsequents Maio Ambients

@ Iregular / disciplinas iscladas

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Tal observacéo fica ainda mais evidente quando notamos a idade dos participantes. De
acordo com as respostas do Grafico 3, apenas um estudante afirmou ter 15 anos, trés tém 16
anos, sete tém 17 anos, 18 tém 18 anos, dois tém 19 anos e sete tém 20 anos ou mais. Ou seja,
dos 38 respondentes, 11 (28,9%) sdo menores de idade e 27 (71,1%) sdo maiores de idade.
Embora haja mais estudantes no 1° e 2° anos integrados dos dois cursos, e provavelmente ainda
menores de idade, a maior parte das respostas veio exatamente da minoria dos estudantes, que
sdo os maiores de idade, maioria entre os estudantes do 3° ano integrado e dos anos

subsequentes da instituicao.
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Grafico 3 - Total de respondentes e percentual por idade.

3. Idade: |_|:| Copiar

38 respostas

[ Bt
@ 15

®i7
[ Rt
[ R
§ 20+

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

A partir da questdo 4 (Gréafico 4), passamos a tratar diretamente sobre 0s habitos de
audiéncia de videos do Youtube como reforco no aprendizado. A pergunta Assiste a videos no
Youtube sobre contetdos relacionados as disciplinas do curso? obteve 38 respostas, das
quais duas delas foram negativas, ou seja, afirmam que ndo assistem a videos no Youtube com
conteudos relacionados as disciplinas do curso. Logo, passamos a trabalhar, a partir de agora,
teoricamente, com apenas 36 participantes que afirmaram que assistem a esse tipo de video.

Gréfico 4 - Total de respondentes e percentual que afirmam assistir a videos no Youtube com contelidos
relacionados as disciplinas do curso.

4. Assiste a videos no Youtube sobre conteddos relacionados as disciplinas do |D Copiar
curso?

38 respostas

® Sim
@ Mio

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Apesar de dois participantes terem afirmado ndo assistir a videos no Youtube
relacionados as disciplinas do curso na questdo anterior, ou seja, 36 afirmaram assistir, na

questdo 5 Onde mais assiste? foram 37 respondentes, como mostra o Grafico 5. Apesar da cada
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vez mais crescente popularizagdo de smartphones e das smartTVs, a maioria dos respondentes
(59,5%) ainda prefere assistir ao Youtube pelo computador de casa. Pelo celular, sdo 40,5%.
Nenhum dos participantes afirmou assistir pela TV ou mesmo pelos computadores da

instituicao.

Grafico 5 - Total de respondentes e percentual que assiste pelo computador de casa e pelo celular.

5. Onde mais assiste? |D Copiar

37 respostas

@ Celular

@ TV em cazs
Comnputador em casa

@ Computador do Cefet

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Nem s6 pelo Youtube os participantes da pesquisa costumam se informar sobre assuntos
relacionados as disciplinas de seus respectivos cursos. Na proxima questdo (Grafico 6) foi
perguntado se, além do Youtube, se informa sobre contetdos das disciplinas em outras
plataformas?. Apenas 6 respondentes se contentam somente com a plataforma de videos do
Google. A maioria, 55,3%, também procura por sites e blogs com conteddo em texto. Outros
10,5% recorrem ainda ao Tik Tok, 7,9% usam também o Instagram e outros 7,9% também usam

aplicativos de mensagens instantaneas, como Whatsapp ou Telegram.

Isso mostra que, se a transmissao é multimodal, a recepcdo também é. Sites e blogs
(acessados por 55,3% dos respondentes, além do Youtube) sdo, em sua maioria, plataformas de
texto. No texto, temos a multimodalidade textual. Como o modo de avaliacdo de apreensédo do
conhecimento do estudante no ensino formal € a prova escrita, com questdes abertas e fechadas,
isso justificaria o estudo também nessa modalidade. Conforme Kress, Leite-Garcia e Van
Leeuwen (2000), ha varias formas de representacdo inseridas na textualidade. Para os autores,
a escrita pode ser mais contundente quando ha uma maior dificuldade em se demonstrar algo

(Kress; Leite-Garcia; Van Leeuwen, 2000).
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Gréfico 6 - Total de respondentes e percentual que usa outras plataformas além do Youtube em busca de
conteudos referentes as disciplinas dos cursos.

6. Além do Youtube, se informa sobre conteddos das disciplinas em outras |D Copiar
plataformas?

38 respostas

@ Mao

@ Facebook Watch
nstagram

@ TikTok

@ Faruns

@ Sites eblogs

@ Whatsapp'Telegram

@ Cutros

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

A interacdo ndo costuma ser o forte para os respondentes. Embora seja possivel
compartilhar, curtir, comentar, seguir o canal e ativar o sininho para receber notificacdes de
novos videos do mesmo canal, na pergunta além de assistir, vocé costuma... (Gréfico 7), para
50% dos participantes basta apenas assistir. Outros 42,1% chegam a curtir (dar like) o video e

apenas 7,9% costumam seguir o canal de um video apds assisti-lo.

Os comentarios, que contribuem para que os algoritmos do Youtube possam distribuir
e indicar organicamente o video a mais pessoas, nao foi citado por ninguém, assim como o
compartilhamento. Ninguém afirmou compartilhar o link de algum video com colegas de sala,
0 que demonstra uma certa individualidade e falta de empatia na busca pelo conhecimento. O
comentario também nado foi mencionado por nenhum respondente. Mesmo uma simples curtida,
que diria ao produtor daquele video que o participante gostou do contetdo apresentado, foi

citada por menos da metade dos participantes.
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Grafico 7 - Total de respondentes e percentual que apenas assistem, curtem e seguem o canal.

7. Além de assistir, vocé costuma... |D Copiar

38 respostas

@ Apenas assisio
@ Seguiro cana
Dar fke

@ Comentar
@ Compartilhar

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

A questdo seguinte (Grafico 8) quis identificar o que levaria os participantes a assistirem
aos videos no Youtube: O que mais 0 motiva a assistir videos académicos no Youtube? Para
44,7% deles, é a propria curiosidade pessoal. Ja para 34,2%, sdo outros motivos nao
mencionados. Enquanto que para 18,4% é a indicacdo dos professores. Apenas um respondente
mencionou a indicacdo de colegas, corroborando com a analise da questao anterior, de que 0s
estudantes ndo costumam indicar videos aos demais colegas. E interessante analisar também a

baixa taxa de indicacdo por parte dos professores.

Grafico 8 - Total de respondentes e percentual sobre motivagdo para assistir a videos académicos no Youtube.

8. O gue mais o motiva a assistir videos académicos no Youtube? iU copiar

38 respostas

@ Incentivo dos professores

@ 'ndicapdo dos colegas
Curigsidade pessoal

@ Cutros motivos

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Mas como é feita a curadoria do que assistir? A partir do momento em que o estudante
faz a busca no Youtube e varios videos séo apresentados, o que o faz escolher um em detrimento

de outro? Esse foi o cerne da questdo que perguntou Como é feita a escolha de qual video
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assistir? (Grafico 9). Em um sintoma da superficialidade proporcionada pela cada vez mais
falta de tempo e imediatismo da atual geracdo, a maioria (31,6%) afirma guiar suas escolhas
pelos videos mais curtos. A partir dai as demais op¢oes tém votacdes semelhantes. Para 18,4%,
um fator de escolha séo os videos com maior nimero de visualizagdes. Ja 15,8% escolhem por
motivos ndo informados. Para 13,2%, ter uma certificagdo como do Science Vlogs Brasil € um
importante fator de escolha. Enquanto que 10,5% optam por videos mais atuais e outros 10,5%
preferem videos com melhores edicao e recursos audiovisuais. Videos mais longos nao foram

cogitados pelos respondentes.

A Semioética Social atua ainda em questGes mais subjetivas, além das imagéticas. Ela
pode ser encontrada também no que se refere ao contexto. Se, entre os fatores de escolha de
qual contetdo assistir, estdo a duracdo do video, o maior nimero de curtidas ou visualizacdes,
ter um determinado selo de credibilidade como o Science Vlogs Brasil, ou ainda a data da
publicacdo, todos podem ser considerados modos semidticos multimodais que estdo
intrinsecamente ligados aos conteudos dos respectivos videos. O cinema, por exemplo, usa
algumas dessas referéncias quando divulga que determinado filme ja foi visto por tantos
milhdes de telespectadores, é estrelado pelo ator ou atriz indicado(a) ao Oscar ou foi elogiado
pela critica especializada. Todos sdo (ou tentam parecer ser) parte do contetdo. E essas
referéncias podem influenciar subliminarmente o interesse do telespectador (ou estudante, no
caso da presente pesquisa de Mestrado).

Gréfico 9 - Total de respondentes e percentual sobre o que os leva a escolher um determinado video no
Youtube.

9. Como e feita a escolha de qual video assistir? |D Copiar

38 respostas

@ Mais curtos

@ Mazis longos
Com melhor edigdo e recursos
audicwizuais

@ Com maior visualizac3o

@ Maiz sfualizados

@ Canais com certificacdo, como o
Sosence \Wiogs Bras

@ Cutros motivos

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

A pergunta seguinte, Como vocé encontra os videos no Youtube? (Grafico 10), teve

como objetivo entender quais seriam as fontes que mais influenciariam nas indica¢Ges desses

76



Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

videos. Se a referéncia vem do protagonismo do proprio estudante na busca da plataforma, se a
indicacdo vem de amigos ou de professores, do algoritmo do préprio Youtube ou ainda de
canais que o respondente ja segue, uma vez que ha o recurso de ativar sino, que notifica o

assinante do canal sempre que um novo video é publicado pelo dono do canal.

Segundo 81,6% dos participantes, o interesse parte deles mesmos por meio da busca do
Youtube, o que indica que a grande maioria deles faz a pesquisa ja tendo certeza do assunto que
querem aprender mais. De acordo com 7,9%, as indicacdes vém da barra lateral da prépria
plataforma, que sugere videos de acordo com o historico recente de navegagéo do usuario, além
de videos de canais semelhantes aqueles que ele ja segue, assiste e curte. Para outros 7,9%, as
sugestdes vém dos professores e apenas 2,6% de canais que ja segue. Percebe-se um percentual
baixo de influéncia dos docentes na escolha de quais videos assistir, sendo essa curadoria feita

pelos proprios estudantes.

Gréfico 10 - Total de respondentes e percentual sobre como encontram os videos no Youtube.

10. Como vocé encontra os videos no Youtube? |D Copiar

38 respostas

@ Em canais que ja sigo
@ Ma busca do praprio Youlube
Mas irdicagﬁe& laterais do Youtube
@ Indicacdes de calegas
@ 'ndicacdes dos professores
@ Outros

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

A frequéncia com que os estudantes assistem a esse tipo de conteddo audiovisual foi
outra preocupacdo da pesquisa. Por isso, as respostas ao questionamento Quantos videos
académicos, em média, vocé costuma assistir por més? (Grafico 11) trouxeram o seguinte
resultado: 55,3% disseram assistir, em média, de 1 a 5 videos por més; 28,9% afirmaram
consumir este tipo de contetdo de 6 a 10 vezes ao més e; apenas para 15,8%, a frequéncia média
mensal é superior a 10 videos. Esse resultado sugere que a baixa sugestdo por parte dos

professores leve a poucas buscas por videos no Youtube por parte dos estudantes.
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Grafico 11 - Total de respondentes e percentual de quantidade de videos académicos que costuma assistir por
més no Youtube.

11. Quantos videos académicos, em média, vocé costuma assistir por més? I copiar

38 respostas

$ias
@ 5a10
Mais de 10

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

A pesquisa também procurou entender as circunstancias que levam esses estudantes a
procurarem o reforco no aprendizado por meio dos videos. A pergunta Em quais situacoes
VOCcé mais costuma assistir a esses videos? (Grafico 12) trouxe como respostas: 31,6% antes
das provas; outros 31,6% quando a matéria € muito dificil; 15,8% sempre assiste como reforco;
13,2% para compor trabalhos; e 7,9% em outras situacfes. 1sso demonstra que o0s videos s6 séo
lembrados pela maioria dos estudantes em situacdes bem especificas, como nos casos de
véspera de alguma avaliacdo ou quando o conteddo ministrado em sala de aula ndo foi bem
compreendido, ndo sendo uma rotina da parte dos respondentes.

Grafico 12 - Total de respondentes e percentual de situacfes em que mais costuma assistir a esses videos no
Youtube.

12. Em quais situagdes vocé mais costuma assistir a esses videos? ID Copiar

38 respostas

@ Antes das provas
@ Fara compor trabalhos
Quando a matéria & ruito dificl
@ CQuando falto 3 aula presencial
@ Sempre assisio aos videos como
reforgo
@ Cutras stuapdes

Fonte: Dados da pesquisa (2022).
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Dependendo da escolha feita por qual video assistir entre as varias opgdes disponiveis,
nem sempre o estudante consegue compreender totalmente o conteido abordado, sendo preciso
consultar outros videos que possam elucidar melhor as duvidas que ainda existam. Por isso,
também foi perguntado se Geralmente vocé se considera bem informado assistindo a: De
acordo com o Gréfico 13, 36,8% afirmaram precisar de pelo menos dois videos sobre o assunto;
para 34,2%, a partir de trés videos costumam ser necessarios; ja 28,9% se consideram bem
informados assistindo a apenas um video geralmente.

Gréfico 13 - Total de respondentes e percentual sobre geralmente com quantos videos o participante ja se sente
bem informado.

13. Geralmente vocé se considera relativamente bem informado assistindo a: |D Copiar

38 respostas

@ Um video sobre 0 assunto
@ Cois videcs socbre o a3ssunto

Mzis de dois videos sobre o azsunto

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Para uma melhor socializacdo do conhecimento, é importante que ele seja
compartilhado. Pouco adianta um video sobre divulgacéo cientifica ou popularizacdo da ciéncia
que nao é divulgado nem popularizado. E parte dessa responsabilidade pode estar em quem
assiste e gosta do que viu. A proxima questdo tentou medir o nivel de altruismo dos
participantes, perguntando Com que frequéncia vocé compartilha videos académicos com
colegas?, tendo em vista que eles admitiram anteriormente que a maior parte dos videos é
escolhida por eles mesmos, com pouquissimas indicacdes vindas dos professores. Em outra
questdo (Grafico 10) também foi percebido que apenas 2,6% assistem a videos indicados por
colegas. Por deducgdo, seria de se esperar, também, que eles afirmassem que pouco

compartilham links de videos com colegas.

A premissa se confirmou, conforme apresentado no Grafico 14. Para 42,1% dos
respondentes, compartilhar videos académicos com colegas na maioria das vezes ndo € uma

opcao, eles quase nunca fazem isso; enquanto que 31,6% afirmaram nunca fazer isso. Segundo
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23,7%, somente as vezes compartilham; enquanto que apenas 2,6% afirmaram compartilhar

quase sempre. Nenhum respondente afirmou que sempre compartilha.

Gréfico 14 - Total de respondentes e percentual sobre a frequéncia com que o participante compartilha videos
académicos com colegas.

14. Com gue frequéncia vocé compartilha videos académicos com colegas? |D Copiar

38 respostas

@ Munca

@ Cuszze nunca
As vezes

@ Cuase sempre

@ Z=mpe=

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Como ja abordamos aqui anteriormente, o Youtube possibilita que o usuario, uma vez
possuindo uma conta e estando logado na plataforma, possa se tornar seguidor de um canal. Sé
iSs0, NO entanto, ndo garante que o usuario passara a ver todos os videos desse canal assim que
postados. Para isso, é preciso ativar o sino, um botdo com simbolo de um sino que aparece ao
lado do botdo de inscrito sempre que um usuario se inscreve em um determinado canal. Esse
sino pode ser ativado e desativado a qualquer momento, permitindo que o publico receba
notificacBes do canal, seja de seus videos ou de outras publicacdes que podem ser feitas,

podendo ser enviadas por e-mail ou pelo sistema de notificacdes do navegador ou do celular.

Assim, a pesquisa procurou saber se 0s estudantes possuiam canais preferidos, apesar
de que apenas 2,6% responderam que encontram videos a partir de canais que ja seguem, na
pergunta sobre como encontram videos no Youtube (Grafico 15). A maioria ndo tem canais
preferidos: 67,6% responderam que n&o. Ja 29,7% afirmaram ter, sim, seus canais académicos

preferidos.

Aqui vale destacar um pequeno erro na formatacao da pergunta. Ao invés de ter apenas
duas op¢des de respostas (Sim e Nao), havia uma terceira opcao, (outros). Desta forma, um dos
respondentes acabou citando, neste espago, seus canais preferidos, tema da proxima questao.

Entdo, esta resposta acabou sendo incluida na opcdo Sim, alterando desta forma o percentual
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final das respostas: 70,3% responderam n&o ter canais académicos preferidos, enquanto 29,7%

afirmaram que sim, tendo em vista que 37 pessoas responderam a questao.

Gréfico 15 - Total de respondentes e percentual sobre canais académicos preferidos no Youtube.

15. Vocé tem seus canais académicos preferidos no Youtube? @ Copiar

37 respostas

® Sm
® Nio

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Devido a grande quantidade de canais de divulgacdo cientifica, de popularizacdo da
ciéncia e académicos de uma forma geral, a questdo 16 (quadro 3) foi aberta e perguntou quais
0s canais académicos preferidos dos participantes. O objetivo foi saber se eles tém seus canais
preferidos e quais seriam eles, tentando encontrar eventuais similaridades. Embora alguns
canais tenham sido citados mais de uma vez por estudantes diferentes, o que se viu foi,

conforme esperado, uma grande quantidade de referéncias.

Foram ao todo 17 respostas, das quais duas delas ndo mencionaram canais de
preferéncia. Oito respondentes citaram apenas um canal preferido. Dois respondentes citaram
dois canais de sua preferéncia. Outros dois respondentes citaram trés canais. E trés respondentes

citaram quatro ou mais canais preferidos.

Ao todo foram listados 31 canais diferentes de divulgacéo cientifica, popularizacédo da
ciéncia e videoaulas de contedos gerais, com foco em preparacdo para provas e para testes
como o Sistema de Selecdo Unificada (Sisu) e 0 Enem. Propomos a categorizacao de tais canais
em trés tipos diferentes, com base no tipo de contetdo apresentado e na forma com que sao
roteirizados e produzidos: videoaulas de disciplinas especificas, videoaulas com conteldos

gerais e popularizacdo da ciéncia.
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5.1.1. Canais de Videoaulas de disciplinas especificas

Para fins deste estudo, foram considerados canais de videoaulas de disciplinas
especificas aqueles que abordavam especificamente temas sobre Fisica, Quimica e Biologia
(componentes curriculares da area de Ciéncias da Natureza e suas Tecnologias), além de
Matematica, Portugués, Histdria e Geografia, comuns a todos os cursos técnicos ofertados na

instituicdo. Nesta categoria foram listados 18 canais.

Os participantes da pesquisa listaram canais de videoaulas de Fisica (6), Quimica (4),
Matematica (4), Biologia (1), Meio Ambiente (1), Historia (1) e Geografia (1). Poucos canais
foram citados por mais de um participante, 0 que mostra que a audiéncia € pulverizada e que
poucos canais dominam seus segmentos. Entre eles, podemos citar o canal Professor Gabriel
Cabral, de Quimica, com quatro mengdes, e 0s canais Quimica do Monstro, Biologia com
Samuel Cunha, Dicasdemat Sandro Curié, Equaciona com Paulo Ferreira e Débora Aladim,

todos com duas citacdes cada.

Como canais de videoaulas de disciplinas da area de Ciéncias da Natureza e suas
Tecnologias mais conhecidas do Youtube, com mais de um milhdo de inscritos cada, podemos
citar o Biologia com Samuel Cunha e o Professor Boaro (Fisica), ambos com 1,04 milhdo de
seguidores cada. Ja os canais de videoaulas de disciplinas especificas gerais mais curtidos, entre
0s pesquisados, sao Débora Aladim (Histéria) com 3,26 milhdes, o Gis com Giz Matematica
(1,6 milhdo), Equaciona com Paulo Ferreira (Matematica) com 1,39 milhdo e Dicasdemat

Sandro Curié (Matematica) com 1,03 milhdo.

5.1.2. Canais de videoaulas de contetdos gerais

Nesta categoria estdo canais com foco maior em preparar estudantes para provas em
suas proéprias escolas como também para testes como o Sisu, 0 Enem e os vestibulares de
instituicGes publicas e privadas. Na pesquisa 0s participantes listaram seis canais deste tipo, a
saber: Descomplica com 4,1 milhdes de inscritos, Me Salva com 2,1 milhdes, Brasil Escola
com 1,6 milh&o, Umberto Mannarino com 1,1 milh&o, Kennedy Ramos com 883 mil e Kultivi
com 485 mil.
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5.1.3. Canais de popularizagdo da ciéncia

Como ja abordado neste artigo, ndo ha consenso entre os conceitos de divulgacao
cientifica e popularizag&o da ciéncia e mesmo alguns canais ora tratam de divulgacao cientifica,
no que diz respeito a apresentar novidades sobre ciéncia e analises de estudos recentes, quanto
também de popularizacdo da ciéncia, no sentido de tornar publico o que ja € conhecido no meio
académico, de uma forma que a populacdo mais leiga possa compreender. Nesta categoria
foram citados pelos respondentes os seguintes canais, por ordem de seguidores: Manual do
Mundo (17,1 milhdes), Nerdologia (3,29 milhdes), Felipe Castanhari (Canal Nostalgia) (14,6
milhdes), Ciéncia Todo Dia (3,21 milhdes), Nunca Vi 1 Cientista (175 mil) e SBPCnet (21,4
mil). A Gnica mencdo a um canal estrangeiro foi o Vsauce, em inglés, com 18,1 milhGes de
seguidores. Aqui vale mencionar também que o Canal Nostalgia, de Felipe Castanhari, ndo se
limita a apenas abordar contetidos de popularizagdo da ciéncia, como também trata de temas de
Histdria, tecnologia e cultura pop, entre outras curiosidades.

Quadro 3 — Todas as 17 respostas a questdo 16 da pesquisa: Poderia citar alguns de seus canais académicos

preferidos?
N° CANAIS LINKS VIDEOS?# | SEGUIDORES?®

1 | Gis com Giz | youtube.com/c/GiscomGiz 1.040 1,6mi
Matemética

2 | Biologia youtube.com/c/BiologiacomSamuelCunha 343 1,04mi
com Samuel
Cunha
Chama 0 | youtube.com/c/ChamaoF%C3%ADsico 127 165k
Fisico
Davi youtube.com/c/F%C3%ADsica20 658 662k
Oliveira -
Fisica 2.0

Dicasdemat | youtube.com/c/dicasdemat 829 1,03mi
Sandro

Curié

Equaciona youtube.com/c/equacionamatem%C3%Altica0l 1.644 1,39mi
com Paulo

Ferreira

Fisica com | youtube.com/c/fisicacomdouglas 1.153 305k

Douglas

6e7 Quantidade de videos publicados por cada canal e nimero de seguidores registrados no dia 13 de novembro
de 2022.
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Kennedy youtube.com/c/kennedyramosbio 672 883k
Ramos
Me Salva youtube.com/c/mesalva 3.113 2,1mi
Nerdologia | youtube.com/c/nerdologia 854 3,29mi
GabaritaGeo | youtube.com/c/ProflJeanAzevedo 1.124 250k
Professor youtube.com/c/ProfessorGabrielCabral 853 345k
Gabriel
Cabral
Professor youtube.com/@ProfPinguim 525 32,9k
Pinguim
Quimica do | youtube.com/c/QU%C3%8DMICADOMONSTRO 304 226k
Monstro
Umberto youtube.com/c/exatasexatas_revolucao 590 1,1mi
Mannarino

3 | Monstrdo da | youtube.com/c/QU%C3%8DMICADOMONSTRO 304 226k
Quimica

4 | N&o tenho

5 | Manual do | youtube.com/@manualdomundo 2.209 17,1mi
Mundo

6 | Nerdologia | youtube.com/c/nerdologia 854 3,29mi
Ciéncia youtube.com/c/CienciaTodoDia 530 3,21mi
Todo Dia

7 | Débora youtube.com/c/deboraaladim 506 3,26mi
Aladim
Kultivi youtube.com/c/Kultivi 3.316 485k
Descomplica | youtube.com/c/descomplica 4.136 4,1mi

8 | Kennedy youtube.com/c/kennedyramosbio 672 883k
Ramos

9 | Nunca Vi 1 | youtube.com/c/Nuncaviumcientista 499 175k
Cientista

10 | Ndo possuo
nenhum
preferido

11 | Marceldo da | youtube.com/c/Marcel%C3%A30daQu%C3%ADmica | 1.808 288k
Quimica
Brasil youtube.com/c/BrasilEscola 2.963 1,6mi
Escola
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Professor youtube.com/c/ProfessorGabrielCabral 853 345k
Gabriel
Cabral
Débora youtube.com/c/deboraaladim 506 3,26mi
Aladim
Parabdlica youtube.com/c/Parab%C3%B3lica 1.114 786k
Professor youtube.com/c/CanalF%C3%ADsica 1.878 1,04mi
Boaro

12 | Biologia youtube.com/c/BiologiacomSamuelCunha 343 1,04mi
com Samuel
Cunha

13 | Vsauce youtube.com/c/vsaucel 393 18,1mi

14 | Ciéncia youtube.com/c/CienciaTodoDia 530 3,21mi
Todo Dia

15 | Felipe youtube.com/nostalgia 384 14,6mi
Castanhari
Quimica youtube.com/c/ProfessorGabrielCabral 853 345k
com Cabral

16 | Descomplica | youtube.com/c/descomplica 4.136 4,1mi
Professor youtube.com/c/ProfessorGabrielCabral 853 345k
Gabriel
Cabral
Equaciona youtube.com/c/equacionamatem%C3%Altica0l 1.644 1,39mi
com Paulo
Ferreira
Dicasmat youtube.com/c/dicasdemat 829 1,03mi
Sandro
Curio
Fisica e | youtube.com/c/F%C3%ADsicaeAfins 718 335k
Afins

17 Contelidos youtube.com/c/Conte%C3%BAdosAmbientais 128 8,57k
Ambientais
Professor youtube.com/@IgorQuimica 689 46,1k
Igor
Quimica
SBPCnet youtube.com/user/canalsbpc 1.523 21,4k

Fonte: Dados da pesquisa (2022).
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5.2. Anédlise de canais com mais seguidores

Como, para fins deste estudo, nos interessam mais 0s canais de divulgacdo cientifica
e/ou popularizacdo da ciéncia, analisaremos agora, segundo a Teoria Semiética Social
Multimodal de Gunther Kress, 0s cinco canais do Youtube indicados pelos participantes da
pesquisa com maior numero de seguidores: Manual do Mundo (17,1 milhdes), Nerdologia (3,29
milhdes), Felipe Castanhari (Canal Nostalgia) (14,6 milhdes), Ciéncia Todo Dia (3,21 milhdes)
e Nunca Vi 1 Cientista (175 mil). E possivel perceber claras semelhancas semioticas entre eles,
conforme sera mostrado no Quadro 4, embora se diferenciem em alguns temas abordados,
periodicidade, duracdo média dos videos, entre outros. Acreditamos, também, ser preciso
conhecer, mesmo que superficialmente, um pouco de cada canal, lembrando que a maioria dos
demais canais citados pelos participantes também possui fortes semelhancas ndo apenas no tipo

de conteudo, como também nas formas (multimodalidade) como séo apresentados.

5.2.1. Canal Manual do Mundo

O canal Manual do Mundo (Figura 7), criado em 2008 pelo jornalista Iberé Thenorio e
sua esposa Mariana Fulfaro, possui contetdos educativos e de entretenimento cientifico. Em
seus videos sdo apresentadas curiosidades, experiéncias cientificas, desafios, entre outros.
Fortemente centrado na figura de Iberé, o Manual do Mundo j& virou uma série de livros e
quadros de TV. Em dezembro de 2014, Iberé foi indicado pela revista Epoca como um dos 100
brasileiros mais influentes do ano. Em janeiro de 2016, uma pesquisa encomendada pelo
Google e pelo site Meio e Mensagem revelou que Iberé Thendrio era a sétima personalidade

mais admirada pelos jovens brasileiros.

Seus videos possuem titulos em caixa alta ou com algumas palavras em caixa alta,
destacando seus videos entre os demais na busca. Na grande maioria das vezes o cenario de
fundo é uma oficina mecanica, que serve de estidio. Seus thumbnails?® sio bem trabalhados,
com expressdes faciais caricatas de Iberé, muitas vezes expressando espanto ou curiosidade. O
bom humor e a linguagem informal d&o a tonica das falas. Na maioria dos videos, experiéncias

caseiras que podem ser repetidas em casa, explicacdes de como equipamentos funcionam,

26 Thumbnail é a tela inicial de um video no Youtube, exibida em miniatura na pagina inicial da plataforma, em
uma busca ou como recomendacéo de video. Também chamada de capa de video. Ao clicar na imagem, o usuario
é levado para o video que deseja assistir. Tornou-se um importante recurso de marketing digital, ja que produtores
de contetdo profissionais utilizam as thumbnails para exibir imagens em destaque e titulos impactantes com o
objetivo de se destacar dos demais videos no Youtube.

COUTINHO, Camilo. THUMBNAIL: O que é Thumbnail? - Dicionério de Videos. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=ggxU0pxKnL0>. Acesso em: 16 abr. 2023.
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curiosidades sobre as ciéncias naturais, visitas a industrias mostrando como alguns produtos
sdo fabricados, testes e comparacgdes entre produtos, além de passo a passo sobre como construir
equipamentos simples. A resposta, sempre guardada para o final do video, atica a curiosidade,
entdo, o tempo médio de visualizacdo por video é maior. Os videos tém, em média, dez minutos
de duragdo. E o Unico entre os canais analisados em que o apresentador n&o l& um roteiro, mas

sim vai narrando a medida em que o experimento ocorre.

Figura 7 - Tela do canal Manual do Mundo com os Gltimos 4 videos postados pelo canal em 26/02/2023.

Aosns 1l

Manual do Mundo e
M @manualdomundo £\ Inscrito v

17,5 mi de inscritos

INiciO VIDEOS SHORTS AO VIVO PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE >

Enviados recentemente Populares

Por que nosso PUM NAO FEDE pra TABUA de DESCONGELAR CARNE A jornada SECRETA dos seus
AUDIOVISUAL: informando o... GENTE? Iberé Responde FUNCIONA MESMO? ARQUIVOS na NUVEM

Fonte: Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/@manualdomundo>. Acesso em: 26 fev. 2023.

5.2.2. Canal Nerdologia

O canal Nerdologia (Figura 8) foi criado pelo bi6logo e pesquisador Atila lamarino em
2013. Como o proprio nome sugere, os primeiros videos eram direcionados ao publico nerd?’.
As referéncias ao mundo dos quadrinhos e do cinema, sobretudo de super-herois, continuam

ainda hoje.

O padréo visual se mantém desde sua fundag&o: o apresentador fala sobre uma tela que
simula um quadro negro, com informagdes escritas ou desenhadas simulando a escrita de um
giz, complementadas por ilustragOes, fotos, animacdes e trechos de videos relacionados ao
tema. O proprio Atila define seu canal da seguinte forma: “O Nerdologia existe porque eu

sempre estive muito envolvido com a divulgacdo cientifica. A premissa é ser um canal

270 conceito de nerd se refere a pessoas aparentemente com alguma dificuldade de socializagédo, mas com grande
interesse em tecnologia, informatica, jogos eletrnicos, literatura e cinema, especialmente ficcao cientifica.

87


https://www.youtube.com/@manualdomundo

Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

cientifico, mas com uma camadinha de aglcar”. Os titulos sdo curtos, com frases na ordem
direta tipo O que €... ou A historia de... e ainda perguntas como Por que isso é assim...? e Como
fazer isso...?, sempre finalizados com o nome do canal. As thumbnails possuem cores em tom
pastel ou mais escuras. Na maioria das vezes, 0s videos cientificos associam fenbmenos naturais

a historias de super-herois, séries ou filmes da cultura pop.

Até antes da pandemia da Covid-19, os videos focavam muito na imagem do dono do
canal, Atila lamarino. Por ter realizado campanhas em veiculos de massa em prol do
distanciamento social, do isolamento domiciliar e da vacinacao, o bidlogo foi bastante atacado
por determinados grupos politicos, passando a aparecer cada vez menos nos videos de seu
préprio canal. Nos ultimos dois anos, a maioria dos videos tem contado apenas com locugoes
em off, com pouca ou nenhuma aparicdo da figura de um apresentador. Nos videos mais
recentes, outros apresentadores parceiros tém feito as narragfes sem aparecerem fisicamente na
tela. Percebe-se também a preocupacdo com o tempo médio dos videos, sempre em torno de
dez minutos de duracéo. E, claro, o bom humor e a linguagem informal também estdo presentes.

O apresentador ou apresentadora 1€ um roteiro pré-definido.

Figura 8 - Tela do canal Nerdologia com os Ultimos 4 videos postados pelo canal em 26/02/2023.

Nerdologia e
@nerdologia @

3,3 mi de inscritos

INiCIO VIDEOS SHORTS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE >

Enviados recentemente Populares
s0 THANGg
wa

ol COMD AVATAR =
A AJUDA NA MERICINA |
' B’ 8- &
Fazendinha do Thanos £ @ E A tecnologia de Avatar: ciéncia por LUFFY VS ENEL 4> 3 One Piece Carnaval e a cultura eslava |
possivel ter plantagdes na Lua? @ tras da ficgao | Nerdologia coes: A 2idias Nerdologia

Fonte: Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/@nerdologia>. Acesso em: 26 fev. 2023.
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5.2.3. Canal Nostalgia

O Nostalgia (Figura 9), criado em 2011, é outro exemplo de canal bastante focado na
figura de seu autor: Felipe Castanhari. Da lista, apenas ele e Iberé (canal Manual do Mundo)
ndo tém formac&o cientifica (Iberé é jornalista). J& Castanhari é designer gréfico. Em 2016, foi
eleito pela Forbes Brasil um dos 30 jovens mais promissores do pais. Em 2019, entrou no

ranking do instituto QualiBest como um dos maiores influenciadores digitais do Brasil.

O canal comecou com Castanhari tentando encontrar videos sobre referéncias culturais
da sua infancia. Como ndo encontrou, decidiu ele mesmo produzir. Na época, Castanhari
trabalhava como animador 3D. Assim como outros youtubers de canais de divulgacao cientifica
e popularizacdo da ciéncia, Castanhari se tornou figura publica requisitada em eventos de
cultura pop, participacdo em programas de TV, teve sua prépria série na Netflix, publicou livros

e participou de filmes juvenis.

A partir de 2015, iniciou uma campanha contra o proprio Youtube, pois em alguns
videos usava imagens de propriedade de terceiros ou cenas consideradas violentas pela
plataforma, o que iria contra as politicas de monetizacdo (remuneracdo que a plataforma da aos
produtores de contetdo com base em visualizacdes e exibi¢bes de publicidade nos videos) do
Youtube. Com isso, alguns videos do canal perderam monetizacdo, o que frustrou bastante o
autor. A saida para manter a monetizacao foi, em videos recentes, dar preferéncia a animacées
préprias, o que vem sendo cada vez mais comum no canal, decisdo baseada em sua formacao

profissional de designer.

N&o ha uma periodicidade definida, com meses sem publicacBes e outros meses com
um ou dois videos. Nao ha também uma preocupacao com a duracdo dos contetdos, com videos
indo de poucos minutos a duas horas de duragdo, especialmente os documentarios produzidos
pelo canal. Em sua maioria, 0s temas giram em torno de Historia e biografias, mas também é
possivel encontrar contetdos relacionados a questdes ambientais (por isso a mencéo do canal
por estudantes do curso de Meio Ambiente do CEFET-MG). Seus titulos ndo seguem um
padrdo. As thumbnails sdo quase todas centradas na pessoa de Castanhari, que faz a locucdo de

todos os videos. O apresentador I& um roteiro pré-definido.
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Figura 9 - Tela do canal Nostalgia com os dltimos 4 videos postados pelo canal em 26/02/2023.
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ESTENDIDO - JOGO BRASILEIRO - Canal Nostalgia HISTORIA - Nostalgia CIENCIA Hackear?

Fonte: Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/@nostalgia>. Acesso em: 26 fev. 2023.

5.2.4. Canal Ciéncia Todo Dia

Uma prova de que para divulgar ciéncia na internet ndo precisa ter diploma, ser
professor ou cientista, no sentido formal (e ndo se trata aqui de uma defesa, mas sim de uma
constatacdo), é o youtuber catarinense Pedro Loos, do canal Ciéncia Todo Dia (Figura 10).
Pedro criou o canal ainda em 2012, quando era estudante de Fisica na Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC). Temas complexos como buracos negros, multiversos, matéria escura,
fisica quantica, paradoxos, entre outros, sempre foram tratados com didatica e simplicidade em
seu canal. A graduacdo em Fisica s6 veio em 2019. De acordo com o proprio autor, seu canal é
totalmente voltado para assuntos que podem ser abordados no cotidiano. Os titulos também
alternam palavras maidsculas e mindsculas, enquanto as thumbnails usam imagens sempre
coloridas, com expressdes que remetem ao tema do video e, em sua maioria, destacando uma
foto do proprio autor com expressdes faciais que alternam entre risadas, curiosidade,

estranhamento, surpresa, entre outras.

Diferentemente dos demais youtubers do segmento tratados aqui, os videos de Pedro,
até pouco tempo atras, tinham pouco humor. Sua fisionomia, expressdes faciais e corporais
eram mais contidas. A credibilidade se dava, inclusive, pela seriedade com que Pedro tratava
os temas. Talvez um contrapeso diante de sua juventude (em 2022 ele tinha 26 anos). Mas sério
n&o € sindnimo de chato. Entéo, edi¢des rapidas, animacoes, efeitos e metaforas séo comumente

utilizadas, dando mais dinamismo ao material audiovisual.

90


https://www.youtube.com/@nostalgia

Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

De olho nas preferéncias dos mais jovens, demonstradas por meio de analise das
métricas do canal (Youtube Analytics?®), que identificam perfis de publico, recentemente Pedro
tem se soltado mais e se permitido fazer uma ou outra piada sobre o tema tratado em cada video,
porém, sempre com semblante mais fechado, demonstrando ainda pouco traquejo para o humor,
mas ciente de que seu publico gosta. Afinal, como veremos na andlise do Quadro 4, a forma
mais séria ou mais informal como o texto narrado é tratado pelo apresentador também pode ser
considerada uma multimodalidade. O tempo também parece ser uma preocupacao do canal, ja
que os videos raramente ultrapassam os dez minutos. O apresentador 1€ um roteiro pré-definido,

sem improvisos.

Figura 10 - Tela do canal Ciéncia Todo Dia com os altimos 4 videos postados pelo canal em 26/02/2023.

-

CIENCIA
TODO DIA

@ mnstagram

e

Ciéncia Todo Dia e
@CienciaTodoDia Seja membro w

3,47 mi de inscritos

INiClO VIDEOS SHORTS AO VIVO PLAYLISTS COMUNIDADE LOJA CANAIS $ o

Enviados recentemente Populares

A empresa que ACIDENTALMENTE Por que Buracos Negros PEQUENOS E possivel VIAJAR para o A VELOCIDADE da LUZ NAO E
descobriu a BOMBA ATOMICA sdo MAIS PERIGOS0S? PASSADO? constante

Fonte: Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/@CienciaTodoDia>. Acesso em: 26 fev. 2023.

5.2.5. Canal Nunca vi 1 cientista

Entre os canais analisados, € 0 com o menor numero de seguidores (Figura 11). Segundo
a descricdo do proprio canal, criado em 2018, trata-se de um lugar onde se encontra
“informagdes com credibilidade e bom humor, e um espaco seguro para tirar suas davidas :)”.
Destaca-se da lista por ser o unico produzido por duas mulheres: a farmacéutica-bioquimica,
mestra e doutora em Biociéncias e Biotecnologia pela UNESP, pés-doutoranda na USP

(jan/23), Laura de Freitas; e a mestra e doutora em Ciéncias com énfase em Fisiologia Humana

28 Ferramenta de estatisticas do Youtube que apresenta relatérios como seguidores, tempo de audiéncia,
visualizagBes, origens, ganhos financeiros, entre outros dados de desempenho de um canal e seus videos.
Disponivel em: <https://support.google.com/youtube/answer/9314414?hl=pt-BR>. Acesso em: 16 abr. 2023.
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pela USP, pods-doutoranda na USP (jan/23), participante do FameLab Brasil 2018%°, Ana
Bonassa. A ideia inicial era criar um grupo de divulgacéo cientifica (ndo um canal no Youtube),

conforme afirmam as youtubers:

Sempre fui muito consumidora de contetdo na internet, seja por redes sociais ou pelo
préprio Youtube. Na verdade, minha geracdo vé pouco ou nada de televisdo. E eu
percebia que tinha muita coisa 'vazia' fazendo sucesso. SO o puro entretenimento
mesmo. Eu sempre pensei que da para juntar informagdo de uma forma divertida. Por
que ndo juntar entretenimento com método cientifico? Por que ndo apreender ciéncia
enquanto se diverte? (Freitas; Bonassa, 2020, Online)

Os titulos também alternam palavras maiusculas e minudsculas, enquanto as thumbnails
usam letterings com expressdes que complementam as informacdes dos titulos, além de sempre
usarem imagens das autoras com expressdes de riso, espanto, surpresa, nojo, reprovacao,
duvida, entre outras, sempre com fundos bastante coloridos. Por gravarem sempre em um
estdio com decorac6es de fundo alusivas a cultura pop e ndo usarem animac@es, um recurso
bastante utilizado na edicéo para evitar que os videos fossem mondtonos, apenas com dialogos,
sdo os memes®. Sempre que possivel, as autoras inserem trechos de videos, audios ou imagens
retiradas da internet para dialogar de forma bem-humorada com o que esta sendo falado. Néo
se nota a utilizacdo de textos prontos, sendo a maior parte das falas improvisadas no momento
da gravacdo. A linguagem € bem informal, com bastante humor, falas irdnicas e, em certos
momentos, até palavrdes sdo ditos. Ndo ha muita preocupa¢do com a duracao dos videos, mas
sdo, em sua maioria, proximos dos 20 minutos. Vale destacar a sinergia entre as apresentadoras
guando gravam um video juntas. Outra caracteristica das apresentadoras é simular uma
conversa com a audiéncia, com perguntas e comentérios direcionados ao publico que assiste

aos videos.

29 Considerada a maior competicdo mundial de divulgagéo cientifica. Foi criada em 2005 pelo Festival de Ciéncia
de Cheltenham, no Reino Unido, com o0 objetivo de incentivar a troca de conhecimento entre cientistas e o pablico
em geral, valorizando e promovendo técnicas comunicativas entre os pesquisadores.

Disponivel em: <https://agencia.fapesp.br/famelab-brasil-2018-tem-semifinalistas/27541/>. Acesso em: 16 abr.
2023.

30 Termo criado pelo escritor Richard Dawkins em seu livro The Selfish Gene (O Gene Egoista, langado em 1976),
cujo significado é um composto de informagdes que podem ser replicadas entre os cérebros ou em determinados
locais, como livros. Considerado uma evolugdo cultural, o meme é capaz de se propagar, podendo ser considerado
uma ideia, um conceito, sons ou qualquer outra informagdo que possa ser transmitida rapidamente. No campo da
informatica e da internet, 0 meme pode ser caracterizado como uma ideia ou conceito que se difunde pela web
rapidamente. Pode ser uma frase, link, video, imagem, entre outros, que se espalham por e-mails, blogs, sites, redes
sociais e demais fontes de informacéo.

Disponivel em: <https://www.infoescola.com/comunicacao/memes/>. Acesso em: 16 abr. 2023.
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Figura 11 - Tela do canal Nunca vi 1 cientista com os Gltimos 4 videos postados pelo canal em 26/02/2023.

Nunca viu 1 cientista? ~
Veja toda semana aqui!

Videosnovos ..«
terca e sabado

Nunca vi 1 cientista e
@nuncavilcientista Seja membro

fi&

187 mil inscritos
INicIO VIDEOS SHORTS AO VIVO PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE >
o' i =l
w . 3 | [!
. = ACIENCIA TE AJUDA TR DIAL h:
“DESBLOQUEE ‘ &/ “TODODIAUM
o Do DEUUCEEL, ‘ i#NA RESSACA MALANDRO'E UM/OTARIO
#CUMINOVO MEDO" 20 = . SAEM DE(CASA? [2322
Comentarios que despertam medo - Bebeu demais no carnaval, né? "Comprei 200 reais em i0i6” 0 que a ciéncia diz sobre memoéria
Reagindo a comentarios 1 mil visnalizacAes « hi § diae 14 mil vieualizacAias + hi 8 dias fotografica? -

Fonte: Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/@nuncavilcientista>. Acesso em: 26 fev. 2023.

Sobre as diferentes formas de abordagem, processos de edicao e linguagens usadas nos
videos dos canais aqui analisados, percebe-se a utilizacdo de elementos comuns na maioria
deles, como analogias, metéaforas, humor, linguagem informal, uso de girias e expressdes
contemporaneas, referéncias a cultura pop, um grande foco no carisma do autor / apresentador
e um formato que tenta se distanciar daquele percebido em uma sala de aula, mais semelhante
a uma conversa (embora sejam mondélogos), além de outros recursos para manter a atencdo do
usuario, afinal, em muitos casos, sdo tratados assuntos complexos de areas especificas do

conhecimento cientifico.

A respeito da autoridade digital dos produtores desses canais e como eles se portam
diante das cameras, para se tornar um influenciador digital, é necessario cativar o publico,
instigando processos de identificacdo do interlocutor em relacdo ao video (BEZEMER,;
KRESS, 2016). Esses processos de identificacdo sdo recursos semiéticos multimodais que
influenciam a mensagem transmitida. O quadro 4 tenta identificar essas semelhancas entre 0s
cinco canais de divulgacéo cientifica / popularizacdo da ciéncia citados pelos participantes da

pesquisa.
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Quadro 4 — Semelhangas multimodais semiéticas entre cinco canais de divulgacdo cientifica / popularizacdo da
ciéncia no Youtube.

MANUAL NERDOLOGIA | NOSTALGIA CIENCIA NUNCA VI 1

DO MUNDO TODO DIA CIENTISTA
Thumbnail X X X X X
chamativo
Titulo X X X X X
chamativo
Centrado na X X X X X
figura do
autor
Humor X X X X
Animacdes X X X
Referéncias a X X X
cultura pop
Resultado XXXX XXXXXX XXXXX XXXXX XXXXX

Fonte: Dados da pesquisa (2023).

Até entdo, as perguntas apresentadas aos respondentes procuraram entender os

momentos anteriores a visualizacdo dos videos, o0 que os levava a lancar mao de recursos

audiovisuais como reforco escolar. J& a questdo seguinte (Grafico 16) quis entender Qual sua

percepcdo sobre o uso do Youtube nas disciplinas?, ou seja, 0s eventuais resultados

alcancados com a prética.

Para 42,1% dos participantes, servem de reforco do contetdo aprendido em aula.

Segundo 26,3% dos respondentes, melhoram o desempenho nas disciplinas. Ja de acordo com

18,4%, trata-se de uma evolucdo na forma de aprendizagem. Outros 7,9% responderam que 0S

videos assistidos respondem a duavidas pontuais, enquanto 5,3% afirmaram servir de

aprofundamento do conteudo aprendido em aula.
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Grafico 16 - Total de respondentes e percentual sobre a percepcao em relagéo ao uso do Youtube nas
disciplinas.

17. Qual sua percepcdo sobre o uso do Youtube nas disciplinas? |D Copiar

38 respostas

@ MiEo zaberia dizer 20 certo

@ Respondam a dividas poniuais
Melhoram meu desempenho nas
disciplinas

@ E uma evolugdo na forma de

sprendizagem
18.4% @ Servem de reforgo do conteldo
aprendido em aula

@ Servem de aprofundamento do
comteldo aprendido em aula

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Assim como a questdo 16, a questdo 18 também foi aberta, tendo em vista que seu
objetivo foi saber sobre quais disciplinas os participantes mais costumavam assistir a videos

no Youtube. Foram 34 respostas no total.

Embora ndo seja possivel identificar se os participantes entenderam corretamente a
questdo, ja que varios deles citaram o tema geral enquanto outros citaram a disciplina especifica
(Quimica ou Fisica, ao invés de uma disciplina especifica dentro dessas areas, como Quimica
Organica ou Introducdo a Fisica, por exemplo), foi possivel observar que os interesses
principais deles quando buscam por videos de reforco escolar no Youtube estdo mais
relacionados a Quimica, Fisica e Matematica. Foram 13 menc¢fes a Quimica, 11 a Quimica
Ambiental, dez para Fisica, sete para Matematica, seis referéncias a Geografia e a Histéria, duas
para Analise Ambiental, Biologia, Ecologia, Economia Ambiental, Laboratério de Quimica
Ambiental, Microbiologia Ambiental e Saneamento Ambiental e uma para Desenho Técnico,
Filosofia, Fisico-Quimica, Gestdo de Aguas, Informatica Aplicada, Quimica Organica,
Sociologia e Solos. Um dos participantes ainda respondeu que busca conteido para todas as

disciplinas.

Por meio da pergunta Em média, quantas horas por dia vocé passa no Youtube?,
que tratava das horas diarias dedicadas ao uso da plataforma do Youtube, quisemos saber sobre
a prioridade que os respondentes ddo aos conteudos académicos em comparagdo a conteddos
gerais, de noticias, entretenimento, entre outros, na plataforma. De acordo com 42,1% dos

participantes, o tempo diério no Youtube é inferior a uma hora. Ja para 28,9%, é de uma a duas
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horas. Enquanto que para 21,1%, de duas a quatro horas diarias. Somente 7,9% afirmaram

passar mais de quatro horas por dia assistindo a contetdos variados no Youtube.

Estamos nos referindo a uma geracdo que tem a disposicdo uma variedade cada vez
maior de distragcbes online, como as diversas redes sociais, plataformas de streaming e
aplicativos de mensagens, o que leva a uma diminuicdo crescente do tempo disponivel. Muitos
estudantes, além do tempo em sala de aula, por estarem em curso técnico, ainda dividem seu
tempo diario em estagios ou outras atividades remuneradas, o que talvez explicaria que 71%
afirmam passar menos de duas horas diérias assistindo a videos no Youtube.

Graéfico 17 - Total de respondentes e percentual de horas diarias, em média, que os participantes passam no
Youtube (qualquer assunto).

19. Em média, quantas horas por dia vocé passa no Youtube? (gualquer assunto) ID Copiar

38 respostas

@ Maznos de uma hora
De uma a duas horas
De duas 3 quatno horas

@ Mazis de quairo horas

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

As respostas a Gltima questdo do formulario comprovam, de certa forma, a baixa
indicacdo de videos no Youtube por parte dos professores e corroboram, de certa forma, as
respostas da questdo 8, que perguntou o que mais motivaria a assistir a videos académicos no
Youtube. Nos resultados, apenas 18,4% assumiram que tais incentivos vém dos professores. A
maioria, 44,7%, procura este tipo de contetdo por curiosidade pessoal, enquanto que 34,2%

tem outros motivos nao informados (Gréafico 18).

Acerca da influéncia dos professores na indicacdo de videos académicos, percebeu-se
uma grande lacuna e caréncia dos estudantes. Para 68,4% dos respondentes, 0s professores
deveriam sugerir mais videos. Ja para 23,7%, eles sugerem uma boa quantidade de videos, com
bons contetdos. Para 5,3%, os docentes até sugerem uma boa quantidade de videos, mas com

conteudos néo tao bons. E somente para 2,6% os professores deveriam sugerir menos videos.
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Gréfico 18 - Total de respondentes e percentual sobre a sugestdo dos professores para que assistam a videos no
Youtube.

20. Com relag&o aos professores, no geral, na sua opinido: |D Copiar

38 respostas

@ Deveriam sugerir mais videos.

@ Ceveriam sugerir menos videos.
Sugerem uma boa guantidade de
videas, mas com conteldos ndo tio
bons.

Sugerem uma boa guantidade de
videos, com bons conteldos.

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Percebe-se, por meio das respostas coletadas, de uma forma geral, que a maioria dos
participantes recorre com certa frequéncia aos videos online para um melhor aprendizado, seja
como complemento do que foi apresentado em sala de aula ou como refor¢o para uma prova ou
atividade especifica, em praticamente todas as disciplinas. Além disso, constatou-se que 0s
participantes escolhem quais videos assistir de forma aleatéria e ndo guiada, seja pela duracéo
do video, por j& seguirem algum canal especifico ou por critérios como visualizagdes e curtidas,

entre outras.

Outro aspecto que chama a atencdo é que os estudantes parecem sentir mais confianca
em videos de canais ja consolidados, com muitos seguidores e muitos videos ja publicados,
como se fossem garantias de credibilidade. Esses canais, com producdo mais profissional,
contam com melhores recursos de gravacdo, edicdo e curadoria, possuindo diversos modos

semioticos em comum.

Por fim, é importante destacar a falta de indicacdo de videos online por parte dos
professores, salvo algumas exce¢des. Tanto que a maioria dos participantes indicou sentir falta
de uma maior integracdo desses contetdos audiovisuais nas disciplinas, evidenciando que 0s
métodos pedagogicos da instituicdo de ensino (CEFET-MG) ainda ndo contemplam o que
sugere a BNCC quanto & incorporacdo de novas linguagens da cultura digital no processo de

ensino e aprendizagem.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A internet ndo inventou nada, mas potencializou tudo. Ja se fazia divulgacdo cientifica
antes, ja se ensinava em sala de aula antes, ja se produzia material audiovisual antes e ja até se
aprendia por meio de videos antes. O que a internet fez foi unir cientistas, pesquisadores,
professores e mesmo estudantes que tém algo a ensinar a outros estudantes que querem ou
precisam aprender. Por mais conexdes, velocidades e dispositivos eletronicos que tenhamos,

ainda assim estamos falando de relagfes humanas, mesmo no ambiente virtual.

Como foi dito, a utilizacdo de videos no processo educacional ndo € novidade. O que o
Youtube trouxe foi uma dinamica diferenciada. Nao s6 o professor tem uma oferta de videos
muito maior, com varios estilos e formatos, mas também os estudantes podem interagir com 0s
videos, entre si e com os professores por meio de curtidas, comentarios e produzindo e
publicando seus proprios videos. Por esse prisma, abordar temas relacionados a ciéncia nas
redes sociais, seja em formato de videoaulas, de curiosidades, de experimentos, animagdes ou
dramaturgia, € crucial para aproximar a producdo académica e a sociedade. Nesse contexto
entra 0 Youtube, as redes sociais, 0s blogs, entre outras plataformas digitais para contribuir

Nesse Processo.

O Youtube, assim como outras plataformas de streaming, é apontado como sucessor da
televisdo, obviamente com seus diferenciais de engajamento, interacdo, mobilidade,
compartilhamento, acesso ilimitado e gratuito e as facilidades de se ver o contetdo quando e
onde quiser, quantas vezes forem necessarias, avancando, retrocedendo, enfim, com maior

controle sobre o0 que é assistido.

A plataforma se torna, entdo, terreno fértil para que cientistas e pesquisadores possam
trabalhar temas antes engessados e condenados apenas aos corredores das universidades e
centros de pesquisa. Faz parte de popularizar a ciéncia ndo apenas mostra-la a muitas pessoas,
mas também traduzi-la, decodifica-la, torna-la mais inteligivel, reproduzi-la de uma forma leve,
facil e criativa, trabalhando os temas de forma didatica e acessivel. Desta maneira a plataforma,
além de entreter os usuarios com videos variados, também acaba por educar, com videos dos

mais diversos fins educacionais, sendo uma verdadeira videoteca do saber.

O tempo passa a ser outro fator de atencéo. Diferentemente de uma sala de aula, em que
o0 horério € rigido, com a aula durando cerca de 50 minutos (no caso de aulas conjugadas, de
uma hora e 40 minutos, convencionalmente), na internet é o estudante quem define por quanto

tempo quer aprender e geralmente vai escolher videos com uma dura¢do mais adequada ao
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tempo que julga ser necessario para isso. Por essa razdo, o estudante se torna o protagonista,
escolhendo o contetdo a ser assistido e o tempo adequado para cada video. Nesse contexto
libertario, o estudante pode optar por consumir 0 mesmo contetdo, mas em diferentes formatos,
como uma videoaula com um professor explicando, outro video com um experimento sendo
realizado, outro com assuntos do cotidiano ou curiosidades que envolvam a matéria a ser

estudada, animacdes, e assim por diante.

A geracdo que atualmente cursa o Ensino Médio, na faixa etaria média entre os 14 e 0s
18 anos, caracteriza-se por sua habilidade em gerenciar multiplas informacfes nas mais
diferentes plataformas. Sdo os nativos digitais, multicanais e globais. Nascidos nos primeiros
anos do século XXI, cresceram em um mundo conectado, de redes sociais e tecnologias de
comunicacdo que fazem parte do cotidiano, interferindo na forma como socializam e como
constroem conhecimento, o que Lévy (2010) chamou de cibercultura, que impacta e é
impactada por quem Veen e Vrakking (2009) chamaram de Homo zappiens. Temos, entdo, uma
cultura digital com forte predominancia do audiovisual, diferente daquela experiéncia

vivenciada pelos que nasceram no século passado.

Hé& algumas décadas as NTICs vém permeando 0s processos educacionais e cabe ndo
somente as instituicbes de ensino, mas individualmente a cada professor e a cada estudante se
adequar a esta nova realidade, tendo em vista que a sociedade como um todo mudou a partir da
relacdo com as novas tecnologias, porém, o formato da sala de aula evoluiu pouco neste sentido,
tornando o processo de ensino e aprendizagem por vezes desinteressante para o estudante e
desestimulante para o docente. Conforme apontava Rosa ainda em 2013, ““0 uso das tecnologias
ainda se apresenta como um desafio para muitos professores no desenvolvimento do trabalho
docente” (Rosa, 2013, p. 01). Diante das respostas dadas a algumas questdes desta pesquisa,
especificamente a questdo do Grafico 18, percebe-se que tal desafio ainda persiste, pelo menos

no que se refere aos RAV.

Consequentemente, o ensino presencial formal acaba possuindo pouca variagcdo
semidtica, ainda de forma logocéntrica, priorizando a leitura textual ou verbal em detrimento

dos demais modos comunicacionais, tdo importantes, também, nesse processo.

Dai a necessidade ndo apenas de educadores e profissionais do audiovisual com foco
em educacdo conhecerem as varias possibilidades semidticas como também os estudantes, para
gue possam ter um maior repertorio de referéncias e, assim, assimilarem melhor o que esta

sendo ensinado, principalmente em se tratando de conteudos cientificos.
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Na impossibilidade de se mostrar o objeto real, como nos casos de algumas disciplinas
relacionadas a Fisica, Biologia ou Quimica, € imperativo para o professor utilizar metéforas,
gestos, maquetes ou outras representacfes diversas. Inclusive, um mesmo conceito pode ser

explicado utilizando diferentes associacfes ou referéncias.

No ambiente online, no entanto, algumas interacfes facilmente possiveis no ambiente
presencial ficam mais limitadas. Nao se pode, por exemplo, sentir a reacdo dos telespectadores,
saber se estdo de fato prestando atencao ou se distraindo com outras atividades, se 0s conceitos
apresentados foram realmente apreendidos, entre outros aspectos. Porém, o formato digital
permite 0 emprego de outros modos de comunicagdo proprios desse ambiente.

O estudante, a partir disso, se sente mais que estimulado, mas desafiado a também fazer
associacgoes, solidificando assim o entendimento e, por fim, o conhecimento. Para isso, ndo
apenas as aulas devem utilizar diferentes modos comunicacionais, mas também exercicios,
avaliacdes, trabalhos em grupo e provas, no caso do ensino formal presencial. Até porque, com
uma maior diversidade de representacdes, o significado dado a um objeto se torna mais claro.
A variabilidade das representacoes e a correlagéo entre elas reforcam o entendimento e podem
determinar se algo foi entendido ou ndo da forma correta. Maneiras variadas de representacao
podem resultar em inferéncias distintas. Consequentemente, cada sistema semiotico nos dara

uma forma diferente de dar significado a algo, ndo necessariamente redundante.

Para complementar esse entendimento, vale reforgar que ndo ha significacdo completa
por si prépria. Ha uma dependéncia de outras fontes de informacéo, inclusive de um contexto
temporal e do conhecimento prévio do interlocutor. Quem interpreta o signo dard um
significado diferente a ele, por mais proximo que seja do significado original. Até porque cada
um tem uma experiéncia de vida diferente, uma personalidade diferente, um nivel intelectual

ou emocional diferente, bem como habilidades interpretativas diferentes.

Vale destacar, ainda, que o ambiente escolar tradicional é complexo, com varios
acontecimentos ocorrendo simultaneamente, varios interlocutores, sons ambientes, entre outras
distracBes. Assim, falhas ou ruidos na comunicacdo podem ocorrer frequentemente. Cabe ao
estudante a tarefa de selecionar e unir as informac6es que Ihe chegam aos sentidos e transforma-
las em conhecimento, ndo a seu tempo, mas ao tempo do professor, que divide sua atencdo com
outros estudantes e possui um tempo pré-determinado para transmitir o conhecimento (a

duragéo temporal da aula).
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N&o que 0 ambiente online esteja completamente livre de interferéncias. Ruidos também
podem ocorrer, como falha momenténea na transmissao, falta de energia elétrica ou de rede de
internet, falta de tempo do estudante e distragdes como notificacdes de outros aplicativos no
celular, além do famigerado comando Alt+Tab, que permite alternar abas no navegador, no
caso de se assistir a um video por meio de um computador, entre outras interferéncias
relacionadas também aos ambientes interno (casa, trabalho) e externo (barulhos vindos da rua).
No entanto, ha a possibilidade de o estudante pausar o video, revé-lo em outro momento ou
buscar outros videos para aprofundar determinado assunto. Em cada video assistido, novos

modos comunicacionais e referéncias semidticas multimodais podem estar presentes.

Fazer com que as atuais geracdes hiperconectadas, além de aprender, também se
interessem por aquilo que é ensinado, converte-se em um desafio constante para a formacéo
docente, pois esta deve primeiro, além de ensinar os educadores, também fazé-los se
interessarem pelos novos recursos tecnoldgicos e suas aplicacfes pedagogicas, principalmente
0s RAV. Afinal, outras perspectivas de mundo para o processo de construcao do conhecimento
pressupdem novas formas de se pensar a formacéo de professores com qualidade e experiéncias
suficientes ndo somente em suas disciplinas. Estas perspectivas lembram Silva (2001), quando
afirma:

O impacto das transformacfes de nosso tempo obriga a sociedade, e mais
especificamente os educadores, a repensarem a escola, a repensarem a sua
temporalidade. (...) Vale dizer que precisamos estar atentos para a urgéncia do tempo
e reconhecer que a expansao das vias do saber ndo obedece mais a légica vetorial. E
necessario pensarmos a educagdo como um caleidoscopio, e perceber as multiplas

possibilidades que ela pode nos apresentar, os diversos olhares que ela imp&e sem,
contudo, submeté-la a tirania do efémero (p.37).

Estas reflexdes, embora de 2001, ainda se mostram véalidas nos dias atuais, 0 que
preocupa ainda mais pois, passados mais de 20 anos, a educagdo ainda segue com 0S mesmos

desafios adaptativos.

Ap0s investigar o uso do Youtube pelos estudantes dos cursos técnicos de Quimica e
Meio Ambiente do Campus Nova Suica do (CEFET-MG), turmas de 2022, como reforco para
o aprendizado das disciplinas, foi possivel constatar que a maioria utiliza os videos do Youtube
para aprender, complementar, aprimorar e aprofundar seus conhecimentos, seja como reforco
antes das provas, quando a matéria € muito dificil, para compor trabalhos, entre outras situacdes,
e que tal uso contribui, sim, no processo de aprendizagem, de maneira mais efetiva na

motivacao dos estudantes.
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Com tamanho acesso ao conhecimento, vale lembrar a célebre frase do personagem Tio
Ben, de Peter Parker (O Homem-Aranha), super-her6i criado pelo quadrinista Stan Lee:
Grandes poderes trazem grandes responsabilidades. A atual geracdo busca sozinha aquilo que
Ihe interessa por meio de critérios estritamente pessoais, com base nas avaliacbes de
desconhecidos, em visualizacGes, curtidas, comentarios (conceito de Folksonomia ja abordado
no capitulo 1). Percebe-se, portanto, que as novas geragdes carecem ndo apenas de novas formas
de aprender, com metodologias pedagogicas que estimulem o aprender a aprender e a busca
pelo conhecimento, filtrando conte(ldos com a orientacdo do professor para além de critérios

subjetivos como meras curtidas, visualiza¢es ou quantidade de seguidores de um canal.

Nessa distancia entre a sala de aula tradicional e o ambiente online, evidenciada nas
analises dos graficos 16 e 18, os proprios jovens buscam pelo conhecimento da maneira que
Ihes convém. N&o temos mais uma geracdo tdo dependente apenas do conhecimento do
professor. Temos uma geracdo que sabe que o conhecimento foi democratizado e esta
disponivel gratuitamente na internet, mas que anseia por um direcionamento melhor, ja que

estes locais de procura sdo amplos, descentralizados e nem sempre confiaveis.

E nessa lacuna que os professores podem e devem atuar. Afinal, como se medir a
confiabilidade das informacd@es veiculadas em um video no Youtube? Os critérios nem sempre
sdo objetivos, como numero de visualizacdes, curtidas e comentarios positivos. Ha que se
preocupar também, embora tal preocupacdo ndo tenha feito parte do escopo desta pesquisa, com
a possibilidade de haver informagdes erradas, descontextualizadas ou ndo condizentes com 0
gue é ensinado em sala de aula entre os videos assistidos pelos estudantes. Faltaria, ainda, uma
curadoria orientada por um facilitador com conhecimentos, além de técnicos, também

pedagdgicos.

Ai 0 papel do professor retoma sua relevancia, pois caberia a ele reconhecer, se adaptar
e aprender novos caminhos para reconquistar os estudantes. Até porque, fazendo um paralelo,
se a propria ciéncia se reinventa, negar a evolucgéo das formas de ensino e aprendizagem é negar
a propria evolucdo da ciéncia. Deixando de ensinar por meio dos RAV e outros recursos

digitais, o professor deixa também de aprender com as novas geragoes.

Essa caréncia dos estudantes fica evidente, por exemplo, nas questfes que abordam se
0s professores indicavam ou ndo videos do Youtube como reforco do aprendizado e a maioria
das respostas foi negativa. Outra questao, que quis saber se, para os respondentes, 0s professores

indicavam muitos ou poucos videos e se esses videos seriam bons, a maioria também sugeriu

102



Divulgacéo Cientifica no Youtube: percepgdes de estudantes da Educacdo Profissional e Tecnoldgica sobre o uso de videos
MARCELO BRAGA SANDER

que mais videos pudessem ser indicados, demonstrando estarem &vidos por essa maior

intersecdo entre a sala de aula e os videos online.

O que levaria os professores a ndo lancarem méao desse recurso, ou langarem pouco,
talvez mereca melhores estudos em futuras pesquisas. Uma hipétese que talvez possa ser
explorada em um novo estudo sobre o tema seja a de que, para muitos professores, estes meios
ndo sejam dignos de pesquisa ou de uso pedagdgico devido aos temas que abordam, em sua
maioria entretenimento, ou a profundidade por vezes rasas dos conteudos. Importante seria se
os professores passassem a dominar essas e outras tecnologias ja assumidas como comuns pelos

estudantes.

No dia a dia da sala de aula, o conhecimento desse processo por parte do professor
possibilitaria um salto significativo na utilizacdo desses recursos e, consequentemente, na maior
compreensdo por parte dos estudantes dos contetdos passados, mas ndo tdo aprendidos e
compreendidos durante as aulas. Os videos online, assim, poderiam atender a varios propdsitos
definidos pelo professor, como reforco para provas, resolucéo de exercicios, exemplificacdo de
conceitos teoricos, experimentos dificeis de serem reproduzidos no ambiente escolar, entre

outros.

E mesmo os eventuais erros encontrados nesses videos podem servir para gerar debates,
reflex@es e atividades com os estudantes, podendo também serem utilizados como aprendizado
e inclusive de forma gamificada e ludica, fazendo com que os proprios estudantes encontrem
os erros e sendo avaliados por isso. Entretanto, é importante que o professor ndo subutilize esse
recurso, evitando indicar videos sem um propdsito claro, ou utiliza-los somente como um
repositério de conteldo na tentativa de motivar a turma. O professor deve explorar todas as
funcionalidades que a plataforma pode oferecer e permitir que os estudantes interajam, levando

a um aprendizado mdtuo.

Como ja mencionado anteriormente, de acordo com Kress e van Leeuwen (2006), ndo
se pode interpretar uma mensagem apenas por seu modo textual, seja ele escrito ou falado. E
preciso analisar todos 0os modos comunicacionais envolvidos direta e indiretamente com a
mensagem, uma vez que o texto (escrito ou falado) é somente um dos recursos semidticos de
um processo comunicacional. Outros elementos que fazem parte da mensagem também devem

ser estudados para uma maior compreensao do todo.
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A maneira com que o conhecimento é passado em uma sala de aula presencial pelo
método tradicional de ensino, no entanto, tende a contar com uma menor amplitude de
elementos semidticos a serem analisados ficando, na maioria das vezes, o textual (escrito e/ou
falado), as nuances interpretativas do professor e a interacdo com o0s estudantes. Na rotina
escolar, talvez seja comum que haja uma escassez de RAV, bem como de oportunidades para a
realizacdo de experiéncias e préaticas laboratoriais, 0 que pode limitar a incorporagdo desses
elementos ao contetdo que precisa ser ministrado, seja em fungdo do tempo, ja que o professor
tem um horario determinado e um cronograma por vezes apertado para transmitir o contetido
programado, seja por desconhecimento de como melhor incorporar os RAV as suas disciplinas
ou mesmo por comodismo, 0 que nos leva a sugerir outros estudos que possam refletir as reais

causas dessa lacuna.

Como a demanda por um contetdo educacional com mais recursos semiéticos de
comunicacdo € latente, vide as respostas ao questionario deste estudo, é mais que urgente que
os professores também se qualifiguem em recursos audiovisuais e que empreendam em
estratégias didaticas mais plurais (e digitais), ainda mais quando falamos em disciplinas
cientificas, uma vez que a ciéncia é melhor compreendida por meio de comparacGes, metaforas,
representagfes e outros modos comunicacionais, na impossibilidade muitas vezes de

demonstrar ou repetir fenémenos reais em sala de aula.

Quanto mais recursos semidticos forem utilizados pelo professor (ou pelo apresentador
de um video online), maior sera o repertério dos aprendizes, que se sentem mais estimulados e
protagonistas da propria formacao académico-profissional. Logo, ndo é uma questao professor
versus videos online, mas sim professor + videos online. Até porque, conforme também
demonstrado pelos participantes desta pesquisa, muitos sentem falta de uma curadoria dos
contetidos feita pelo docente, direcionando o que assistir, de acordo com 0 que esta sendo
ensinado em sala de aula. Eliminaria, inclusive, tempo desperdicado de busca por parte dos
estudantes, que ja saberiam exatamente ao que assistir sem, no entanto, retirar a liberdade do
estudante em aprofundar determinados temas, assistindo a outros videos ou buscando mais

informacdes em outras fontes. Seria, entdo, um norte, mas ndo uma indicacao rigida.

Logo, os diferentes recursos semidticos aplicados em sala de aula se somariam aos
modos comunicacionais multimodais dos videos assistidos, aumentando a capacidade de
interpretacdo e inferéncias por parte do estudante, ampliando seu repertdrio e solidificando o

conhecimento.
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Verifica-se, portanto, a importancia de capacitar os professores tecnicamente para isso,
como mais uma pratica pedagdgica, inclusive atendendo ao que preconiza a BNCC, do
Ministério da Educacdo, conforme abordamos no inicio desta pesquisa. Desta forma, o uso de
videos podera proporcionar uma boa aprendizagem, de forma cuidadosamente planejada pelo
professor, alinhada as atividades propostas, sendo o professor o0 mediador desse processo com
foco no estudante, contribuindo assim para uma melhor compreensdo do conhecimento

cientifico.

6.1. Objetivos alcancados

A fim de verificar se os objetivos geral e especificos foram alcancados no decorrer da
pesquisa e ap6s sua finalizacdo, identifica-se que foi possivel compreender, a partir das
respostas as perguntas elaboradas, alguns habitos de estudantes relacionados a audiéncia de
videos publicados em canais de divulgacdo cientifica e popularizacdo da ciéncia no Youtube
como atividade complementar na aprendizagem de contetdos curriculares da Educacéo
Profissional Técnica de Nivel Médio, em particular, de uma parcela de estudantes dos cursos
técnicos de Quimica e Meio Ambiente do CEFET-MG, no segundo semestre de 2022,

compreendendo amostragens de todos os anos dos cursos.

Analisou-se, ainda, de forma critica, o uso da plataforma Youtube nesse ambiente
escolar. Tal objetivo especifico foi alcangado por meio das respostas dadas as 20 questdes do
formulario online, apesar da considerada baixa adesao dos estudantes. Todas as respostas foram
devidamente analisadas e as consideracdes finais resumiram o que foi observado, inclusive com
perspectivas e sugestdes de melhorias no processo de aprendizagem por meio do uso da

plataforma Youtube.

Também foram avaliadas as potencialidades e contribuicdes dos contetidos abordados
em canais de divulgacdo cientifica e popularizacdo da ciéncia nas disciplinas técnicas dos
cursos. Nas analises das respostas, ficou claro que os videos contribuem sim para uma melhor
compreensdo dos contetidos abordados em sala de aula, carecendo, no entanto, de uma melhor
orientagéo e contextualizagdo por parte dos professores. Os motivos que levam os estudantes a
buscar videos como reforco podem, de certa forma, nos levar a questionar qual seria a funcéo
do professor nesse contexto, enquanto mediador do conhecimento, de modo que os videos
académicos ndo substituissem o docente, mas sim complementassem o conhecimento passado

em sala de aula.
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Foram identificados, ainda, conforme os objetivos especificos, alguns critérios
utilizados pelos estudantes nas escolhas dos conteudos a serem assistidos. Tais critérios, além
de identificados, levaram a reflexdo sobre a necessidade de maior orientacdo por parte daqueles
que lecionam as disciplinas, ja que a maioria dos respondentes disse escolher por sua propria
curiosidade, sem muita intervencdo do professor. Tal curadoria, sem a correta mediagdo
pedagogica, pode gerar um efeito contrério, de desinformacédo, o que reforcaria a necessidade
de entender qual seria 0 novo papel do docente na orientacdo de estudos de sua disciplina em

videos online nesse contexto.

Essa, inclusive, € outra conclusdo que nos preocupa e foi identificada na pesquisa. Os
professores, segundo 0s estudantes participantes, ainda ndo tém a iniciativa e mesmo a
frequéncia desejadas pelos respondentes na orientacao sobre quais videos assistir, 0 motivo das
escolhas e os beneficios em assistir especificamente a esses videos. Uma hipotese levantada é
a falta de capacitagéo desses profissionais para lidar com as novas tecnologias, tdo comuns para
as novas geracoes. Vale lembrar que os videos tém déficits sé supridos pela interacdo docente-
discente e também entre os estudantes em uma sala de aula real, em tempo real, relacdo que
envolve, além da construcdo do conhecimento, o fator humano entre as partes dessa estrutura

social.

6.2. Perspectivas

Como vimos, as novas tecnologias estdo em constante evolucdo, impactando as
geracOes, que criam novos modos de producdo e de consumo de contetdo digital. A partir disso,
podemos considerar que os resultados desta pesquisa sdo apenas um corte momentaneo da
realidade atual, ndo se limitando as consideracfes aqui apresentadas, até porque, conforme
também ja observamos, os participantes desta pesquisa sdo apenas uma pequena amostra do
publico-alvo analisado e, consequentemente, ndo representam a totalidade da atual geracao

digital hiperconectada.

Saber compreender como esses estudantes se comportam diante das relacdes
estabelecidas entre a sala de aula real e 0 ambiente online por meio de videos de divulgagéo
cientifica e popularizagao da ciéncia no Youtube deve orientar o norte para o desenvolvimento
de metodologias de aprendizagem das ciéncias capazes de transformar o estudante em um
protagonista do proprio aprendizado e ndo simplesmente substituir o professor-mediador pelo

video online.
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Ao finalizar esta pesquisa, porém, sem dar por encerrada a discussao do tema proposto,
reafirma-se a grande influéncia que os videos do Youtube exercem sobre os estudantes como
ferramenta de reforco escolar, reiterando assim a necessidade de se manter periodicamente
estudos que possam aprofundar ndo somente este tema, como também questdes adjacentes,
como a capacitacdo docente para melhor integrar os videos online as aulas e um maior
amadurecimento por parte dos estudantes na sele¢do do que assistir, talvez até os incentivando
a também produzir conteddos semelhantes. Afinal, para ensinar, é preciso primeiro aprender.
Vale, ainda, uma analise constante do que é produzido pelos principais canais de divulgagédo
cientifica e popularizacdo da ciéncia, conforme apontado por outros estudos também

mencionados nesta pesquisa.

Trata-se, portanto, de um vasto campo de investigacéo, que deve sempre levar em conta
0s constantes avangos tecnoldgicos e as mudancas que provocam nao apenas na educacdo, mas
também em toda a sociedade. E um desafio das geracBes atuais e das geragdes anteriores
integrar esses novos formatos e os formatos ja consolidados, sem abracar afoitamente as
tecnologias sob um falso pretexto de estar atualizado, bem como sem excluir os métodos ainda

funcionais e basilares da educagéo e da ciéncia.

Estamos vivendo essas constantes mudancas nesse exato momento e o mercado da
tecnologia é, por definicdo, disruptivo, ou seja, 0 que é novo hoje pode se tornar obsoleto em
pouco tempo. Uma nova plataforma de videos pode surgir. Um novo equipamento eletrénico
pode substituir o computador e até o telefone. A inteligéncia artificial e implantes cerebrais
evoluem rapidamente, de modo que estudos nessas areas jamais podem se considerar
conclusivos, mas sim recortes momentaneos de uma realidade efémera, adaptativa e em

constante evolucao tecnoldgica e, por conseguinte, social.

Para finalizar, diante de tantos novos canais nas areas de divulgacdo cientifica e
popularizacdo da ciéncia, recomendamos um aumento de pesquisas na area para que 0 NoOVO
modo de divulgar e popularizar a ciéncia possa ser bem-vindo e que tradigdo e modernidade
possam coexistir e aprender um com o outro. Afinal, conhecimento bom é conhecimento
compartilhado e assimilado pois, por meio do acesso universal & informacéo e a uma educacao
verdadeiramente emancipatdria, conforme Freire (1996), seremos capazes de construir um

mundo melhor para nos e para as proximas geracoes.
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APENDICES

APENDICE A - TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(TALE)

TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TALE) PARA OS ALUNOS

Bleu nome & Marcale Braga Sander, sou mesirando no programa de Pods-Graduagdo em Educsgdo
Profissional Tecnoldgica no Cenbtro fedaral de Educacdo Tecnoldgica da Minas Gerais (CEFET) & venho atrawss
deste documento salicitar a vocd, apos consenlimento do seu responsdyel, a parmissac para aplicar durante as aulas
s cursas Eonicos de Quimica e Meio Ambiente a pesquisa de nome Divulgacao Cientifica nd Youtube:
Implicacdes Pedagdgicas do Uso de Videos Por Estudantes da Educacio Tecnalbgica.

Este sanvile ob actd acarends apds o aprovacia do Coamitd de Etica em Pesuisa (CED), que & & Argds
responsdvel por defender os Interesses, dignidade e intzgridade dos discentes diante desta pesquisa,

Este documenta se chama Termo de Assentimento Livre ¢ Esclarecido. Com =le, eu o pesquisador, &
mey orentador Professor D, Alexandre da Silva Ferry, DUsScamos esclanscel o propasilo da pesguisa, o seu
funcionamento & cormo wool estard envolvidao(al.

Crualgquer dovida que surgir, wood bem loda a liberdade de pergumlar. Se apds of esclarscimenlos vwool ndo se
worndin @ vorrlades, a posyuiza ndo swia apfiada na sua luna, iseo e gue haja gualguo irsclenoesdo da panle o
peescguisador & nem mesmo necessicdade de gue vood esclansga 05 Seus molivas,

Wook poderd comnribuin para a pesquisa respancends a um geestiondnio online, por meis da platafonma
Google Forms, contendo 20 questdes fechadas, sem que sefa necessana sua dentificagio, sendo suas respostas
apenas para fins estatisticos relacionadoes 4 pesquisa. RBeforgo gue em momento algum wocé serd identificado.

Agsumo com wosd o compromisss de gue esse material sera utilizado unicamente para fins desta pesquisa e
o acesso =siard restrito @ mim (o pesquisador) & s meu orientador. & sua imagem e identidade jamais serfo
winculadas a qualquer tipe de midia (redes sociais, jornais e 21c.), =t porque a8s respostas podemn ser dadas
amnonimameante, O material coletado durante & pesguiza serd usado exclusivaments para gerar dados estatiasticos
sobre o uso de videos do Youtube nas disciplinas oferesidas em seu curso,

Wook nBo terd nenhium cusio com a pesquisa, nem receberd gualquer vantagem financeira, Mas acredito que
terd & opartunidacde de reflelir sobre como os recursos audiovisuais online podemn (ou n&a) contribuir para uma makor
compreensac do que & ensinado em sala de aula,

e |lhe restou slguma ddvida, tenha total liberdade de perguntar. Além disso, guerc destacar que se
concordar em participar dessa pesguisa, no futuro vood podera desistir sem que haja guaisquer danos 3 vocé.

Zomo participants da pesquisa & de acordo com a legislagéo brasileira, wocé @ portador de diversos direitos,
akém do anonimate, da confidencialidade. do sigito & da privacidade, mesmo apds o Ermine ou interrupcso da
peaguiza. Carci a leitura deaascs dircilos saclarecends oa significadoea das palavras o das frascs,

agsim, lhe @ garando:

= A chservincia das priticas determinadas pela legislagac aplicével, incluindo as Resolugtes 466 (g,
em especial, seu tem V3] & 510 do Conselho Madonal de Sadude, que disciplinam a étlca em
pesquiEa e este Termo,

= 4 plena iberdade para decidir sobre sua paricipacdo sem prejuizo ou represilia alguma, de qualguer
natureza;

- A plena liberdads de retitar seu assenlimenle, em qualguer fase da pesquisa, sem prejuizo ow
represalia alguma, de gualguer natureza, Messe caso, of dados coleflados de sua parlicipagdao até o
l'T'llIlI"I"lEI"I‘IIIi da redirada do consentimento serfdo descarmados a mencs que vocd avlonze explicitamente
o contrério:

= 2 acompanhaments o a scsiskincia, mesmo que postoriores ao oncerrmamands ou intorrupgdc da
pasquisa, de forma gratuita, integral o imediata, pelo fempo necessario. sempre que reguerido e
relacionade a sua participacio na pesoaisa, medianie solicilacao ao pesquissdor responsavel;

= I acesso acs resultados da pesquisa;

- O ressarcimento de gualguer despesa relativa 3 particpacho na pesquisa (Eor exemplo, cusio de
lncomogio atd o local combinado para a enbrevista ), inclusive de eventual acompaniants, medianie
SONCITRGERD B0 REeSqUISA0or MeSpansdver

= A mdenizagio diante de eventuais damos decorrentes da pesquisa;

= O acesso a eske Termo. Este documenls € rebricado & assinado por wood, pela pesquisadora e por
duas testamunhas, am duas viss, send> gque uma via ficard em sua propriadade. Se perder a sua via,
podera ainda solicitar uma cipia do documenio a pesquisador responsavel.

CQualquer ddvida nesse momento. no decomer da participago ou apds o enceramsnto ou eventusal
imermupgéc da pesguisa pode ser dirigida a mim, pelk e-mail: mbasandern@magmail.com, felefons (31) 997372014,
pessoalments cu via postal para Rua Dr. Murilo Fermandino Lanza, 45, bairro Mangabeiras, Sete LagoashaG.

Fe preferr, ou em A5 de reclamacio ouw dendncia de descoumpoments de guealgueeer aspedcta dlico
relacionado & pescguisa, vood pode recorrer a0 Comild de Elica em Pesguisa (SEP) do Centro Federal de Educaciico
Tecnodgica de Minas Gerals (CEFET-MG), vincuksdo & COMEP (Comissio Nacional oe Elca em Pesguisa),
eomiasies cologindng, quc 1Gm o abnbuigio legol de defender oo dirgibea @ intercases doos porticipontea de poaguian
em sua integridade & dignidade, & para contribuir com o desenvolvimento das pesguisas denire dos padrbes élicos,
Wook poderd acessar a pagina do CEF, disponivel em: bitpiwww, cap cafetma.br ou contala-lo pelo enderega; S,
Amazonas, n, 5855 « Campus VI E-mall: cepicefetrg.br, Telefone: +55 (31) 3379-3004 ou presenclalments, no
Rardro de alendimenta 20 pablico: 45 ergas<feiras: 120 as 16h e quintas-feiras: OTh30 as 12h30.
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Ewventuals riscos da participagio:

Por estimular pensamentos sobre o uso do Youtube pels padicipante, uma ou outra pergunta poderd gerar
serld inpacignsia pola falla de lernibrangas mais especilivas ou polas opebos de iespuslas na@o igpresenlaan da
melhor forma sew histdrico de navegagdo. Caso iS50 ooorra, CoOmo 85 resposias ndo =80 obrigatdrias, o participante
pode simplasmente seguir para a proxima pergunta. Pela pesquisa sar mo ambienda wvirtual, ha a possibilidads de
danos ocasionados pela exposicio a lela. Porém, como sdo apenas 20 quesides fechadas, o questionaria pode ser
respondido em menos de dez minelos. Por ndo ser necessario se dentificar, © risco de vazamenlo de dados
pesscais & minimo, cumpringo, assim, a Lel Geral de Frotecio aos Dados n® 13,708, de 140082018, Apds conclusho
do questionanio, serd feido o download dos dados ciletados para um dispositve eletrdnico local, apagando os
regisiros em qualguer plataforma virlual, ambente compariihado ou “nuyvem”™, Assunve-se, ainda, o Compramisso com
a guards apropriada das il"lfl:ll"l"l"lﬂl;:ﬂeﬁ coleladas durants a pesquisa por, no minimo, S anos, canforme Resalugio dio
CSMN n® S1002016.

Evantuais hanaficios diretos ou indiretos das paricipantas:

1) Receber SUas resposias, na inlegra, apas sua paricizagio na pesquisa,

2) Colaborar na produGAc de conhaecimenlo na area,

3) Se interessar por canais de divuilgacio clentifica que porventura ele ainda nao canhega,

43 Receber o3 resultados finais da pesquisa apds a conclusao do estudo.,

S Mirmizar a busca de guais videos ver no Youtube acrefletir nas respostas que melhaor e adeguern ao geu parfil.
) Datisfagho pezzoal de e=tar contribuindo para o avango da cigncia.

Justificativa da pesqguisa:

A popularizacdo da intermset liberou a tecnologia, &tE entlo “press” a dispositives fisicos, Com os
smariphonss, a mobilidade do acesso a videes interatives ganhow outre patamar. Essa massificagac permitiv qus a
geEragho abual se IorMmasse Menos passiva, podendo avancar, retrocedsr & pular conteddos de acordo com suas
necessidades e desepos, de onde estiver. l3so muda a fonma como of [OvVvens 32 relacionam oom esses dispositivos,
aom a construgso do conheciments 2 com o mundo., Assim, 8 comunicagio online £ um ferdmenc social em
constante mutacio’evolugBo para que a pesquisa académica possa chegar & conclusdes sdlidas sobra seu
significado social, pois, enguanio estamos pesquisando, €la ja mudow. Portanto., um olhar sobre esse fendmenc & um
clhar para. no minimoe, em passado recents, j& que as ewvolugdes sociais costumam acompanhar os avangos
tecnoldégicos. Os videos no Youlube 13m se revelado somo aliados para professores ¢ estudandes. O acesso Facal.
paardrm, ndo senla a responsabilidade o pmfﬁsnr core mediadorincenlivador na busca pelo conhecimento, o gQue
requer pesquisas frequentes de lempos em tempos sobre o assunto. E preciso pesquisar, enldo, como se da o uso
der conleddo educacional na Youbube e avaliar sua real efelividade na construgdo complementar do conhecimenta.

Dhjativo da pasguisa:
Comproondor wsa do widoos do divulgagdo ciontificao o popularzagis da cifnoia oo Yoububo como
somplementa no aprendizado de disciplinas por estudantes da Educacio Profissional Técnica de MNivel Madio.

Procedimentos ¢ mélodos ulilizados:

Fesguisa de nabureza exploratdria guantitativa, wia formuldio anlime, com esiudantes dos cursos lBcnicos de
Ciuimica e Meio Amblente do Cefet-MG,

Se optar por autorizar ofa) alunola) a participar da pesquisa, pedimes que rubriguemn todas as paginas deste
Tarmmo, identifique-se e assine a declaragac abaino, que também deve ser ubricada s assinada pelo pesguisador.

DECLARAGAD

En, , abaixo assinada, de farma lvre
e esclarecida, declars que aceilo paricipar da pesquisa como estabelecido neste TERMOD.

Assinalura do parbeipante da pesquisa — ALUND {A):

Assinalura do pesguisador:

Presenciamos a solicitagio de assenlimenio, esclarecimentos sobre a pesquisa e aceite do aluno em pariicipar.
Testemunhas [nao ligadas aos pesquisadores)

Mome; AEaT
Mome: LT
Belo Horizanle, de e 20

S guiser receber os resullados da pesquisa, indique seu e-mail:
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APENDICE B - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(TCLE) PARA OS RESPONSAVEIS (OU ESTUDANTES A PARTIR DE 18
ANOS)

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE) PARA OS RESPONSAVEIS

Prezadod{a)

(A aluna (a) palala) qual wool{s) alsdo)
respansdvel(is] esta sendo convidadala) a panicipar da pesquisa intiluiada Divelgacdo Cientifica no Youtube:
Implicagées Peodagdgi do Uso de Wid Por Estudant da Edi 80 Tecnoldgica. Pedimos a sua

colaboracio para gue iﬂﬂﬂll!’u& of bermos desla pesqusa e assine, caso esleld de acordo com a partiepacio doia)
o,

O convite esta sendo feile a ale(a) a aos colegss para parficipar do esbedo.

O nomae da pesquisador & Marcalo Braga Sander, mesiranda no programa de Pas-Graduagdo am Educagda
Profissional Tecnoldgica no Centro federal de Educagéo Tecnoldgica de Minas Gerais (CEFET)

Este comvite 56 estd ocomendo apds & aprovegéo do Comité de Etica em Pesquisa (CEP), que @ o drgéo
respone&avel por detendear os mteresses, dignidade & imegndade dos parboipantes da pesquisa.

Esle documenta se chama Termo de Consenfimento Livre e Esclarecida. Com esbe Termo, o pesquisador
@ sy orentador, Professor O Alexandre da Silva Ferry, bBuscam esclarecer o propdsilo da pesguisa, o seu
funcionamenta & carmo ala) alunofa) estard envolvidalah,

O[a] aluno(al poderd oonbiibuir para @ pesqguisa respondendo @ um questiondnio online, por meso da
plataforma Google Forms, contenda 20 questdes fechadas, sem que seja necessdna sua identficacao. sends suas
respostas apenas para fins estatisticos relacdonados & pesquisa,

Assumo cam o aluno o compromisso de gue esse materal serda ulilizado unicamente para fing desta pesquisa
20 Acesse eslard restnito a mim (o pesquisadory & ao mew onientador, & imagem & identidade do aluna amals serdo
winculadas a qualguer tipo de midia (redes sociais, jormais e elc ), ald porges as respostas podermn ser dadas
ananimanmente.

Bas haverd nenhum susls cam o pecguica, nam qualquar cantagaem financsaira. Mae asradils gue o aluna bard
a aporiundade de refletir sobre como 08 recursos audicvisuas online podem (Gu NEC) connibuir para wma maice
compreansao do que & ensinado em sala de aula,

Chueremos destacar tambérn gue, se autorizer & participac®o dola) alunas(al hoje, no fulune oo poderd
desigtir 3am que haja quaisquer danos & vooés,

Como participante da pesguisa e de acordo com & legislagdo brasileira, ola) alunof{a) & portedor de diversos
direltos, al@m do anonimato, da confldenclialidade, o sigllo & da privacidade, Mesmo 8pas o Erminge ou Inemrupgao
da pesquisa. Assim, lhe & garantico:

- A observincia das praticas detlerminadas pela legislacio aplicavel, incluindo as Resolugdes 488 (e, em
aspecial, seu item IV.3) e 510 do Conselho Macional de Saode, que disciplinam a atica em pasquisa o asie

Tanmo;

. A plena liperdade para decidir sobre sua paticipacao sem prejuizo ou repressalia alguma, de qualguer
ez,

- A plena libardade de retirar seu assenliments, em qualquar fase da pasquisa, sam prajuizo ou epresalia

alguma. de gualguer nalureza. Masse caso. o5 dados coletados de swa paricipagdo até o momento da
relirada do consentimento serdo descarlados a menoas que vocé autorize explicilamente o contraric;

- O acompanhaments & & assisténcia, mesmo que posteriores ao encerramanta ou intermupsio da pesquisa, de
forma gratuita, integral = imediatas, p=lo tempo ecessirc, =ampee goes equeridces = relacionads & sua
participacio na pesquisa, mediante solicitagée ao pasquisador responsawel;

- O acesso acs resultades da pesquisa;

- O ressarcimento de qualguer despesa relaliva & participagdo na pesqguisa (por exemplo, custo de locomogio
atd o bocal combinado para a entrevistal, inclusive da ewventual scompanhante, medianie sclicilagdoc ac
pxsguisador responsdned;

- A indenizagao diante de evenluais danos decorrentes da pesquiss;

- O gcesso a este Termo., Este documents & rubricede e assinedo por wood, pelo pesquisador & por duas
testemunhas, em duas vias, sendo que uma wia ficard em sua propriedade. Se perder a sus via, podera
ainda solicitar uma cdapia do documento a0 pesquisador respons&vel,

Crualquer divida ou necessidade — nesse momento, no decorrer da sua paricipacio ou apds o encemamento
o avantual interrupgioe da pasquiea — poede e2er dirigda s mim, gor a-mail mbsesndarf@grmail.com, talafomne (31)
SOFI7-0014, pessoalments ow wia postal para Rua Dr. Muorilc Fernandino Lanza, 45, bairro Mangabeiras, Sete
Lagoas/M.

S& prefarr, ou em caso de reclamagéc ou dendnoia de descumprimento de qualguer aspecio &lico
relacionado & pesquisa. woodé poderda recormer ac Comiké de Etica em Pesquisza (CEP) do Centro Federal de
Educagio Tecnoldgica de Minas Gerais (CEFET-MG), vinculade a COMEP (ComissSo Macional de Etica em
Pasguilsa), comissies colegladas, que Mm@ iz egal de delender os direiios ¢ inleresses dos participanies de
psquisa am sua integrdade @ dignidade, ¢ para contribuir com o desenvalvimento das pesquisas deniro dos
padrdes Slicos, Vool poderd acessar a pagina do CEP, disponivel em: bipoitaesee capocefetma. e ou conlatlda-ba pelo
anderago: A, Amazonas, n. 5855 - Campus VI, E-mail: cepi@Ecefelmg.br; Telefons: +55 (31) 3372-3004 ouw
presencialmeania. no borario de slendimento ao pdblzo: as tergas-feiras: 12h as 16h & guintas-feiras: 07Th30 as
12h30.
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Ewventuals rlscos da participagio:

Por estimular pensamentos sobre o use 9o Yeoutube pelo paricipants, uma ou oulra pergunta poderd gerar
verla innpaciéncia pela Talls de lemnbrangas mais especilicas ou pelas oppdes de iespusbess & iepresenb=em da
melhor forma sew histarico de navegagdo. Caso isso occorma, como as resposias ndo séo obrigatdrias, o parlicipants
pode simplasmente seguir para a proxima pergunta, Pela pesquisa sar no ambiente virual, ha a possibilidade de
danos ocasionados pela exposican a tela, Pordm, como 530 apenas 20 guestdes fechadas, o quastionario pode ser
respandide em menos de dez minulos, Por ndo Ser necessana se identificar, o nsco de vazamenlo de dados
PSSO & minimo, clmprindo, assim, a Lei Geral de Pratecho aos Dados 0™ 12,709, de 1470802018, Apas conclusao
do questionanio, serd feilo o download dos dados coletados para um dispositiva eletrdnico local, apagando os
resgIsires erm qualguer plataforrma virtual, ambiente compartiibsdo ou “nuvem”, Assume-se, ainda, o compramisso com
a guarda apropriada das informagies coleladas duraniz a pesquisa per, ne minime, 5 anos, conforme Resolugdo do
C3N n® 51002016,

Evantuais banaficios diratos ou indiretos dos parficipantes:

1) Receber SUa% resposias, na inlegra, apds sua paniciiacio na pesquisa,

2) Colabarar na producie de conhecimentoe na ane:a,

3) Se interessar por canals de divulgacio clentifica que porventura ele ainda ndo conhega,

43 Receber og resultades finais da pesquisa apds a conslusdo do estudo,

53 Climizar a busca de quais videos ver no Youtube acreflelir nas respostas que melhor se adeqguemn ao seu perfil,
) Catisfagho peszoal de astar contribuindo para o avanga da ci#ncia.

Justificativa da pesquisa:

A popularizacio da intermet libertow a tecnologia, até entio “press® & dispositivos fisicos, Com os
smariphones, a mobilidade do acesso a videos interatvos ganhow outro patamar. Essa massdficagao permitiv que a
geragao @tual se tormasse menos passiva, podendo avangar, retrocedsr & pular conteddos de acordo com suas
necessidades & desejos, de onds estiver. 5o muda a fomma Como 8 [OVens S8 relacionam com esses dispositivos,
com a construgEo do conhecimento & com o mundo, Assim, & comunicagso online & um fembrmens social am
constante mutagiolevolugio para que a pesquisa académica possa chegar & conclusbes sdlidas sobra seu
significado social, pois, enguanio estamaos pesquisanda, ela j&@ mudou. Porfanto, um alhar sobre esse fendmens & um
clhar para. no minimo, um passado recente, j& gque as evolugdes sociais costumam acompanhar os avangos
fecnoldgicas. Os videos no Youlube 18m se revelado somo aliados para professores ¢ estudanies. O acesso [&cil,
pardm, nao senla a responsabilidade do FIFC-TE‘SEIJI core mediadorfincentivador na busca pele conhecimenio, o gue
requer pesquisas frequentes de lempos em lempos sohre o assunto. E preciso pesquisar, enldo, coma s¢ da o uso
di contedda educacional no Youlube & avaliar sua real efelvidade na conslrugdo complementar do cenhecimenta.

Objetive da pesquisa;
Comproandor wio do vidooo do divulgogde ciontifion o populornzogde da cifnoio mo Youtubo como
complementa no aprendizado de discplinas por esludantes da Educacio Profissional Técnica de Mivel Médio,

Procedimentos ¢ mélodos ulilizados:
Pesquisa de natureza explomaldnia quantitativa, via farmulbna anling, com estudantes dos cursaes téonicos de
Cuimica e Melo Amblenie do Cefel-kG,

Se optar por autorizar o{a) alunoja) a participar da pesquizsa, pedimoes que rubriguem todas as paginas deste
Tarmo, idenfifique-se e assine a declaragdo abaixo, que também deve ser rubricada e assinada pelo pesguisador,

DECLARAGAD

Ew, . abano assinado, de forma livre
e esclarecida, declars que aceito a participagao do (@) sluno (a) na pesquisa coma estabelecido neste TERMO,

Aasinatura do (a3) responsavel;

Caso haja um segundo responsavel, pedimos também sua autorizagio.

En, , Bbaxc assinado, de forma livre
& asclaracida, declare que aceilo a parlicipagdo do (a) sluno (a) na pesquisa como eslabelacido neste TERMO.

Agsinalira do (a) responsavel:

Assinatura do pesguisador:
Belo Horizonte, de de 2

e quiser receber os resultados da pesquisa, indique seu e-mail;
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ADENDICE C - QUESTIONARIO APLICADO

1. Meu curso no CEFET-MG é:
Quimica

Meio Ambiente

2. Estou no ano:
10
20
30

Irregular

3. Idade
14

15

16

17

18

19

20+

4. Assiste a videos no Youtube sobre contetidos relacionados as disciplinas do curso?
Sim

Nao

5. Onde mais assiste?
Celular

TV em casa

Computador em casa
Computador do CEFET-MG

6. Alem do Youtube, se informa sobre contetdos das disciplinas em outras plataformas?

Nao
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Facebook Watch
Instagram

Tik Tok

Foruns

Sites e blogs
Whatsapp/Telegram

Outros

7. Além de assistir, vocé costuma...
Apenas assisto

Seguir o canal

Dar like

Comentar

Comepartilhar

8. O que mais 0 motiva a assistir videos académicos no Youtube?
Incentivo dos professores

Indicagéo dos colegas

Curiosidade pessoal

Outros motivos

9. Como ¢ feita a escolha de qual video assistir?
Mais curtos

Mais longos

Com melhor edicéo e recursos audiovisuais

Com maior visualizagao

Mais atualizados

Canais com certificagdo, como o Science Vlogs Brasil

Outros motivos

10. Como vocé encontra os videos no Youtube?
Em canais que ja sigo

Na busca do proprio Youtube
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Nas indicacOes laterais do Youtube
Indicagdes de colegas
Indicacgdes dos professores

Outros

11. Quantos videos académicos, em média, vocé costuma assistir por més?
lab

6al0

Mais de 10

12. Em quais situacdes vocé mais costuma assistir a esses videos?
Antes das provas

Para compor trabalhos

Quando a matéria é muito dificil

Quando falto a aula presencial

Sempre assisto aos videos como reforgo

Outras situagoes

13. Geralmente vocé se considera relativamente bem informado assistindo a:
Um video sobre o assunto
Dois videos sobre o assunto

Mais de dois videos sobre o assunto

14. Com que frequéncia vocé gosta e compartilha videos académicos com colegas?
Nunca

Quase nunca

As vezes

Quase sempre

Sempre

15. Vocé tem seus canais académicos preferidos no Youtube?
Sim

Nao
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16. Poderia citar alguns de seus canais académicos preferidos? (questdo aberta)

17. Qual sua percepcao sobre o uso do Youtube nas disciplinas?
N&o saberia dizer ao certo

Respondem a duvidas pontuais

Melhoram meu desempenho nas disciplinas

E uma evolucéo na forma de aprendizagem

Servem de reforco do contetdo aprendido em aula

Servem de aprofundamento do contetdo aprendido em aula

18. Vocé costuma assistir mais videos relacionados a quais disciplinas? (questdo aberta)

19. Em média, quantas horas por dia vocé passa no Youtube? (qualquer assunto)
Menos de uma hora

De uma a duas horas

De duas a quatro horas

Mais de quatro horas

20. Com relacéo aos professores, no geral, na sua opiniéo:

Deveriam sugerir mais videos.

Deveriam sugerir menos videos.

Sugerem uma boa quantidade de videos, mas com contetldos ndo tao bons.

Sugerem uma boa quantidade de videos, com bons contetidos.
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