MINISTERIO DA EDUCACAO
CENTRO FEDERAL DE EDUCACAO TECNOLOGICA DE MINAS GERAIS
DIRETORIA DE PESQUISA E POS-GRADUAGAO
COLEGIADO DO PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM ADMINISTRAGCAO

RESOLUGAO PPGA - 81/19, DE 11 DE DEZEMBRO DE 2019

Aprova Ad Referendum Planos de Curso de novas
disciplinas do Programa de Poés-Graduagdo em
Administragao.

O PRESIDENTE DO COLEGIADO DO PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM
ADMINISTRAGAO DO CENTRO FEDERAL DE EDUCAGAO TECNOLOGICA DE
MINAS GERAIS, no uso das atribui¢coes legais e regimentais que lhe sao conferidas,

RESOLVE:

Art. 1° — Aprovar Ad Referendum os Planos de Curso das novas disciplinas do Programa
de Pés-Graduagao em Administragcao que se encontram em anexo:

|.  Tépico Especial: Analise de Mercado e Decisées em Marketing

Il. Tépico Especial: Producao de Artigos Cientificos

Art. 2° — Esta Resolucao entra em vigor na data de sua publicagao.

Publique-se e cumpra-se.

. Dr. Uajara Pessoa Araijo
(\ mwd. do M?;\rado em Admmusuazga‘(;
N Portaria at 212019, de 30 de janei0 de
v NI e oPGA - CEFET-MG
Prof. Uajara Pessoa Aralijo
Presidente do Colegiado do Programa de P6s-Graduagao em Administragéao
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PROFESSOR: Ronan Torres Quintado

Nivel Mestrado

Caréter Optativa

Carga Horaria 15 horas

Créditos 1

Area de Concentracéo Processos e Sistemas Decisorios

Linha de Pesquisa Processos e Sistemas Decisérios em Arranjos Organizacionais
Ementa

Analise de mercado e Sistema de Informacdo de Marketing. Relevancia da analise de mercado
na tomada de decisdo em marketing e suas implicagbes gerenciais. Surgimento e evolucéo
historica do consumo e mercado. Cultura de consumo local e global. Mercados, instituicdes, sua
din&mica, evolucao e criacao.

Objetivo

Familiarizar os alunos sobre os principais temas sobre analise de mercado como suporte a
tomada de decisdo do gestor. Construir uma base de conhecimento sobre o desenvolvimento
historico das teorias sobre consumo e mercado. Desenvolver habilidades na identificacao de
questdes de pesquisa interessantes e teoricamente importantes dentro da area de marketing
que auxiliam o processo de decisdo. ldentificar a rede de conceitos, teorias, métodos e
conhecimentos praticos relacionados as perguntas de pesquisa propostas pelos trabalhos
académicos.

Interdisciplinaridade

Pré-requisitos Cdédigo

Nao tem

Disciplinas para as quais € pré-requisito

N&o tem

Unidades de ensino Carga-horaria

Horas/aula
1 | Andlise de mercado e Sistema de Informacdo de Marketing 2
2 |Analise de mercado na tomada de decisdo em marketing e suas 2
implicacdes gerenciais

3 | Surgimento e evolucao histérica do consumo e mercado 3
4 | Cultura de consumo local e global 4
5 |Mercados, instituicdes, sua dindmica, evolucdo e criacdo 4

Total 15
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DISCIPLINA: Tépico Especial: Producdo de Artigos Cientificos CODIGO: PPGA0039

PROFESSOR: Daniel Paulino Teixeira Lopes

Nivel Mestrado

Caréter N&o obrigatoria

Carga Horaria 15

Créditos 1

Area de Concentracéo Processos e Sistemas Decisorios

Linha de Pesquisa Processos e Sistemas Decisérios em Arranjos Organizacionais
Ementa

Producéo, comunicacgéo e uso do conhecimento cientifico. Processo de publicacdo em eventos,
periodicos cientificos e livros na area de Administracéo. Linhas editoriais, normas de submissao
e esquemas de tomada de decisdo. Comunicag&do com editores, revisdo por pares, relagdo com
revisores. Aspectos éticos, plagio e publicagbes predatorias. Impacto da producéo cientifica.
Indexadores e Qualis/CAPES. Periddicos de impacto voltados para a tomada de decisdo. O
papel das redes sociais. Fontes de treinamento, ferramentas, boas praticas e tendéncias.

Objetivo

Conhecer os processos decisorios envolvidos na publicacdo de periédicos cientificos. Propiciar
ao(a) pesquisador(a) um conjunto de conhecimentos, habilidades e atitudes necessarios para
desenvolver e publicar artigos cientificos. Preparar o participante para lidar com e,
eventualmente, avaliar a producéo cientifica na area de interesse.

Interdisciplinaridade

Pré-requisitos Cédigo

N&o tem

Disciplinas para as quais € pré-requisito

N&o tem

Unidades de ensino Carga-

horaria
Horas/aula

1 |Produgéo, comunicagdo e uso do conhecimento cientifico. Processo de 3

publicacdo em eventos, periédicos cientificos e livros em Administracéo.
Periddicos de alto impacto voltados para a tomada de deciséo.

2 |Linhas editoriais, normas de submissdo e esquemas de tomada de 3
decisdo. Comunicacdo com editores, revisdo por pares, relacdo com
revisores. Aspectos éticos, plagio e publicacbes predatérias.

3 |Impacto da producéo cientifica. Indexadores e Qualis/CAPES. Periédicos 4
de impacto voltados para a tomada de decisdo. O papel das redes sociais.
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4 | Fontes de treinamento, ferramentas, boas praticas e tendéncias. 5

Total 15
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