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Belo Horizonte-MG, 01 de setembro de 2021.

Aprova Planos de Curso de novas disciplinas do Programa de
Pós-Graduação em Administração.

A PRESIDENTE DO COLEGIADO DO PROGRAMA DE PÓS-GRADUAÇÃO EM
ADMINISTRAÇÃO DO CENTRO FEDERAL DE EDUCAÇÃO TECNOLÓGICA DE MINAS
GERAIS, no uso das atribuições legais e regimentais que lhe são conferidas e de acordo
com o que foi aprovado na 79ª Reunião do Colegiado do Programa de Pós-Graduação em
Administração, de 31 de agosto de 2021,

RESOLVE:

Art. 1º - Aprovar os Planos de Curso das novas disciplinas do Programa de Pós-Graduação
em Administração que se encontram em anexo:

Tópico Especial: Consumo, Mercado e Sociedade
Tópico Especial: Otimização Linear
Tópico Especial: Plataformização do Trabalho, Neoliberalismo e Gestão do Sofrimento
Tópico Especial: Sistemas de Suporte à Decisão Espacial

Art. 2º - Esta Resolução entra em vigor na data de sua publicação.


Publique-se e cumpra-se.







(Assinado digitalmente em 01/09/2021 13:55 )

LILIAN BAMBIRRA DE ASSIS 

COORDENADOR - TITULAR 
PPGA (11.52.13) 
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DISCIPLINA: Tópico Especial: Consumo, Mercado e Sociedade CÓDIGO:  

PROFESSOR: Ronan Torres Quintão 

 

Nível Mestrado 

Caráter Não obrigatória 

Carga Horária 15 

Créditos 1 

Área de Concentração Processos e Sistemas Decisórios 

Linha de Pesquisa Processos e Sistemas Decisórios em Arranjos Organizacionais 

 
Ementa 

Surgimento e evolução histórica do consumo e mercado. Cultura e consumo local e global.  
Consumo e sociedade. Dinâmica, evolução e criação de mercados e seus impacos na 
sociedade. Relevância da análise de consumo e mercado na tomada de decisão em marketing e 

suas implicações gerenciais. 

 
Objetivo 

Familiarizar os alunos sobre os principais temas sobre consumo, mercado e seus impactos na 
sociedade como suporte à tomada de decisão do gestor. Construir uma base de conhecimento 
sobre o desenvolvimento histórico das teorias sobre consumo e mercado. Desenvolver 
habilidades na identificação de questões de pesquisa interessantes e teoricamente importantes 
dentro da área de marketing que auxiliam o processo de decisão. Identificar a rede de conceitos, 
teorias, métodos e conhecimentos práticos relacionados às perguntas de pesquisa propostas 
pelos trabalhos acadêmicos. 

 
Interdisciplinaridade 

Pré-requisitos Código 

Não tem  

Disciplinas para as quais é pré-requisito  

Não tem  

 

Unidades de ensino Carga-
horária 

Horas/aula 

1 Surgimento e evolução histórica do consumo e mercado 3 

2 Cultura e consumo local e global. Consumo e sociedade 4 

3 Dinâmica, evolução e criação de mercados e seus impactos na sociedade 4 

4 Consumo e mercado na tomada de decisão em marketing e suas 
implicações gerenciais. 

4 

Total 15 
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DISCIPLINA: Tópico Especial: Otimização Linear CÓDIGO:  

PROFESSOR: Elisangela Martins de Sá 

 

Nível Mestrado 

Caráter Não obrigatória 

Carga Horária 45 

Créditos 3 

Área de Concentração Processos e Sistemas Decisórios 

Linha de Pesquisa Processos e Sistemas Decisórios em Arranjos Organizacionais 

 
Ementa 

Problemas de otimização linear.  Método gráfico. Condições de otimalidade. Método simplex. 
Dualidade e análise de sensibilidade.  Problemas de otimização linear inteira. Problemas de 
otimização linear inteira mista. Modelagem com variáveis binárias. Modelando sistemas de 
negócios. Algoritmos e análise de complexidade. 

 
Objetivo 

A disciplina deverá possibilitar ao estudante: selecionar a ferramenta de otimização mais 
adequada para modelar um problema real; desenvolver modelos de otimização; analisar 
diferentes modelos de otimização e suas soluções; compreender o funcionamento dos principais 
métodos de resolução. 

 
Interdisciplinaridade 

Pré-requisitos Código 

Não tem  

Disciplinas para as quais é pré-requisito  

Não tem  

 

Unidades de ensino Carga-
horária 

Horas/aula 

1 Problemas de otimização linear 6 

2 Método gráfico 3 

3 Condições de otimalidade. Método simplex 12 

4 Dualidade. Análise de sensibilidade 6 

5 Problemas de otimização linear inteira. Modelagem com variáveis binárias. 
Problemas de otimização linear inteira mista 

12 

6 Modelando sistemas de negócios 3 

7 Algoritmos e análise de complexidade 3 

Total 45 
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DISCIPLINA: Tópico Especial: Plataformização do Trabalho, 
Neoliberalismo e Gestão do Sofrimento 

CÓDIGO:  

PROFESSOR: Admardo B. Gomes Júnior 

 

Nível Mestrado 

Caráter Não obrigatória 

Carga Horária 45 

Créditos 3 

Área de Concentração Processos e Sistemas Decisórios 

Linha de Pesquisa Processos e Sistemas Decisórios em Arranjos Organizacionais 

 
Ementa 

O novo espírito do capitalismo e a nova razão do mundo. O neoliberalismo e as novas técnicas 
do poder no capitalismo de vigilância. Origem, conceituações e tipos de Plataformas de 
Trabalho. Mal-estar, sofrimento e sintomas no cibertrabalho. O ciberprecariado, alienação e 

formas de resistências. 

 
Objetivo 

Refletir sobre as atuais formas de trabalho mediados por plataformas numa articulação da crítica 
social, crítica do sujeito e crítica das formas de racionalidade técnica de tais dispositivos. 
Problematizar manifestações contemporâneas de mal-estar no campo de trabalho e da 
educação para compreender como as dinâmicas do poder se relacionam com a racionalidade 
social, com a instauração da vida psíquica e os padrões gerais de racionalidade. 

 
Interdisciplinaridade 

Pré-requisitos Código 

Não tem  

Disciplinas para as quais é pré-requisito  

Não tem  

 
 

Unidades de ensino Carga-
horária 

Horas/aula 

1 O novo espírito do capitalismo e o capitalismo de vigilância 15 

2 Plataformização do Trabalho  15 

3 O mal-estar na ordem digital 15 

Total 45 
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DISCIPLINA: Tópico Especial: Sistemas de Suporte à Decisão Espacial CÓDIGO:  

PROFESSOR: Renata Lúcia Magalhães de Oliveira 

 

Nível Mestrado 

Caráter Não obrigatória 

Carga Horária 60 

Créditos 4 

Área de Concentração Processos e Sistemas Decisórios 

Linha de Pesquisa Processos e Sistemas Decisórios em Arranjos Organizacionais 

 
Ementa 

Cartografia e Sistemas de Informações Geográficas. Dados espaciais. Cartogramas e mapas 
coropléticos. Análise descritiva espacial. Sistemas de Suporte à Decisão Espacial (SDSS). 
Aplicações de SDSS em: geomarketing, gestão pública e decisões colaborativas.  

 
Objetivo 

Esta disciplina tem por objetivo formar estudantes aptos a: 

- Utilizar o R para manipulação de dados, geração de instrumentos de comunicação e 
representação de dados. 

- Discutir conceitos, princípios e fundamentos do tratamento da informação espacial de maneira 
argumentativa; 

- Identificar, selecionar e implementar ferramentas de tratamento e representação de dados 
espaciais em níveis estratégico e tático; 

- Utilizar Sistemas de Suporte à Decisão Espacial por meio de (i) visualização de dados 
espaciais; (ii) geocodificação; (iii) mineração de dados espaciais; (iv) estatística descritiva 
espacial. 

 
Interdisciplinaridade 

Pré-requisitos Código 

Não tem  

Disciplinas para as quais é pré-requisito  

Não tem  

 

Unidades de ensino Carga-horária 
Horas/aula 

1 Comunicação por meio do R 4 

2 Visualização de dados no R 4 

3 Manipulação e transformação de dados no R 4 

4 Argumentos lógicos 4 
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5 Cartografia básica 4 

6 Dados espaciais e geocodificação 4 

7 Manipulação de dados espaciais 8 

8 Representação de dados espaciais 8 

9 Mineração de dados espaciais 8 

10 Estatística espacial descritiva 8 

11 Sistemas de Suporte à Decisão Espacial 4 

Total 60 
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