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Nível Mestrado 

Caráter Não obrigatória 

Carga Horária 30 

Créditos 2 

Área de Concentração Processos e Sistemas Decisórios 

Linha de Pesquisa Processos e Sistemas Decisórios em Arranjos Organizacionais 

 
 
 
Ementa 

Conceitos, definições, tipologia, domínios e validade.  Operacionalização. Ferramentas 
(softwares) de apoio. Aplicação: exemplo e desenvolvimento de caso. 

 
 
Objetivo 

Desenvolver a capacidade (crítica) de aplicação da técnica de análise de conteúdo, da 
composição do corpus à discussão sob a validade dos achados. 

 
 
Interdisciplinaridade 
Pré-requisitos Código 

Não tem  
Disciplinas para as quais é pré-requisito  

Não tem  
 
 
Unidades de ensino Carga-

horária 

1 Conceitos, definições, tipologia, domínios e validade.   2 
2 Operacionalização. 8 
3 Ferramentas (softwares) de apoio. 2 
4 Aplicação: exemplo. 8 
5 Desenvolvimento de caso. 10 

Total 30 
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