MINISTERIO DA EDUCAGAO )
CENTRO FEDERAL DE EDUCAGAO TECNOLOGICA DE MINAS GERAIS
DIRETORIA DE GRADUAGAO

CEFET-MG
Plano Didatico Campus: Il — Belo Horizonte
DISCIPLINA: Teorias sobre cultura de consumo CcODIGO: PTOOADMO007.1

PROFESSOR: Ronan Torres Quintédo

Nivel Mestrado

Carater Optativa

Carga Horaria 30 horas

Créditos 2

Area de Concentracéo Processos e Sistemas Decisorios

Linha de Pesquisa Processos e Sistemas Decisérios em Arranjos Organizacionais
Ementa

Surgimento e evolucao histérica da tradicdo de pesquisa de cultura de consumo (CCT), suas
fronteiras e limites. Subculturas, comunidades, tribos e consumo. ldentidade e ativismo. Marcas
e cultura de consumo global. Midia e mitos. Mercados, instituicoes, sua dindmica, evolugdo e
criacdo. Riscos, relacionamentos e esolhas. Relevéncia da teoria de consumo na tomada de
decido em marketing.

Objetivo

Familiarizar os alunos sobre os principais temas trabalhados na tradicdo de pesquisa sobre
Cutura de Consumo (CCT). Construir uma base de conhecimento sobre o desenvolvimento
historico das teorias da cultura de consumo no campo de pesquisa de marketing. Desenvolver
habilidades na identificacdo de questfes de pesquisa interessantes e teoricamente importantes
dentro da tradicdo de pesquisa de cultura de consumo. Identificar a rede de conceitos, teorias,
métodos e conhecimentos praticos relacionados as perguntas de pesquisa propostas pelos
trabalhos académicos.
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